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Creating Shared Value
and meeting our commitments




Creating Shared Value

CREATING Nutri¢do, Agua e Desenvolvimento Rural
SHARED VALUE

SUSTENTABILIDADE PrOtegel’ o Futuro

COMPLIANCE Leis, Principios de negdcio, Cédigos de Conduta
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Nestlé no Mundo

400

mais be 4 M

FABRICAS PRODUTORES
em regioes rurais e cerca de 760 mil
empregando mais diretos

de 250 mil pessoas
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CERCADE

400MIL

PRODUTORES

foram capacitados
em 2015

R$120M
INVESTIDOS

em financiamento de
servicos e assisténcia

oferecida aos
produtores
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No Brasil

A Nestlé Brasil é a 100% do leite 1.000 produtores 6,6 mil toneladas anuais
maior compradora Unica coletado pela Nestlé beneficiados pelo Cocoa compradas diretamente
de leite cru do pais no Brasil tem 100% Plan e 100% de de pequenos produtores
(1.8 bi de litros/2015) de rastreabilidade sustentabilidade na de vegetais
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Mas o0 que guerem os consumidores?

MUITO
_ MUITO DESEJAVEL
CERAYAS IMPORTANTE PAS,E ESGRAR
A MAIS
‘ ‘ A (< ZOZanos) SO L
O QUE ESTA NA MINHA COMIDA?
Millennials o o
DE ONDE ELA VEM? (21-34) 33% 29%
COMO ELA E FEITA? e 2% 26%
40% da Geracao Z diz que ingredientes de origem Baby5%082nefs 30% 23%
sustentavel sdo muito importante na decisdo de compra, (50°64)
seguida de Millennials (38%) e Geracéao X (34%) SilentGeneration ) )
(65+) 24% 15%

Fonte: Nielsen (We are what we eat),
January/15
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Transparéncia, conhecer por dentro

E CADA VEZ MAIS NECESSARIO TER TRANSPARECIA

Inten¢do InlenA(;‘z'ao
positiva positiva
Boa influéncia Boa inﬂuén_cm
na sua vida na sua vida
Relevancia Relevfanqia
social social
Ser abertae Ser aberta e
transparente transparente
Se relacionar Se relacionar
com o cliente com o cliente
0 1 2 3 4 5 6 0 1 2 3 4 5 3

Web 18 a 45 anos Web 13 a 17 anos

* Pergunta: Coloque em ordem de importancia as caracteristicas que uma marca ou empresa devam ter para que vocé confie nela.
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NESCAFE A Nestlé é lider mundial no mercado

) de cafés e pioneira na categoria de capsulas
Solavel, global

Uma relacéo de valorizacao do
@ NESPRESSO produtor baseada na sustentabilidade

capsulas, global e na Criagdo de Valor Compartilhado

NESCAFE Em 2015, a Nestlé Brasil comprou 6%

Dolce Gusto de todo o café Conilon produzido no

multibebidas, pais

mercado brasileiro
180
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Cddigo de Conduta 4C:

v Define préticas inaceitaveis
como trabalho infantil, escravo;
utilizacdo de agrotéxicos
banidos; corte de floresta
primaria, entre outras.

v" Na dimenséo social , por
exemplo, tem como principio a
liberdade de associacdo dos
trabalhadores bem como a
liberdade de negociacéo.

v" Qutro principio, na dimensao
ambiental , € a conservacao da
biodiversidade e dos recursos

hidricos.

JULHO 2016

A Nestlé e a Criagdo de Valor Compartilhado

Responsabilidade com os produtores
e com a qualidade do café que chega
a fabrica e ao consumidor

Compromisso de assegurar que seus
fornecedores cumpram além das leis
nacionais , os Principios Nestlé de
Gestao Empresarial e Cdédigo de
Conduta do Fornecedor
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NESCAFE Plan desde 2011

Aumento da

Estimulo ao Eficiéncia Ambiental
Empreendedorismo e Social dos

produtores

Promovendo:

Maximizacao
de Recursos e

Reducao
Apoio Técnico de Impacto

Produtividade Ambiental
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CAFEICULTORES COM VOLUME DE CAFE COMPRADO DE
LICENCA 4C NO BRASIL: PRODUTORES DO NESCAFE PLAN

(EM TONELADAS):

35.000 30.000
30.000

25.000
20.000
15.000
400 254 10.000
200 5.000

0 0
2013 2014 2015 2013 2014 2015
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No Brasil, ANUALMENTE, Este café é utilizado

0 programa INVESTE na produc;,éo de
ja facilitou a R$315M NESCAFE para o
distribuicdo de na compra de café I\B/IIEAR\SCI'EI[E)IORO -
9. 9M gg’g'sor}rﬂgsszsrf;dos INTERNACIONAL
DE MUDAS ) =SPITHO =anto,
DE CAFE Minas Gerais e

Rondonia
P 2/3 DA PRODUGCAO DE
P NESCAFE DA FABRICA DE
} ARARAS E EXPORTADA

Gums-
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Para Nespresso,
compra

30,0 mil t/ano

(sul de Minas, cerrado
mineiro e Espirito Santo
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ESPRESSO.

Mais de

90%

do total é classificado
AAA

46% possui Certificados Rainforest Alliance
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E a instalacdo da primeira Ja identificamos café

fabrica de NESCAFE Dolce compativel com os E, como forma de

Gust_o fora da Europa — atributos ;ens~oriais do incentivo, a Nestlé lanca
localizada em Montes robu,s_ta Vietnd, no para os produtores
Claros (MG) — abre novas Espirito Santo, e, em .
possibilidades de promocéao Minas Gerais e Babhia, de todo o Brasil _0
do café do Brasil para o para a substituicdo do Concurso Colheita
mundo... arabica lavado Premiada

Investimento em A iniciativa expande
pesquisas para garantir a as possibilidades de
oferta de cafés nacionais variedades cultivadas pelos

com os mesmos perfis produtores e aprimora a
dos utilizados nos blends qualidade do café
de NESCAFE® Dolce
Gusto®
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O CAFE DO BRASIL QUE SERA

NESCAFE

LEVADO PARA O MUNDQO...
]aUS({O

T "v
' A it
A

7 Primeiro café
da marca 100%
Brasileiro para
a série especial
NESCAFE®
Dolce Gusto:
CATUAI DO
CERRADO
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Desafio: Youth e a Geracao Futura
de Produtores Rurais

Tornar campo atrativo para o jovem |
retencao | capacitacao | inserir inovacao |
desenvolvimento de pessoas

G Evitar a informalidade
a Idade média do produtor no mundo — 69 anos

a Idade média do produtor no Brasil — 58 anos
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Obrigado!
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