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SUMARIO EXECUTIVO

Elaborado com o objetivo de identificar e apresentar oportunidades para aumentar as
exportacdes dos principais grupos de produtos de Goids, este estudo constitui-se, também, em um
esforco da Agéncia Brasileira de Promoc¢do de ExportacOes e Investimentos (Apex-Brasil) para a
disseminacdo de informacdes estratégicas que auxiliem os operadores do comércio exterior no
planejamento, na adequacdo e no posicionamento de seus produtos junto ao exigente mercado
internacional. O mapeamento e a andlise das oportunidades para o incremento das exportacdes do
estado de Goids, consolidados neste trabalho, sdo de suma importancia para empresarios,
instituicoes voltadas para o fomento do comércio internacional, formadores de opinido e
estudantes.

Ao tragar um panorama das exportagdes goianas, analisa-se sua evolu¢dao no periodo
recente. Nesse sentido, examina-se a composi¢ao da pauta em termos setoriais e de intensidade
tecnoldgica, o indice de concentracdo, o indice de similaridade da pauta com as exportagées
brasileiras e as principais regides e paises de destino, que sdo elementos que merecem cuidadosa
avaliacdo.

Além das oportunidades apresentadas para os principais setores exportadores do estado,
este estudo possui uma secdo que indica os setores com potencial para receber investimento

estrangeiro, inclusive os ndo exportadores.



INTRODUCAO

Este € um estudo elaborado pela Unidade de Inteligéncia Comercial e Competitiva da Apex-
Brasil, com o objetivo de apresentar um panorama das exportacbes de Goids e identificar os
mercados internacionais que apresentam as melhores oportunidades de negdcios para os principais

setores exportadores do estado.

A primeira secdo deste estudo apresenta um panorama das exportacdes goianas, analisando
as vendas internacionais entre 2004 e 2012. A pauta exportadora do estado também é examinada
sob as seguintes o6ticas: intensidade tecnoldgica, concentracao, similaridade, porte de empresas e

mesorregiao.

A segunda secdo objetiva contemplar os setores com potencial para receber investimento
estrangeiro, inclusive os ndo exportadores. Sdo apresentados o montante de investimentos
anunciados no estado no periodo recente e os setores para os quais esses investimentos foram
destinados. Apds, é realizada a andlise de dados de emprego, para identificar os setores com maior

dinamismo nas contratacGes e na renda média.

A terceira secdo analisa os principais grupos de produtos da pauta exportadora de Goids e
aponta os mercados internacionais onde ha as melhores oportunidades para eles serem

comercializados.

A seguir, sdo listadas as informacoes encontradas em cada parte do estudo.
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PANORAMA DAS EXPORTAGOES DE GOIAS

Esta se¢do apresenta uma visao geral do comércio exterior de Goids, mostrando o valor das
exportacdes recentes do estado. Além disso, é objeto de andlise o detalhamento das exportac¢des
goianas por setor e por intensidade tecnoldgica, bem como seus principais destinos nos ultimos
anos.

As exportacdes de Goids, como mostra o Grafico 1, apresentam crescimento em quase todos
os anos entre 2004 e 2012, a excegao de 2009, quando teve uma retragao de 11,7%, provavelmente
em decorréncia dos impactos negativos da crise financeira internacional. Destaca-se o fato de que
essas exportacdes passaram de USS 1,4 bilhdo para USS 7,1 bilhdes no periodo considerado, um

crescimento acumulado de 406%, o que representou uma expansao média de 22,4% ao ano.

Grafico 1 — Valor e taxa de crescimento anual das exportacdes de Goias entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

Na comparacao com os demais estados exportadores da Regido Centro-Oeste, percebe-se
que o estado goiano se mantém como o segundo maior, ficando atras do Mato Grosso. No total, a
regido exportou, em 2012, o equivalente a USS 26 bilhdes, resultado bem superior aos USS 9,8
bilhdes exportados em 2007, representando um crescimento médio de 21% ao ano. No mesmo
periodo, as taxas médias de crescimento das exportacdes de Goids foram de 17,5%, a menor parcela
na regiao, que teve, nas exportacgdes do Distrito Federal, o maior crescimento médio, de 33% ao

ano.



Em termos de participacdo sobre o total regional, o Mato Grosso representa 53%, ao passo
gue Goias fica com 27%, percentual menor do que os 32% obtidos em 2007, como exibe a Tabela 1.

Ja em relagao ao ranking nacional, nota-se que o estado goiano se manteve na 112 posigao.

Tabela 1 — Estados exportadores da Regidao Centro-Oeste

Estado Exportagdo (USS$ mil) Ranking Participacao Crescimento Médio Anual

2007 2011 2012 2007 2011 2012 | 2007 2011 2012 |2007-2012 2011 2012
Mato Grosso 5.130.866 11.099.523 13.864.959 | 102 82 72 152,1% 52,1% 53,1%| 23,0%  20,6% 24,5%
Goias 3.184.780  5.605.193  7.135.690 | 112 11° 112 |32,3% 26,3% 27,4%| 17,5% 38,6% 27,3%
Mato Grosso do Sul 1.297.177  3.916.261  4.212.756 | 132 129 129 |13,2% 18,4% 16,1%| 22,0%  31,3% 24,9%
Tocantins 154.982 486.316 644.145 | 242 22° 21° | 1,6% 23% 2,5% 26,6% 32,2% 7,6%
Distrito Federal 81.528 184.236 229.370 ) 272 262 252 | 0,8% 0,9% 0,9% 33,0% 41,4% 32,5%
Total Geral 9.849.333 21.291.529 26.086.921 100% 100% 100% | 21,5% 33,4% 22,5%

Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

Dos USS 7,1 bilhdes exportados por Goids em 2012, 98% foram realizados por empresas de
grande porte, um crescimento médio de 18% ao ano entre 2007 e 2012, pouco acima da média do
estado, de 17,5%. Os demais portes tém participacdo pequena, ficando as médias empresas com
0,9% do total, percentual bem menor do que o verificado em 2007, de 2,4%, isso devido ao
desempenho das exportacdes nesse grupo para o periodo considerado, que tiveram, em média,
gueda de 3,3% ao ano. A seguir, estao as empresas de pequeno porte, com participacao de apenas
0,7% do total, mas que tiveram um crescimento médio anual de 18% entre 2007 e 2012. Por fim,
estdo as empresas de porte micro, com exportacdes de apenas USS 5,2 milhdes, representando
0,1% do total. Essas experimentaram uma queda média de 17% ao ano no periodo analisado.

Quando avaliado o ano de 2012, quatro produtos merecem destaque nas exportacdes das
grandes empresas. O principal é Soja mesmo triturada, com um total de USS 1,44 bilhdo e
crescimento de 134% em relacdo a 2007. O segundo produto mais importante é Cereais em gréos
esmagados — milho, com USS 796 milhdes e crescimento de 377% frente ao valor de 2007. A seguir,
o principal produto é Carne de boi in natura, com exportagbes de USS 735 milhdes, mantendo-se
praticamente estavel na comparacdo com 2007. Por fim, Farelo de soja completa a lista dos
produtos mais exportados, com um total de USS 685 milh&es e crescimento de 217% sobre o valor
de 2007.

No caso das médias empresas, o principal produto de exportacdo, em 2012, foi Carnes de
boi in natura, com USS 17 milhdes. A seguir, com USS 11 milh&es, estdo os Demais produtos minerais
e, com USS 8 milhdes, os Cereais em gréo e esmagados — milho. Nas microempresas, dois produtos
se destacam nas exportacdes: Farelo de soja, com USS 368 mil, e Obras Diversas, com USS 273 mil,

conforme se observa na Tabela 2. Por fim, nas pequenas empresas, vale ressaltar as exportagdes de



Cereais em gréos esmagados — milho, com USS 21 milhdes, e Soja mesmo triturada, com USS 15,9

milhGes.
Tabela 2 — Exportac¢des de Goias por porte de empresa’
Exportacdo (USS 1.000) Participacao Crescimento Médio Anual
Porte de empresa
2007 2011 2012 2007 2012 | 2007-2012 2011 2012
Grande 3.070.987 5.534.656 7.013.059 | 96,4% 98,3% 18,0% 38,8% 26,7%
Médio 77.880 50.414 65.828 | 2,4% 0,9% -3,3% 77,5% 30,6%
Pequeno 22.527 8.424 51.542 | 0,7% 0,7% 18,0% -31,1% 511,8%
Micro 13.386 11.699 5.261 0,4% 0,1% -17,0% -28,9%  -55,0%
Total 3.184.780 5.605.193 7.135.690 | 100% 100% 17,5% 38,6% 27,3%

Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

O Griafico 2 ilustra o desempenho das exportacdes totais de Goias de janeiro de 2004 a abril
de 2013, com o valor bruto das exportagdes mensais, a estimativa da tendéncia das vendas
externas? e a previsdo das exportacdes dos seis meses seguintes, até outubro de 2013.

Como pode ser visto, ha claramente uma tendéncia de crescimento de longo prazo, que foi,
primeiramente, interrompida em meados de 2008, provavelmente por conta dos efeitos da crise
financeira internacional, e outra em que ha um movimento de elevagdo das exportacdes no fim do
primeiro trimestre de 2010, sinalizando uma recuperagao das mesmas. Trés momentos especificos
emergem dessa analise e podem ser vistos como outliers, devido ao seu elevado valor. Sdo eles:
julho de 2008, maio de 2012 e setembro de 2012. Outros dois periodos também podem ser
configurados como outlier, casos de marco de 2008 e junho de 2009, o primeiro com valor negativo
e o segundo, positivo.

A projegdo dos meses seguintes, tendo como base o desempenho recente, sinaliza para
exportacdes que devem encerrar 2013 com um resultado praticamente igual ao verificado em 2012,

ou seja, de USS 7,1 bilhdes, frente a USS 7,13 bilhdes.

1 0 Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC) classifica as empresas exportadoras em micro,
pequenas, médias e grandes. O porte das empresas é definido a partir de dois critérios: o nimero de funciondrios e o
valor exportado por ano. Assim, microempresas sdo aquelas que possuem até 10 empregados ou exportam até USS 400
mil por ano; pequenas empresas sdo as que possuem entre 11 e 40 funcionarios ou exportam até USS 3,5 milhdes por
ano; médias empresas sdo aquelas que tém entre 41 e 200 funciondrios ou exportam até USS 20 milhdes por ano; e,
por fim, grandes empresas sdo as que possuem mais de 200 funciondrios ou exportam mais de USS 20 milhdes por ano.
Quando houver divergéncia em relagdo a aplicacdo de algum desses critérios, é adotada a classificagdo mais elevada.

2 Esta abordagem utiliza o método estatistico aplicado em modelos de série de tempo estrutural univariado. Para mais
detalhes, ver A. C. Harvey (1989), Forecasting, structural time series models and the Kalman filter, e J. J. F. Commandeur
e S. J. Koopman (2007), State space time series analysis.



Grafico 2 — Valor, tendéncia e projecdao das exportagées mensais de Goias
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Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

Uma estatistica interessante para avaliar as exportagdes é o indicador de similaridade, que
procura mensurar a relacdo entre a pauta de exportacdo do estado de Goids e a do Brasil. Nesse
caso, conforme se verifica no Grafico 3, ela oscilou entre um minimo de 26%, em 2006, e um maximo
de 33% em 2011. Ao comparar essa similaridade com a participacdo das exportacdes do estado no
total nacional, observa-se que, a despeito do aumento dessa participacdo, a similaridade ndo a
acompanhou, um sinal de que as exportag¢des crescem puxadas por produtos que ja sdo tradicionais
no estado ou de que ha a entrada de produtos novos nas exportacdes brasileiras em maior
velocidade do que a verificada em Goias.

De fato, enquanto a participacdo das exportacdes do estado no total nacional quase dobrou
entre 2004 e 2012, passando de 1,46% para 2,94%, o indicador de similaridade se manteve

praticamente o mesmo no periodo.



Grafico 3 — Indicador de similaridade e participacao das exporta¢gées de Goids no total das
exportagoes brasileiras
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Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

A Tabela 3 apresenta a composicdo dos principais setores® da pauta exportadora de Goias,
o valor exportado em 2007 e 2012, o ranking, a participacao de cada setor e as taxas médias de
crescimento anual.

Na avaliacdo do periodo, os dois principais setores trocaram de posi¢cao. Em 2007, o principal
setor exportador era Abate e fabricacéo de produtos de carne, com USS 1 bilhdo, ao passo que o
segundo mais importante era Lavouras tempordrias, com USS 847 milhdes. Desde entdo, enquanto
esse teve um crescimento médio de 24% ao ano, aquele cresceu apenas 8%, diferenca que foi
fundamental para que ambos trocassem de posi¢do. Atualmente, as exportacdes do setor Lavouras
tempordrias sdo as mais importantes, com um total de USS 2,5 bilhées em 2012, representando
35% do total exportado pelo estado.

Os dois setores seguintes experimentaram comportamento parecido. Em 2007, o terceiro
mais importante na pauta exportadora de Goids era Minerais metdlicos néo ferrosos, com USS 436

milhdes e participacio de 13% do total, e o quarto era Oleos e gorduras vegetais e animais, com

3 Na elaboracdo desta tabela foi utilizada a Classificacio Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), na vers3o 1.0, com
detalhamento em trés digitos. A CNAE foi elaborada nos anos 90 pelo IBGE em conjunto com os érgaos de registro
administrativo, com o objetivo de alcancar uma padroniza¢do das informacdes econémicas do Brasil. A construcdo da
CNAE tomou como referéncia a classificagdo padrdo elaborada pela Divisdo de Estatisticas das Nag¢des Unidas, a
International Standard Industrial Classification of All Economic Activities (ISIC). Essa classificagdo associa produtos
(NCMs) aos setores da economia, com enfoque na cadeia produtiva a que pertencem. Para maiores informagdes,
consultar http://www.ibge.gov.br/concla/default.php.
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USS 261 milhdes e participacdo de 8% do total. Entre 2007 e 2012, enquanto esse cresceu a uma
taxa média de 23% ao ano, aquele cresceu apenas 6,8%, o suficiente para que ambos trocassem de
posicdo. Atualmente, Oleos e gorduras vegetais e animais é o terceiro setor mais exportado na pauta
do estado, com participacdo de 10,6% do total.

O quinto setor mais importante sdo as exportacdes de Produtos de ferro-gusa e de ferroligas,
com USS 554 milhdes e participacdo de 7,8% do total. Esse setor teve um crescimento de 26% ao
ano entre 2007 e 2012, resultado bem acima da média do estado, que foi de 17%.

Nos demais setores que completam a lista dos dez mais importantes, destaca-se o
desempenho das exportacdes de Produtos de refino de acucar, com expansdo média de 69% ao ano,
resultado que contribuiu para que o setor passasse de uma participacdo de 1,1% no total das
exportacGes de Goias para 7,2%, consolidando-se como sexto colocado. Outro setor que teve
desempenho favoravel foi Produtos quimicos orgdnicos, com crescimento médio de 55% ao ano,
saindo da 192 para a 92 colocacdo entre 2007 e 2012. Completa a lista dos que tiveram expansdo
maior do que a média total as exportagdes de Curtimento e outras preparagcbes de couro, com
crescimento de 20% ao ano. Dois outros setores apresentaram desempenho menor do que a média:
Extracdo de outros minerais ndo metdlicos, com expansao de 12% ao ano, e Metalurgia dos metais

ndo ferrosos, com 3,7%.

Tabela 3 — Principais setores exportadores de Goias

Setor Exportagdes (USS mil) | Ranking Participagdo |Crescimento Médio
2007 2012 2007 2012 2007 2012 | 2007-2012 2012
Lavouras temporarias 847.108 2.508.727 | 2° 2 | 26,6% 35,2% 24,3% 61,0%
Abate e fabricagdo de produtos de carne 1.068.822 1.568.820 | 1° o | 33,6% 22,0% 8,0% 22,4%
Oleos e gorduras vegetais e animais 261.264 755.156 | 42 32 | 82% 10,6% 23,6% 22,8%
Minerais metalicos ndo ferrosos 436.290 607.523 | 32 2 | 13,7% 8,5% 6,8% -14,3%
Producgdo de ferro-gusa e de ferroligas 172.587 554.027 | 5¢ 52 | 5,4% 7,8% 26,3% 113,2%
Fabricagdo e refino de agucar 36.331 511.081 | 8¢ g 1,1% 7,2% 69,7% 48,9%
Curtimento e outras preparagbes de couro 105.488 263449 1 62 72 | 3,3% 3,7% 20,1% 37,3%
Extracdo de outros minerais ndo metalicos 64.382 114.990 © o I 2,0% 1,6% 12,3% 24,7%
Produtos quimicos organicos 4.286 38.439 | 192 92 | 0,1% 0,5% 55,1% 24,2%
Metalurgia dos metais ndo ferrosos 27.709 33.286 | 102 10° | 0,9% 0,5% 3,7% -83,4%
QOutros 160.513 180.193 5,0% 2,5% 2,3% -44,3%
Total 3.184.780 7.135.690 100% 100% 17,5% 27,3%

Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

A avaliacdo das exportacdes por intensidade tecnoldgica segue regras de especificacdo por
produto de acordo com seis tipos diferentes, partindo dos Produtos Primarios, que envolvem os
agricolas, minerais e energéticos, até atingir o nivel com maior grau de tecnologia, considerados os
da Industria Intensiva em P&D, que contempla a exportagcdo de setores de quimica fina,

componentes eletronicos, telecomunicacdo e industria aeroespacial. Todas essas classificagcOes
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podem ser vistas no Quadro 1, a seguir, e abrangem, além das citadas anteriormente, os produtos
relacionados a Industria Intensiva em Recursos Naturais, Industria Intensiva em Trabalho, Industria

Intensiva em Escala e aos Fornecedores Especializados.

Quadro 1 - Taxonomia da medida intensidade tecnoldgica e respectivos setores da economia

Medida de Intensidade Tecnoldgica Setores da Economia

Produtos Primarios Agricolas, Minerais e Energéticos;

Industria Intensiva em Recursos Naturais Industria Agroalimentar, Industria Intensiva em Outros Recursos
Agricolas, Industria Intensiva em Recursos Minerais e IndUstria Intensiva
em Recursos Energéticos;

Industria Intensiva em Trabalho Bens industriais de consumo ndo durdveis mais tradicionais: Téxteis,
Confecgdes, Couro e Calgado, Ceramico, Produtos Basicos de Metais,
entre outros;

Industria Intensiva em Escala Inddstria Automobilistica, IndUstria Siderurgica e os Bens Eletrénicos de
Consumo [1];

Fornecedores Especializados Bens de Capital sob Encomenda e Equipamentos de Engenharia;

Industria Intensiva em P&D Setores de Quimica Fina (produtos farmacéuticos, entre outros),

Componentes Eletrénicos, Telecomunicagdo e Industria Aeroespacial.
Fonte: Holland e Xavier. Dinamica e Competitividade Setorial das Exporta¢des Brasileiras: uma analise de painel para o
periodo recente. In: XXXIl Encontro Nacional de Economia. Jodo Pessoa: ANPEC, 2004. 20 p.

Nota 1: Os bens eletrénicos de consumo sdo especificados em trés linhas bésicas: (a) Video — televisores, videocassete
e cdmera de video; (b) Audio — radio, autorradio, cd player, toca-discos, sistema de som etc.; (c) Outros Produtos — forno
de micro-ondas, calculadoras, aparelhos telefénicos, geladeiras, instrumentos musicais, entre outros.

Os resultados das exportacdes de Goias, classificados de acordo com o nivel de intensidade
tecnoldgica, sao comparados com os verificados no Centro-Oeste e no Brasil e mostrados no Grafico
4,

Os principais produtos goianos de exportagao estao relacionados a Produtos Primarios, que,
em 2012, representaram 67% do total. Apesar de significativa, essa participacdo € menor do que a
verificada na Regido Centro-Oeste, de 71%, mas é maior do que a nacional, de 44%. Além disso, a
participacdo dos Produtos Primarios na pauta de Goids reduziu no comparativo com 2007, quando
era de 76%, enquanto, no Centro-Oeste, manteve-se constante e, no Brasil, aumentou de 30% para
44%. Outro ponto de destaque é o fato de que esses produtos goianos representaram 27% do total
de Produtos Primarios da Regido Centro-Oeste e 5% do total do Brasil.

O segundo item mais importante para o estado em termos de intensidade tecnolégica sao
os Produtos Intensivos em Recursos Naturais, com participacdo de 20% em 2012. Esses estao
alinhados com a participacao verificada para a média da Regido Centro-Oeste, de 24%, e, também,
com a do Brasil, de 21%. Apesar do valor exportado desse grupo, entre 2007 e 2012, ter passado de
USS 427 milhdes para USS 1,4 bilhdo e ter ganhado participacdo na comparag¢do com o que foi

verificado em 2010, essa participacdo é ligeiramente menor.
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A partir da classificacdo conseguinte é que se verifica que ha diferencas entre a composicao
da pauta do estado, da regido e nacional. Por exemplo, enquanto o terceiro item, em ordem
crescente de intensidade tecnoldgica, sdo os Manufaturados Intensivos em Trabalho, que se
constituem como o quarto mais importante para Goids, com 3,8%, tal qual para a média da Regido
Centro-Oeste, com participacdo de 1,8%, para o Brasil, ele é apenas o sexto em importancia, com
participacdo similar a do estado, de 3,6%. Quando é avaliada a participacdo de Goias na Regido
Centro-Oeste, percebe-se que essa é significativa, com os Manufaturados Intensivos em Trabalho
ficando com 60% do total da regido em 2012.

O préximo item, os produtos Manufaturados Intensivos em Economia de Escala, representa
8,9% da pauta exportadora de Goids, sendo o terceiro mais importante, com um total de USS 632
milhdes exportados em 2012. A participacdo desse item para o estado é bem maior do que a
verificada para a Regido Centro-Oeste, de 3,3%, mas, por outro lado, € bem menor do que a
verificada para a média do Brasil, de 18,5%. Isso contribui para que o estado seja um importante
exportador desses produtos na Regido Centro-Oeste, representando 76% de todas as exportacoes
de produtos Manufaturados Intensivos em Economia de Escala. Um detalhe importante é que, na
comparagao com 2007, nota-se que esses produtos vém mantendo sua participagdo na pauta de
Goias e da Regido Centro-Oeste, ao passo que, na do Brasil, tiveram queda. Ou seja, de segundo
mais importante na pauta de 2007, com 25% do total, o item caiu para terceiro em 2012, com 18%.

Os produtos classificados como Manufaturados Produzidos por Fornecedores Especiais, com
0,2% do total, e os Manufaturados Intensivos em P&D, com 0,1%, possuem participacdo pequena
no estado goiano. O mesmo pode ser verificado para a média da Regidao Centro-Oeste, com 0,1% de
participacdo para os dois itens. Esse resultado contrasta com o observado para a média nacional,
onde os produtos classificados como Manufaturados Produzidos por Fornecedores Especiais

representam 7,2% da pauta e os classificados como Manufaturados Intensivos em P&D, 4,2%.
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Grafico 4 — Intensidade tecnoldgica das exportacoes de Goias, da Regido Centro-Oeste e do Brasil
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Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

Com o objetivo de comparar a concentracdo de exportacdes entre setores e destinos, é
apresentado, no Gréfico 5, o Indice de Herfindahl-Hirschman (HHI).# Pela analise do HHI, o resultado
pode ser enquadrado numa escala em que valores inferiores a 1.000 indicam baixa concentracao;
valores entre 1.000 e 1.800 caracterizam uma concentracdo moderada; e valores superiores a 1.800
revelam uma situagdo em que a pauta esta concentrada em poucos setores e/ou destinos.

Ha uma diferenca significativa no resultado entre setores e destinos em termos de
magnitude do indicador. A excec¢do de 2010 e 2011, o indice de concentracdo para os setores
sempre se manteve acima de 1.800, sinalizando uma forte concentra¢do das exportacGes para
poucos setores. Por outro lado, na avaliagdo por destino, percebe-se que ocorreu uma reducao
dessa concentracdo, tendo o indicador saido de 1.611, em 2004, para menos de 1.000 ja em 2006.
Desde entdo, o mesmo se mantém estavel, demonstrando essa baixa concentragdo por destino.
Sendo assim, observa-se que as exportacdes do estado cresceram em valores entre 2004 e 2012,

resultando em uma concentracdo dos setores, ou seja, setores exportadores ja importantes se

40 indice de Herfindahl-Hirschman foi calculado de modo a medir a concentracdo das exportagdes nos setores da CNAE,
versdo 1.0, considerando uma estrutura de dois digitos. Para maiores detalhes do HHI, ver M. Resende e H. Boff,
Concentragdo Industrial, em: D. Kupfer, e L. Hasenclever, Economia Industrial: fundamentos tedricos e praticas no Brasil
(2002).

14



tornaram ainda mais importantes. Por outro lado, os exportadores conseguiram melhorar a

diversificacao dos destinos dessas exportagdes, reduzindo a concentragao dos mesmos.

Grafico 5 — Indice de Concentragdo das Exportacdes (HHI) de Goias por setor e destino
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Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

A Tabela 4, a seguir, traz os resultados das exportacdes do estado por regides de destino.
Nessa, nota-se que duas regides concentram essa pauta: Asia e Europa. Porém, essa importancia
reduziu entre 2007 e 2012, e, além disso, ocorreu uma troca de posicao entre as mesmas. Em 2007,
a Europa era o principal destino das exportages de Goids, com 48% do total e valor de USS 1,5
bilhdo. A segunda regido mais importante era a Asia, com 15% do total e apenas um terco do valor
das exportagdes destinadas para a Europa.

Em 2012, esse cendrio se modificou. A estagnac3o das exportacdes para a Europa, que ainda
aparecem com US$ 1,5 bilhdo, contrapds-se o resultado das exportagdes para a Asia, que cresceram
39% ao ano, em média, e chegaram a USS 2,6 bilhdes, tornando a regido a principal importadora de
Goias, com 37% do total, ficando a Europa com 21%.

Nesse periodo, o Sudeste Asidtico manteve-se como o terceiro mercado mais importante
para o estado, tendo experimentado uma pequena reducdo na participacdo das exportacdes totais,
caindo de 10% para 9% entre 2007 e 2012. Apesar de significativo, o crescimento médio de 15% ao

ano nas exportacdes para a regido ficou abaixo da média total.
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Outra importante mudanca ocorreu entre Oriente Médio e Leste Europeu. Em 2007, esse
era o quarto maior mercado de destino do estado, com exportacdes totais de USS 292 milhdes, ao
passo que aquele representava 6,3% do total e importava USS 199 milh&es. Porém, entre 2007 e
2012, o desempenho das exportacGes para essas regioes foi bem distinto, com o Oriente Médio
tendo experimentado expansao média de 24%, enquanto as exportacdes para o Leste Europeu
cresceram apenas 15%. Com isso, o Oriente Médio passou a ocupar a quarta posi¢cdo, com
participacdo de 8,5%, e o Leste Europeu reduziu marginalmente sua participacdo de 9,2% para 8,3%,
passando a ser a quinta regido mais importante para as exportacdes goianas.

Nos demais mercados, vale destacar o desempenho das exportagdes para a América Central
e Caribe, com crescimento médio de 86% ao ano entre 2007 e 2012. Mesmo assim, a regido continua
com valores baixos, de apenas USS 76 milhdes. Resultado parecido se verifica nas exportacdes para
a Oceania, com expansdo média de 74% ao ano. Nas demais, o desempenho é similar, ficando Africa

e América do Sul com crescimento de 27% ao ano e América do Norte, de 25%.

Tabela 4 - Principais regioes de destino das exportagdes de Goias

Regido Exportacoes (USS mil) Ranking Participacao Crescimento Médio Anual
2007 2012 2007 2012 | 2007 2012 2007-2012 2011 2012
Asia 504.490 2.636.923 | 2° 190 15,8% 37,0% 39,2% 54,5% 69,5%
Europa 1.544.459  1.508.524 | 19 2° | 485% 21,1% -0,5% 23,2% -4,3%
Sudeste Asiatico 318.009 645.210 | 3¢ 30 10,0%  9,0% 15,2% 36,8% -8,1%
Oriente Médio 199.619 603.224 52 49 6,3% 8,5% 24,8% 30,1% 2,9%
Leste Europeu 292.356 589.655 49 52 9,2% 8,3% 15,1% 7,5% 76,0%
Africa 153.853 517.011 62 62 4,8% 7,2% 27,4% 31,5% 75,4%
América do Sul 82.160 279.605 o 7° 2,6% 3,9% 27,8% 150% -29,7%
América do Norte 85.832 269.601 © 82 2,7% 3,8% 25,7% 66,5% 112%
América Central e Caribe 3.408 76.318 2 90 0,1% 1,1% 86,2% 22,6% 220%
Oceania 594 9.620 | 102 109 0,0% 0,1% 74,3% 69,8% 45,2%
Total 3.184.780  7.135.690 100%  100% 17,5% 38,6% 27,3%

Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

O resultado das exportacdes por regides reflete o desempenho dos paises, conforme se
observa na Tabela 5. Nesse caso, destaca-se a China que, de terceiro mercado mais importante em
2007, com importagdes totais de Goias de USS 314 milhdes, passou a ser o principal, com USS 1,7
bilhdo. O crescimento médio de 40% ao ano contribuiu para que o pais aumentasse a sua
participacdo de 9,9%, em 2007, para 24% em 2012.

O segundo mercado de destino mais importante para as exportacdes goianas esta na Europa:
a Holanda, com USS 607 milhdes e participacdo de 8,5% do total. A diferenca é que as exportacdes
para esse pais mantiveram-se praticamente estaveis, tendo crescido apenas 2,6% no periodo
considerado. Devido a boa performance verificada nas exportacdes para os demais paises, sua

participagdo, em 2012, representava quase a metade da verificada em 2007.
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O terceiro maior mercado de destino é a Russia, com importa¢des de USS 496 milhdes e
participacdo de 7% do total. Esse se manteve praticamente estavel em relacdo a participacao
verificada em 2007, que foi de 7,7%, apesar do crescimento menor do que a média total, que foi de
17% ao ano entre 2007 e 2012. De qualqguer forma, essa performance foi suficiente para que o pais
passasse de quinto destino mais importante, em 2007, para terceiro em 2012.

A india completa a lista dos principais destinos das exportacdes de Goias, sendo o quarto
mercado mais importante, com importa¢des de USS 383 milhdes e uma taxa de crescimento médio
de 9,2% ao ano no periodo analisado.

Os demais paises podem ser divididos em dois grupos, um com importa¢des entre USS 205
milhdes e USS 252 milhdes e outro com importacdes entre USS 123 milhdes e USS 178 milhdes. No
primeiro caso, destaca-se o desempenho das exportacdes para a Coreia do Sul, que cresceram, em
média, 77% ao ano entre 2007 e 2012, resultado que elevou essas exporta¢des de USS 12 milhdes,
em 2007, para USS 222 milhdes em 2012, e o pais passou do 292 para o 72 mercado mais importante.
Nesse grupo, apenas a Espanha teve resultado menor do que a média total, com suas importagdes
aumentando apenas 3,9% ao ano. Os demais, em ordem decrescente, tiveram resultados melhores:
Japao, com crescimento médio de 24% ao ano, Hong Kong, de 22%, e Ir3, de 19%.

No segundo grupo, com valores menores, destaca-se o crescimento das importacées de
Taiwan, de 101% ao ano. Esse resultado fez com que os valores passassem de USS 5 milhdes, em
2007, para USS 178 milhdes em 2012, e o pais saiu do 472 para o 112 mercado mais relevante,
aumentando sua participacdo de 0,2% para 2,5% do total. Outros trés paises tiveram desempenho
acima da média do estado. Em ordem decrescente, cita-se Arabia Saudita, com crescimento de 28%
ao ano, Egito, de 27%, e Estados Unidos, de 18%. Reino Unido, com 14%, e Alemanha, com -14%,
completam a lista dos principais destinos, sendo esse ultimo mercado o Unico a apresentar queda
nas importacdes de Goias. Tal resultado é tdo significativo que o pais, de 22 mais importante
importador, em 2007, passou a ser o 142 em 2012, com os valores saindo de USS 323 milhdes para

USS 146 milhdes.
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Tabela 5 — Principais mercados de destino das exportacdes de Goias

Mercado Exportacdes (USS mil) Ranking Participagao Crescimento Médio Anual
2007 2012 2007 2012 2007 2012 [2007-2012 2011 2012
China 314.570 1.727.365 | 32 12 9,9% 24,2% | 40,6% 57,2% 55,4%
Paises Baixos (Holanda) 535.287 607.525 | 1° 22 | 16,8% 8,5% 2,6% 21,6% 4,9%
Russia 245.168 496.040 | 52 39 7,7%  7,0% 15,1% -9,3% 109%
india 247.239 383.027 | 4¢° 42 7,8%  5,4% 9,2% 50,1% -18,0%
Espanha 208.632 252.668 | 6° 59 6,6% 3,5% 3,9% 8,0% -18,4%
Japao 82.266 244501 | 99 62 2,6% 3,4% 24,3% 23,6% 102%
Coreia do Sul 12.666 222910 292 72 0,4% 3,1% 77,5% 10,8% 244%
Ira 90.280 220.919 2 82 2,8% 3,1% 19,6% 18,3% -0,7%
Hong Kong 73.611 205.845 | 122 92 2,3% 2,9% 22,8% 77,8% 23,2%
Estados Unidos 77.793 178.323 | 102 102 | 2,4% 2,5% 18,0% 62,4% 68,1%
Taiwan (Formosa) 5.399 178.088 | 472 11° | 0,2% 2,5% 101% 84,7% 247%
Egito 48.617 164.440 | 142 12° | 1,5% 2,3% 27,6% -31,8%  183%
Ardbia Saudita 42.388 148331 | 172 132 | 1,3% 2,1% 28,5% 47,8% -2,4%
Alemanha 323.412 146.332 2 142 | 10,2% 2,1% -14,7% 96,9% -13,4%
Reino Unido 62.591 123,102 | 132 152 | 2,0% 1,7% 14,5% 2,5% -41,5%
Outros 814.860 1.836.274 25,6% 25,7% 17,6% 59,2% 16,4%
Total 3.184.780 7.135.690 100% 100% 17,5% 38,6% 27,3%

Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

A seguir, analisa-se o comportamento das exportagdes para os trés maiores mercados de
Goias, de acordo com a classificacdo de intensidade tecnoldgica, como demonstra a Grafico 6. No
caso da China, principal importador, destacam-se os Produtos Primarios, que representaram, em
2012, 83% do total, percentual um pouco menor do que o verificado em 2007, que foi de 87%. O
segundo grupo mais importante é o de Manufaturados Intensivos em Economia de Escala, com
participagdo de 11% sobre o total, ganhando em importancia entre 2007 e 2012. O terceiro grupo é
o dos produtos classificados como Manufaturados Intensivos em Trabalho, com participacdo de 6%,
apresentando uma queda em relagao aos 10% verificados em 2007. Os demais tiveram pouca
representatividade.

Ja a composigao das exportagdes para a Holanda em muito diferem das verificadas para a
China. Nesse caso, ressalta-se a participacdo dos produtos classificados como Intensivos em
Recursos Naturais, de 70% do total, percentual um pouco menor do que os 80% de 2010, mas bem
acima dos 34% de 2007. O segundo grupo de produtos mais importante é o de Manufaturados
Intensivos em Economia de Escala, com participagao de 23% do total, tendo crescido em relagao
aos 8% de 2007. Por fim, completa a lista os Produtos Primarios, com participagdo de 7% em 2012,

resultado bem menor do que os 55% verificados em 2007.
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Grafico 6 — Intensidade tecnoldégica das exportagdes de Goids para China, Paises Baixos (Holanda)

e Russia em 2007, 2010 e 2012
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Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

® Manufaturados Intensivos em P&D

M Manufaturados Intensivos em Economias de Escala

Em relacdo as exportacOes para a Russia, percebe-se que elas possuem uma particularidade:

estdo fortemente concentradas em Produtos Primdrios, que ficaram com 96% do total em 2012,

representacdo similar a verificada em 2007. Nesse ano, ainda foi possivel identificar a presenca de

produtos classificados como Manufaturados Intensivos em Economia de Escala, mas, em 2012,

estiveram praticamente ausentes, ficando o restante das exportacdes a cargo dos Produtos

Intensivos em Recursos Naturais.
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SETORES COM OPORTUNIDADES PARA ATRAGAO DE INVESTIMENTOS

Além das oportunidades apresentadas neste estudo para os principais setores exportadores
do estado de Goias, esta se¢do tem o objetivo de contemplar setores com potencial para receber
investimento estrangeiro, inclusive, setores ndo exportadores. Inicialmente, serdo apresentados
dados das exportacbes goianas por mesorregido, para identificar as regiées com maior
concentracdo industrial. Apds, serd realizada a andlise de dados de emprego, nimero de
estabelecimentos e da renda média da induUstria de transformacdo. Por fim, serd apresentado o
montante de investimentos anunciados no estado no periodo recente, por setor e por pais de
origem.

A Tabela 6 mostra como é a distribuicdo das exportacdes de Goids por mesorregido. O
principal setor exportador do estado é Abate e fabricacéo de produtos de carne, com USS 1,5 bilh3o.
Nesse caso, duas regides destacam-se: o Sul Goiano, com 40% do total exportado, e o Noroeste
Goiano, com 37%. A seguir, o segundo setor mais importante é Oleos e gorduras animais e vegetais,
com USS 755 milhdes. Novamente, o Sul Goiano se destaca, representando 59% do total exportado
pelo setor, ficando outros 36% para o Centro Goiano.

Nos demais setores, essas duas regiGes se revezam em importancia no que diz respeito as
exportacdes. Por exemplo, o Sul Goiano se destaca nas exportacdes de produtos de Fabricagdo e
refino de acucar, Curtimento e outras preparacdes de couro, Fabricagdo de biocombustiveis,
Produtos amildceos e alimentos para animais, Produtos quimicos em geral, Automoveis, Conservas
de frutas e outros vegetais e, em menor proporg¢do, de Produtos quimicos orgdnicos, Mdquinas e

equipamentos e Aparelhos de medida, teste, cronémetro e reldgio.

20



Tabela 6 — Exportacgoes de Goias da industria de transformacgdo por setor e localizagdo por

mesorregiao
Exportagdo | Crescimento
Setor da industria de transformagdo (US$ 1.000) | Médio Anual| Participacdo da mesorregido nas exportagdes do setor
2012 2007-2012
Abate e fabricagdo de produtos de carne 1.568.820 8,0% Sul Goiano 40,1%| Noroeste Goiano 37,9%
Oleos e gorduras animais e vegetais 755.156 23,6% Sul Goiano 59,8%| Centro Goiano 36,0%
Producdo de ferro-gusa e de ferroligas 554.027 26,3% Centro Goiano 66,8%| Sul Goiano 30,4%
Fabricagdo e refino de aglcar 511.081 69,7% Sul Goiano 81,3%| Centro Goiano 16,6%
Curtimento e outras preparagées de couro 263.449 20,1% Sul Goiano 53,0%| Centro Goiano 45,0%
Produtos quimicos organicos 38.439 55,1% Centro Goiano 87,9%| Sul Goiano 11,5%
Fabricagdo de biocombustiveis 27.039 93,1% Sul Goiano 100%| - -
Produtos amilaceos e alimentos para animais 20.024 19,8% Sul Goiano 83,5%| Centro Goiano 16,5%
Produtos quimicos em geral 12.861 2,9% Sul Goiano 98,5%| Centro Goiano 1,5%
Automoveis 6.045 -20,6% Sul Goiano 98,3%| Centro Goiano 1,7%
Magquinas e equipamentos 5.033 40,0% Centro Goiano 99,2%| Sul Goiano 0,8%
Conservas de frutas, legumes e outros vegetais 4.025 -15,2% Sul Goiano 79,5%| Leste Goiano 17,3%
Produtos farmacéuticos 3.758 5,6% Centro Goiano 100%| - -
Aparelhos de medida, teste, crondmetros/relégios 3.298 130,8% Centro Goiano 98,1%| Sul Goiano 1,9%
Fabricagdo de aeronaves 2.663 14,0% Centro Goiano 100%| - -
Total 3.775.718

Fonte de dados brutos: Depla/Secex/MDIC.

Ja o Centro Goiano destaca-se nas exportacGes de Produtos de ferro-gusa e de ferroligas,
Produtos quimicos orgdnicos, Mdquinas e equipamentos, Produtos farmacéuticos, Aparelhos de
medida, teste e cronémetro e Fabricagdo de aeronaves. A regido também esta presente, em menor
proporcdo, nas exportacdes dos setores Fabricagdo e refino de agucar, Curtimento e outras
preparacgoes de couro, Produtos amildceos e alimentos para animais, Produtos quimicos em geral e
Automoveis.

Além do Noroeste Goiano, onde é importante a atividade exportadora de Abate e fabrica¢do
de produtos de carne, apenas outra regido aparece como destaque, o Leste Goiano. Nesse caso, o
Unico setor em que é possivel identificar uma participacdo mais significativa nas exportacdes é
Conservas de frutas, legqumes e outros vegetais, sendo a regido responsavel por 17% do total.

As caracteristicas detalhadas dos principais setores nas respectivas mesorregioes sao
apresentadas no Anexo B. Como pode ser visto, o Sul Goiano apresenta cinco importantes setores
exportadores, com destaque para Producdo de lavouras tempordrias. A seguir, outros trés
apresentam exportacdes com magnitude proxima: Fabrica¢Go de dleos e gorduras vegetais e
animais, Abate e fabricagdo de produtos de carne e Fabricagéo e refino de agucar. No Centro Goiano,
também sdo citados cinco setores, com destaque para Produgdo de Ferro-gusa e de Ferroligas e
Oleos e gorduras vegetais e animais.

No Norte Goiano, apesar de haver seis setores exportadores, os produtos relacionados a
Extragcdo de minerais metdlicos néo ferrosos merecem destaque, com USS 597 milhdes. O mesmo

acontece no Leste Goiano, onde, apesar da existéncia de cinco setores exportadores, apenas um
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concentra as exportacdes, o dos produtos relacionados a Lavouras tempordrias, com USS 546
milhdes. Por fim, no Noroeste Goiano, destaca-se as exportac¢des de produtos relacionados ao setor
Abate e fabricagdo de produtos de carne, com USS 321 milhdes.

Em termos de dindmica setorial de acordo com regiGes, o setor que experimentou as maiores
taxas de crescimento, entre 2007 e 2012, foi Fabricacéo de dleos e gorduras vegetais e animais do
Centro Goiano, com média de 113% ao ano. A seguir, destaca-se a evolucdo das exportacbes de
produtos de Fabrica¢do e refino de agucar do Sul Goiano, com crescimento médio de 107% ao ano.

Poucas quedas foram verificadas nesse periodo, e estiveram concentradas nos setores
localizados no Norte Goiano, como as exportac¢des de Ferro-gusa e Ferroligas, Artigos de joalheria
e Produtos de madeira. No Leste Goiano, outros dois setores tiveram queda nas exportacdes: Oleos
e gorduras vegetais e animais e Conservas de frutas. No Centro Goiano, apenas as exportacoes de
Abate e fabricacdo de produtos de carne decresceram.

A atividade na industria de transformacdo no estado de Goids pode ser medida a partir dos
dados de estoque de empregos formais e da criacao de vagas entre 2007 e 2011. Nesse caso, como
pode ser visto na Tabela 7, o setor que mais emprega no estado é Alimentos e bebidas, com 81 mil
postos de trabalho, quase a soma dos trés outros setores que aparecem na sequéncia: Industria
guimica, com 45 mil vagas, Industria téxtil, com 28 mil, e Produtos minerais ndo metdlicos, com 14
mil.

Em termos de dinamica, entre 2007 e 2011, foram criados 47 mil vagas, com destaque para
a Industria quimica, responsdavel por pouco mais da metade desses postos de trabalho, ou seja, 24
mil. Outros dois setores merecem destaque na criacdo de vagas no periodo: Industria téxtil, com 4,8
mil, contribuindo com 10% do total das vagas criadas, e Industria de produtos minerais ndo
metdlicos, com 4,6 mil empregos criados, contribuindo com 9,9%. Apenas o setor Alimentos e
bebidas teve retracao, com o fechamento de 2,8 mil vagas.

Em termos de taxas de crescimento, as 47 mil vagas criadas no periodo representaram um
percentual médio de 6,1% ao ano. Nesse caso, destaca-se a dinamica na gera¢cdo de empregos na
Industria mecénica, com 22%, em média, ao ano, e também na Industria quimica, com 21%. A seguir,
os setores Elétrico e de comunica¢do, com expansdo de 18%, Material de transporte, com 13%,
Madeira e mobilidrio, com 12%, e Produtos minerais ndo metdlicos, com 10%, completam a lista dos
que tiveram desempenho de dois digitos.

Além de Alimentos e bebidas, Unico setor a ter resultado negativo, outros dois tiveram taxa
de crescimento de emprego menor do que a média da indUstria: o Téxtil, de 4,7% ao ano, e o

Borracha, fumo e couros, de 1,6%.
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Tabela 7 — Empregos formais na industria de transformagdo de Goias por subsetor

subsetor 2007 2011 Vagas criad-as » Crescimento Médio Anual

2007-2011 Contribui¢dao| 2007-2011 2010 2011
Alimentos e Bebidas 84.345 81.471 -2.874 -6,1% -0,9% -12,9% 6,2%
Industria Quimica 21.081  45.212 24.131 51,3% 21,0% 73,6%  15,4%
Industria Téxtil 24.129 28.949 4.820 10,3% 4,7% 11,1% 5,0%
Prod. Mineral Ndao Metalico 9.849 14.508 4.659 9,9% 10,2% 17,5% 13,8%
Industria Metalurgica 9.450 12.840 3.390 7,2% 8,0% 11,9% 11,7%
Madeira e Mobiliario 5.933 9.404 3.471 7,4% 12,2% 89% 13,0%
Papel e Gréficos 6.889 8.699 1.810 3,9% 6,0% 6,4% 8,2%
Borracha, Fumo, Couros 6.586 7.012 426 0,9% 1,6% 24,7% 5,2%
Material de Transporte 3.962 6.499 2.537 5,4% 13,2% 26,2% 11,2%
Industria Mecanica 2.830 6.382 3.552 7,6% 22,5% 24,2%  21,9%
Industria de Calcados 1.580 2.006 426 0,9% 6,1% 3,1%  26,0%
Elétrico e Comunicagdo 672 1.334 662 1,4% 18,7% 49,2%  15,8%
Total 177.306 224.316 47.010 100% 6,1% 8,6% 9,6%

Fonte de dados brutos: MTE/Rais.

A Tabela 8 apresenta a média de remuneracdo da indUstria de transformacdo de Goias, que
é de RS 1,2 mil ao més e teve crescimento médio de 10,8% ao ano desde 2007. Metade das
industrias apresentaram desempenho acima dessa média, com destagque para o0s reajustes
concedidos pela Industria Quimica, de 12,2%, em média, ao ano, seguidos pelos da Industria de
Madeira e Mobilidrio, de 12,1%, dos Produtos minerais ndo metdlicos, de 10,9%, de Borracha, fumo
e couros, de 10,8%, de Elétrico e comunicag¢do, de 10,2%, e da Industria mecdnica, de 10,1%. Os
menores reajustes no periodo foram observados na industria de Material de transporte, de 7,8%,
em média, e na de Papel e grdficos, de 8,3%.

Os reajustes concedidos pela Industria Quimica foram tao significativos que fizeram com que
o setor passasse do terceiro maior em termos de remuneracdao média, em 2007, para o primeiro em
2011, com RS 1,6 mil ao més. Os trés setores seguintes que pagam os maiores salarios também
estdo no segmento metal-mecéanico: Material de transporte e Industria mecénica, com média de RS
1,5 mil cada, e Industria metalurgica, de RS 1,3 mil. Os menores salarios sdo pagos exatamente nas
industrias intensivas em mao de obra, como é o caso da Industria de cal¢cados, com média de RS 764

ao més, e da Industria téxtil, de RS 739.
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Tabela 8 - Remunerag¢do média na industria de transformagao de Goias por subsetor

Subsetor 2007 2011 Crescimento Médio Anual

2007-2011 2010 2011
IndUstria Quimica 1.035,55 1.640,87 12,2% 21,2% 9,3%
Material de Transporte 1.171,85 1.582,12 7,8% 6,3% 12,1%
Industria Mecanica 1.059,46 1.556,65 10,1% 8,7% 11,6%
Industria Metalurgica 953,59 1.337,06 8,8% 8,0% 11,5%
Papel e Graficos 940,74 1.293,87 8,3% 18,4% -0,3%
Alimentos e Bebidas 877,15 1.269,24 9,7% 0,0% 14,6%
Elétrico e Comunicacdo 738,30 1.087,79 | 10,2% 10,0% 15,3%
Borracha, Fumo, Couros 697,23 1.051,95 | 10,8% 13,6% 10,5%
Madeira e Mobiliario 630,53 994,27 12,1% 8,9% 13,0%
Prod. Mineral Nao Metalico 653,45 988,93 | 10,9% 10,4% 12,1%
IndUstria de Calcados 530,04 764,86 9,6% 8,2% 12,2%
Industria Téxtil 521,55 739,64 9,1% 8,3% 8,6%
Total 832,65 1.255,84 | 10,8% 9,2% 12,0%

Fonte de dados brutos: MTE/Rais.

Dois dos setores que mais empregam também sdo os que possuem o maior nimero de
estabelecimentos. Nesse caso, destaca-se a Industria téxtil, com 3,7 mil unidades, sendo que, entre
2007 e 2011, foram criados 976, representando uma contribuicao de 33% dos 2,8 mil criados por
toda a industria do estado nesse periodo.

O segundo em nimero de estabelecimentos é o setor Alimentos e bebidas, com um total de
2,3 mil, mas que fechou 53 no periodo considerado, como revela a Tabela 9. Destaca-se que, tal
como verificado para a dinamica de geragao de empregos, esse também é o Unico setor em que
houve retracdo. Dois outros setores possuem elevado niumero de estabelecimentos, e estdo ligados
ao segmento metal-mecanico: Industria metalurgica e Produtos minerais ndo metdlicos, com 1,1 mil
cada. O setor com menor numero de estabelecimentos é o Elétrico e comunicagéo, com apenas 149,
mas tendo criado 62 no periodo.

Essa dinamica na criagcdao de estabelecimentos foi liderada pela Industria mecénica, com
crescimento médio de 20% ao ano entre 2007 e 2011. A seguir, vem a industria Elétrica e de
comunicagdo, com crescimento de 14% ao ano, seguida pela de Produtos minerais ndo metdlicos,
de 11%, e pela Industria metaldrgica, de 10%. A média do estado foi de 6,7%, e, além de Alimentos
e bebidas, Unico a ter fechamento de estabelecimentos, outros trés setores tiveram dindmica menor
do que essa média: Papel e grdfica, de 6,3%, Industria quimica, de 5,9%, e Industria de calcados, de

5,3%.
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Tabela 9 — Nimero de estabelecimentos na indlstria de transformac¢ao de Goids por subsetor

subsetor 2007 2011 Variagdo Crescimento Médio Anual
2007-2011 Contribuicdo|2007-2011 2010 2011
Industria Téxtil 2.809 3.785 976 33,7% 7,7% 9,2%  10,2%
Alimentos e Bebidas 2.447 2.394 -53 -1,8% -0,5% -13,6% 0,5%
Industria Metaldrgica 775 1.151 376 13,0% 10,4% 13,8% 9,8%
Prod. Mineral Nao Metalico 733 1.114 381 13,2% 11,0% 11,2%  15,8%
Madeira e Mobilidrio 602 867 265 9,2% 9,5% 12,2% 8,6%
Papel e Gréficos 652 834 182 6,3% 6,3% 3,3% 8,0%
Industria Quimica 634 798 164 5,7% 5,9% 12,7% 4,6%
Borracha, Fumo, Couros 416 555 139 4,8% 7,5% 15,5% 3,5%
Industria Mecanica 255 541 286 9,9% 20,7% 19,1%  20,5%
Industria de Calgados 211 259 48 1,7% 5,3% 2,2%  12,1%
Material de Transporte 158 227 69 2,4% 9,5% 9,5% 15,8%
Elétrico e Comunicagdo 87 149 62 2,1% 14,4% 15,8% 12,9%
Total 9.779 12.674 2.895 100% 6,7% 4,7% 8,3%

Fonte de dados brutos: MTE/Rais.

O total de investimentos anunciados entre 2008 e 2012 para o estado de Goids somaram
USS 6 bilhdes, como mostra a Tabela 10. Mais da metade tem como origem o Reino Unido, com USS
3,4 bilhdes. Japdo, com USS 827 milhdes, e Estados Unidos, com USS 570 milhdes, completam a lista
dos paises com maiores volumes. Os menores investimentos anunciados vieram da Espanha, de US$S
3 milhdes, e da Bélgica, de USS 2,2 milhdes.

A estimativa é que esses investimentos sejam responsaveis pela geracdo de cerca de 16 mil
empregos. Desses, destaca-se os investimentos oriundos do Reino Unido, representando
praticamente um tergo do total de empregos gerados. Dois outros paises completam a lista dos

maiores geradores de emprego: Portugal, com 4,4 mil, e Japao, com 2,2 mil.

Tabela 10 — Investimentos anunciados por pais de origem entre 2008 e 2012 em Goias

Pais Investimento Participagao Geragdo de Participagao
(USS milhdes) empregos
Reino Unido 3.433,3 56,6% 5.323 32,5%
Japao 827,5 13,6% 2.212 13,5%
Estados Unidos 570,7 9,4% 1.533 9,4%
Africa do Sul 377,5 6,2% 451 2,8%
Coreia do Sul 310,5 5,1% 1.015 6,2%
Portugal 298,2 4,9% 4.402 26,9%
Canada 180,0 3,0% 826 5,0%
Franga 63,1 1,0% 200 1,2%
Espanha 3,0 0,0% 410 2,5%
Bélgica 2,2 0,0% 7 0,0%
Total 6.066,0 16.379

Fonte de dados brutos: FDI Markets.
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Tabela 11 — Investimentos anunciados por setor entre 2008 e 2012 em Goias

Investimento .. . |Geracdaode . .
Setor o Participacao Participacao

(USS milhdes) empregos
Metais 2.457,5 40,5% 4.277 26,1%
Automotivo 1.138,0 18,8% 3.227 19,7%
Produtos quimicos/adubos 1.000,0 16,5% 956 5,8%
Alimentos 596,4 9,8% 1.567 9,6%
Energia alternativa/renovavel 533,3 8,8% 1.367 8,3%
Imobilidrio/centro comercial 192,4 3,2% 4.000 24,4%
Materiais de construcdo 105,8 1,7% 402 2,5%
Mao!umas industriais/ 35,0 0,6% 55 1.0%
equipamentos/ferramentas
Assessoria de negdcios 4,6 0,1% 17 0,1%
Produtos minerais 3,0 0,0% 410 2,5%
Total 6.066,0 16.379

Fonte de dados brutos: FDI Markets.

Os principais setores beneficiados no estado foram Metais, Automotivo, e Produtos

quimicos/adubos, que somados representaram 75% do total dos investimentos anunciados. A

previsdio de geracdao de empregos foi de 4.277 no setor de Metais, seguido do Setor

imobiliario/centro comercial com 4.000 novos postos, e 3.227 novos postos no setor Automotivo.
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ANALISE DOS PRINCIPAIS PRODUTOS DA PAUTA EXPORTADORA DE GOIAS

Nesta secdo, é realizada uma analise mais detalhada dos principais produtos exportados por
Goids e de seus respectivos destinos prioritarios. Conforme metodologia descrita no Anexo A, sdo
analisadas as oportunidades para produtos que representam mais de 1% da pauta do estado ou,
pelo menos, 10% da pauta do pais. Na Tabela 12, estdo os grupos de produtos que atendem a esses
requisitos em Goids. O montante de USS 5,1 bilhdes exportados pelos grupos selecionados
representou 92% do total das exportacdes do estado em 2011.

Quanto aos valores exportados, pode-se fazer a avaliacdo de acordo com a intensidade
tecnolédgica, dividindo a mesma em Produtos Primarios (PP), Produtos Intensivos em Recursos
Naturais (PIRN), Manufaturados Intensivos em Trabalho (MIT), Manufaturados Intensivos em
Economias de Escala (MIEE) e Manufaturados Produzidos por Fornecedores Especializados (MPFE).

Nesse caso, destaca-se as exportacdes de Soja in natura, o principal produto goiano, com
21% da pauta do estado e 7,3% da do Brasil. Além desse produto, classificado como Produto
Primadrio, dois outros nessa categoria também merecem consideracdo: Minérios de cobre, com USS
708 milhdes e 12% da pauta, e com representacao significativa nas exportacdes brasileiras, de 45%
do total, e Carne de boi in natura, da ordem de USS 606 milhdes, cerca de 10% da pauta do estado
e 14% da brasileira.

A seguir, cinco produtos aparecem na categoria de Produtos Intensivos em Recursos
Naturais, com destaque para Farelo de soja, com USS 571 milhdes exportados, cerca de 10% da
pauta goiana e também da brasileira. No caso dos Manufaturados Intensivos em Trabalho, apenas
Couro aparece como produto relevante, com exporta¢des de USS 191 milhdes e representacdo
pequena na pauta do estado, de apenas 3,4%, mas com destague no cendrio nacional, com 9,4% do
total.

Dois produtos aparecem no item Manufaturados Intensivos em Economia de Escala, ambos
com representacdao maior na pauta nacional do que na do estado: Ferroligas, considerado o mais
importante, com USS 259 milhdes, 4,6% da pauta de Goias e 10% da brasileira, e Ouro em formas
semimanufaturadas, com USS 199 milhdes, 3,6% da pauta do estado e 8,9% da pauta nacional.
Nenhum produto de exportagao importante foi classificado no item Manufaturados Produzidos por

Fornecedores Especializados.
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Tabela 12 — Participacdo dos grupos de produtos selecionados nas pautas de Goids e do Brasil em
2011

Exportagcoes do Participagdo do Participa¢do do

Grupo de produtos !:et:::::;:: : grupo em 2011 grupo na Pautade grupode GO no
(USS 1.000) Goias (%) grupo do Brasil (%)
Sojain natura PP 1.195.779 21,3% 7,3%
Farelo de soja PIRN 571.235 10,2% 10,0%
Milho PP 315.196 5,6% 11,4%
Carne de boi in natura PP 606.033 10,8% 14,5%
Carne de frango in natura PP 359.967 6,4% 5,1%
Carne de suino in natura PP 114.335 2,0% 8,9%
Carne de peru in natura PP 45,960 0,8% 26,6%
Carne de peru Industrializada PIRN 59.572 1,1% 21,9%
Minérios de cobre PP 708.518 12,6% 45,1%
Demais produtos minerais PP 92.206 1,7% 11,9%
Ferroligas MIEE 259.883 4,6% 10,4%
Ouro em formas semimanufaturadas MIEE 199.929 3,6% 8,9%
Demais produtos téxteis PP 87.921 1,6% 4,4%
Acgucar em bruto PIRN 237.029 4,2% 2,1%
Acucar refinado PIRN 106.153 1,9% 3,1%
Conser'vas de frutas, legumes e outros PIRN 12.218 0,2% 13, 2%
vegetais
Couro MIT 191.822 3,4% 9,4%
Total grupos selecionados 5.163.756 92,1% 0,8%

Legenda Intensidade Tecnoldgica: PP — Produtos Primarios; PIRN — Produtos Intensivos em Recursos Naturais; MIT —
Manufaturados Intensivos em Trabalho; MIEE — Manufaturados Intensivos em Economias de Escala; MPFE —
Manufaturados Produzidos por Fornecedores Especializados; MIP&D — Manufaturados Intensivos em P&D.

A seguir, sdo apresentados os mercados internacionais que oferecem oportunidades para os
principais produtos exportados por Goias. Primeiramente, sao exibidos os paises e as regides onde
foram verificadas exportacGes do estado em 2011, bem como o porte das empresas com acesso aos
mercados selecionados. Na sequéncia, sdo mostrados os paises com oportunidades para empresas

goianas, conforme a metodologia descrita no Anexo A.

SOJA IN NATURA

Soja in natura é o principal produto de exportacdo do estado de Goids, com USS 1,1 bilhdo
em 2011. S3o duas as classificacdes feitas nesse caso: Soja para semeadura, com valor pequeno,
ficando com apenas 0,3% do total, e Outros grdos de soja mesmo triturados, com 99,7%.

Apesar das oscilagdes no valor exportado entre 2004 e 2012, percebe-se que ha claramente
uma tendéncia de crescimento, como trata o Grafico 7. Nesse periodo, as exportacdes passaram de

USS 510 milh&es para USS 1,1 bilhdo, em 2011, e para USS 1,54 bilhdo em 2012, um crescimento de
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202%, o que representa um avanco de 14,8% ao ano. Como pode ser visto, o periodo mais
complicado foi entre 2008 e 2010, quando as exportacées do produto tiveram queda por dois anos
consecutivos. Desde entdo, as mesmas se expandiram.

Grafico 7 - ExportagOes de Goids de Soja in natura entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

O produto é exportado para quatro regides, com destaque para Asia e Oceania, que absorve
84% do total. A segunda regido que mais importa Soja in natura de Goias é Europa e Leste Europeu,
com 13% do total. Africa e Oriente Médio, com 1,4% do total, e Américas, com 0,3%, completam a
lista apresentada na Tabela 13.

A China concentra 85% das compras do produto na regido asiatica, ficando a Tailandia com
9,5%. Apesar de Jap3o e Vietnd terem valores menores, ficam com importacdes da ordem de USS$
31 milhdes e USS 13 milhdes, respectivamente. Todos os demais paises da regido, com importacbes
inferiores, foram agrupados no item Outros. Na Asia, destaca-se a atividade das empresas de grande
porte, que representam 99,8% do total exportado, restando outros 0,2% para as empresas de médio
porte. Essa regra se repete para todos os grandes importadores, com o Vietna tendo 100% de
atividade para empresas de grande porte. Em relacdo aos pequenos importadores, a distribuicdo
apresenta-se diferente, com as empresas de médio porte ficando com 82% do total.

Na Europa, trés paises possuem importacdes superiores a USS 13 milhdes. Destaca-se a
Espanha, com USS 86 milhdes e 53% do total das importacdes de Soja in natura de Goias. Holanda,
com 32%, e Franca, com 8,2%, completam a lista dos mercados mais relevantes. Todos os demais,

com importacdes pequenas, foram agrupados no item Outros, que representa apenas 5,7% da

29



regido. Tal como verificado na Asia, na Europa e Leste Europeu também hd predominancia da
atividade de grandes empresas, com 99,6% do total. Na Holanda e na Franca, essa participacdo
chega a 100%, e a 99,3% na Espanha. Ademais, frisa-se que os pequenos importadores,
diferentemente do que ocorre na Asia, transacionam apenas com grandes empresas. Tanto as micro

COMO as pequenas empresas nao atuam na regiao.

Tabela 13 - Exportagoes de Goids de Soja in natura em 2011 — por regido, discrimina¢ao do porte
da empresa e principais paises

Regi%io/Pais Exportacdes Regido/ Paii/ - Porte N

GO (USS) Total Regidao | Micro Pequeno Médio Grande
Africa e Oriente Médio 16.241.192 1,4% 0,7% 0,1% 2,1% 97,0%
Ardbia Saudita 15.745.531 96,9% - - - 100%
Outros 495.661 3,1% 24,4% 4,4% 70,3% 0,9%
Américas 3.287.067 0,3% 100% - - -
Venezuela 3.276.000 99,7% 100% - - -
Guiana Francesa 11.067 0,3% 100% - - -
Asia e Oceania 1.013.851.376  84,8% - - 0,2% 99,8%
China 871.243.247 85,9% - - 0,1% 99,9%
Tailandia 96.406.594 9,5% - - 0,4% 99,6%
Japao 31.907.167 3,1% - - 0,5% 99,5%
Vietna 13.688.707 1,4% - - - 100%
Outros 605.661 0,1% 0,0% 0,0% 82,0% 18,0%
Europa e Leste Europeu 162.398.934 13,6% - - 0,4% 99,6%
Espanha 86.914.956 53,5% - - 0,7% 99,3%
Paises Baixos (Holanda) 52.886.295 32,6% - - - 100%
Franga 13.392.697 8,2% - - - 100%
Outros 9.204.986 5,7% 0,0% 0,0% 0,0% 100%
Total Geral 1.195.778.569  100% 0,3% 0,0% 0,2% 99,5%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A terceira regido de destaque, Africa e Oriente Médio, tem na Ardbia Saudita praticamente
seu Unico importador, com 96,9% do total. Os demais importadores de menor valor sdo agrupados
no item Outros e representam apenas 3,1%. As grandes empresas dominam as exportacdes para o
pais arabe, com 100% do total, ao passo que, nos importadores menores, é possivel verificar
atividade de empresas micro, com 24%, pequenas, com 4,4%, e médias, com 70%. Por fim, completa
a lista as Américas, com apenas dois paises, e concentracado das exportacoes para a Venezuela, com
99,7% do total, ficando a Guiana Francesa com 0,3%. Vale destacar que, em ambos, as exportacdoes
sdo feitas exclusivamente por empresas de porte micro.

Em relacdo as oportunidades de exportacao de Soja in natura, nota-se, por meio da Tabela
14, que onze paises foram apontados, com destaque para os asidticos, trés paises, e para os
europeus, seis paises. Do ponto de vista de valor importado do produto, apenas dois sdo apontados

como Alto: Franca e Arabia Saudita. Todos os demais sdo citados como Alto Destaque. Nesse caso,
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a China se mostra como principal mercado de oportunidade pelo elevado valor de importacdes
realizadas em 2011, representando USS 29 bilhdes, mais do que a soma das importacdes de todos
os demais paises. A seguir, trés outros paises apresentam mercados acima de USS 1 bilhdo: Espanha
e Alemanha, com valores similares, de USS 1,7 bilhdo, e Taildndia com USS 1,1 bilhdo. Préximo a
esse valor estd o Egito, com USS 915 milhdes. Os demais com Alto Destaque sdo Turquia, Russia,
Vietna e Reino Unido.

Em termos de crescimento médio, ressalta-se a Ardbia Saudita, com expansdo de 283% entre
2006 e 2011, o que contribuiu para classificar o pais como Muito Dinamico. Igualmente classificados,
outros dois mercados também tiveram crescimento significativo: Russia, com 235% de crescimento
médio, e Vietnd, com 110%. A seguir, em ordem decrescente nessa classificacdo, cita-se o Egito,
com crescimento de 41%, sendo visto como Dinamico.

O grupo considerado Intermedidrio é o que apresenta o maior numero de paises
selecionados, estando nele tanto China, o maior importador e com crescimento de 31% ao ano no
periodo analisado, quanto outros grandes importadores, como Espanha, com expansdao média de
25%, Tailandia, com 24%, Turquia, com 21%, e Franca, com 29%. Classificados como de Baixo
Dinamismo, estdo apenas a Alemanha, com crescimento menor do que 12% ao ano, e o Reino Unido,
com 14%.

Vale destacar que essas oportunidades sdo apontadas para empresas de médio e grande
porte, a excecdo do Egito, onde é possivel ver oportunidades para empresas de porte micro e
pequeno. No geral, a tarifa média é pequena, estando em 0% nos paises da Europa, no Egito, na
Rlssia e na Arabia Saudita. A China, maior importador, aplica uma tarifa pequena, de 2,4%, a

Turquia, de 4%, e o Vietna, de 7,5%. A maior tarifa é aplicada pela Tailandia, chegando a 20%.
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Tabela 14 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Soja in natura

, Crescimento . Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados Imp. Pais em médio imp Porte das  Tarifa Pais em 2011 Part
2011 (USS$ 1.000) ' empresas Média Pais )

2006-2011 GO BR 2011

China 29.726.067 AD 31,7% | M-G 2,4% 2,9% 39,7% Estados Unidos 42,3%
Espanha 1.758.524 AD 259% | M-G 0,0% 4,9% 65,3% Estados Unidos 16,7%
Alemanha 1.719.743 AD 12,7% BD M-G 0,0% 47,2% Estados Unidos 16,3%
Tailandia 1.125.776 AD 245% | M-G 20,5% 8,6% 62,6% Estados Unidos 23,7%
Egito 915.694 AD 412% D M-P-M-G  0,0% 1,0% Argentina  44,3%
Turquia 687.498 AD 21,0% | M-G 4,0% 24,6% Paraguai 27,8%
Russia 495.172 AD 235,9% MD M-G 0,0% 0,1% 34,4% Paraguai 56,6%
Vietna 483.520 AD 110,8% MD M-G 7,5% 2,8% 53,4% Estados Unidos 25,4%
Reino Unido 437.967 AD 14,8% BD M-G 0,0% 1,4% 53,2% Estados Unidos 29,2%
Franca 365.649 A 29,0% | M-G 0,0% 3,7% 19,1% Estados Unidos 33,4%
Arabia Saudita 290.803 A 283,0% MD M-G 0,0% 5,4% 56,2% Estados Unidos 29,9%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importa¢oes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sao provenientes do Market Access Map.

Em relagdo aos principais concorrentes, observa-se a presen¢a dos Estados Unidos na
maioria dos mercados apontados, com destaque para a participacdo de 42% no mercado chinés e
de 33% no francés. Nos demais, o pais tem participacao importante, mas menor do que a do Brasil,
como é o caso da Espanha, onde o Brasil tem 65% do mercado e os Estados Unidos, 16%. Situacdo
semelhante ocorre na Alemanha, na Tailandia, no Vietna, no Reino Unido e na Arabia Saudita. Por
outro lado, a presenca brasileira no Egito € muito pequena, e o principal concorrente é a Argentina,
gue domina 44% desse mercado. Ja o Paraguai se apresenta como principal concorrente do Brasil
na Turquia e na Russia. O estado de Goias esta presente em quase todos esses mercados, a excecao
de Alemanha, Egito e Turquia. Além disso, tem presenca pequena na Russia, no Reino Unido, no

Vietnd e na China. O destaque sdo as exportacGes para a Tailandia.

FARELO DE SOJA

As exportacdes de Farelo de soja apresentam tendéncia de crescimento entre 2004 e 2012,
partindo de USS 263 milhdes para USS 689 milhdes, um crescimento de 162% em oito anos, o que
representa uma taxa de 12,8% ao ano, como demonstra o Grafico 8. O pior momento nas
exportacdes do produto foi entre 2005 e 2006, quando cairam de USS 280 milhdes para USS 208
milhdes. Uma nova reducdo foi verificada entre 2009 e 2010, mas de menor magnitude. Esse grupo

de produtos é fracionado em dois tipos, sendo o principal as exportacées de Bagagos e outros
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residuos sdlidos da extragdo de dleo de soja, com 94% do total. O segundo sdo as exportacdes de

Farinhas e “pellets” obtidas da extra¢do do dleo de soja.

Grafico 8 - Exportagoes de Goids de Farelo de soja entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio Exterior,
Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

O Farelo de soja é exportado para quatro regides, com destaque para Europa e Leste
Europeu, que absorve 91% do total, segundo apresentado na Tabela 15. Nesse caso, a Holanda
merece distingdo, com importaces de USS 369 milhdes, representando 70% do total regional. A
seguir, quatro outros paises apresentam importacdes acima de USS 13 milhdes: Alemanha, de USS
49 milhdes, Reino Unido, de USS 40 milhdes, Franca, de USS 29 milhdes, e Espanha, de USS 13
milhdes. Os demais mercados que tiveram menores valores de importacdes foram agrupados no
item Outros, que representa apenas 3,4% do total. Nessa regido, predominam as exportacdes de
empresas de grande porte, com 99,9% do total. Em todos os mercados citados, as grandes empresas
participam com 100%. Ja nos paises com importacdes menores, ha uma pequena presenca, de 1,4%,
de empresas de médio porte.

A regido da Asia e Oceania representa 3,9% do total exportado do produto. Nesse caso,
apenas trés paises fazem essas importacgdes, com destaque para a Coreia do Sul, com 86% do total,
seguida pelo Japdao, com 12%, e pela Gedrgia, com apenas 1%. Nessa regido, nota-se que as grandes
empresas dominam, com 100% das atividades para todos os paises. Em seguida, a Africa e Oriente
Médio aparece com 3,2% do total exportado de Farelo de soja por Goias. Nesse caso, apenas um
pais figura como destino, o Ird, sendo que 93% dessas exportacbes sdo feitas por empresas de

grande porte e, o restante, por empresas de médio porte. Completam a lista de importadores dois
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paises das Américas, que ficam com 1,7% do total: Cuba, maior destino, importando USS$ 9,5 milhdes
em 2011, e Equador, com USS 327 mil. Em ambos, essa atividade é feita exclusivamente por

empresas de grande porte.

Tabela 15 - Exportacoes de Goids de Farelo de soja em 2011 — por regido, discriminacdo do porte
da empresa e principais paises

Regizio/Pais Exportacbes  Regido/ Paii/ N Porte

GO (USS) Total Regido | Médio Grande
Africa e Oriente Médio 18.556.706 3,2% 7,0% 93,0%
Ird 18.556.706 100% 7,0% 93,0%
Ameéricas 9.896.121 1,7% - 100%
Cuba 9.569.106 96,7% - 100%
Equador 327.015 3,3% - 100%
Asia e Oceania 22.373.836  3,9% - 100%
Coreia do Sul 19.404.156 86,7% - 100%
Japao 2.740.551 12,2% - 100%
Gedrgia 229.129 1,0% - 100%
Europa e Leste Europeu 520.408.390 91,1% 0,0% 99,9%
Paises Baixos (Holanda) 369.075.430 70,9% - 100%
Alemanha 49.915.084 9,6% - 100%
Reino Unido 40.762.019 7,8% - 100%
Franga 29.378.735 5,6% - 100%
Espanha 13.653.935 2,6% - 100%
Outros 17.623.187 3,4% 1,4% 98,6%
Total Geral 571.235.053 100% 0,3% 99,7%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Em relacdo as oportunidades em mercados de exportacdo, observa-se que ha um total de
quinze paises, com destaque para os das regides Europa e Leste Europeu e Américas, conforme
mostra a Tabela 16. Desses, apenas Cuba é classificado como Médio-Alto pelo valor importado em
2011, de USS 122 milhdes. No total, oito paises sdo classificados como Alto Destaque, com valores
de importacdo acima de USS 583 milhdes. Outros seis sdo considerados Alto, com valores que
oscilam entre USS 124 milhdes, caso da Suécia, e USS 428 milhdes, como na Colémbia.

Os trés maiores mercados possuem importacdes acima de USS 1 bilhdo, sendo dois deles na
Europa, Franca e Alemanha, ambos com USS 1,4 bilhdo. O Japdo completa essa lista com
importacdes de USS 1 bilhdo em 2011. A seguir, outros trés mercados da Europa também possuem
importagdes significativas, proximas a USS 1 bilh3o: Itdlia, de USS 996 milhdes, Reino Unido, de USS
816 milhdes, e Polbnia, de USS 810 milhdes. Completam a lista dos paises com Alto Destaque Coreia
do Sul e Ira.

Em relacdo a dinamica das importacdes, percebe-se uma predominancia de paises

classificados como Intermedidrio, que vai de um crescimento médio de 10% ao ano, caso da Coreia
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do Sul, até 19%, como no Japdo, passando por 11% na Polonia, 12% na Itdlia e no Reino Unido, 13%
na Suécia, 15% na Alemanha e 18% no Peru.

Entre os paises apresentados, destaca-se os com desempenho Muito Dinamico, casos de Ir3,
com média de 39% ao ano, Turquia, com 30%, Roménia, com 55%, e Cuba, com 31%. Dois paises
das Américas apresentam desempenho similar de importacdes de Farelo de soja: Colémbia, com
20%, e Equador, com 23%. O Unico pais com Baixo Dinamismo é a Franca, com suas importacdes
crescendo 9%, em média, ao ano entre 2006 e 2011.

Quanto ao porte, verifica-se que ha oportunidade para médias e grandes empresas em todos
os paises avaliados. Por outro lado, as micro e pequenas encontram oportunidades somente em
alguns, caso dos mercados da Europa, como Francga, Alemanha, Itdlia, Reino Unido e Suécia, e das
Américas, como Colombia, Peru e Equador.

A tarifa média praticada sobre o produto pode ser considerada baixa para a maioria dos
paises, sendo de 0% para os europeus, além de Japdo, Peru e Cuba, de 1,8% para a Coreia do Sul,

4% para o Ird, 7,7% para a Colémbia, 12% para o Equador e 13,5% para a Turquia.

Tabela 16 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Farelo de soja

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionad : édio imp. i .
aises Selecionados 2011 (US$ 1.000) médio imp empresas  Média Pais em 2011 Pais Part
2006-2011 GO BR 2011

Franga 1.454.283 AD 9,0% BD M-P-M-G  0,0% 2,0% 66,6% Bélgica 9,3%

Paises Baixos
Alemanha 1445334 AD 154% | M-P-M-G  0,0% 3,5% 50,4% 26,1%
(Holanda)

Japdo 1.073.687 AD 19,3% | M-G 0,0% 0,3% 8,3% india 56,8%
Italia 996.281 AD 125% | M-P-M-G  0,0% 11,2% Argentina 77,1%
Reino Unido 816.986 AD 126% | M-P-M-G  0,0% 50% 14,7% Argentina 59,6%
Pol6nia 810.014 AD 11,9% | M-G 0,0% 0,7% 9,8% Argentina 77,6%
Coreia do Sul 652.922 AD 10,7% | M-G 1,8% 3,0% 47,2% Argentina 28,8%
Ira 583.507 AD 39,6% MD M-G 4,0% 3,2% 26,7% Argentina 63,3%
Colombia 428347 A 206% D M-P-M-G 7,7% 13,6% Argentina 67,3%
Peru 412.707 A  18,0% I M-P-M-G 0,0% 9,8% Paraguai 39,8%
Equador 253.148 A 23,0% D M-P-M-G 12,0% 0,1% 9,0% EstadosUnidos 42,2%
Turquia 243.029 A 30,6% MD M-G 13,5% 1,6% Argentina 33,9%
Roménia 195.233 A 552% MD M-G 0,0% 1,9% 74,4% Argentina 18,7%
Suécia 12484 A 13,1% | M-P-M-G  0,0% 43,5% Noruega 41,4%
Cuba 122,452 MA 31,7% MD M-G 0,0% 7,8% 91,9% Estados Unidos 8,1%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindamico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.
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Em relacdo aos principais concorrentes, percebe-se a forte presenca da Argentina na maioria
dos mercados onde o Brasil ja atua. O pais argentino domina as importacdes realizadas por ltalia,
Reino Unido, Polbnia, Ird e Colémbia. Nos demais, sua participacdo é um pouco menor, ndo sendo
o principal fornecedor. Outro pais de destaque sdo os Estados Unidos, que dominam o mercado do
Equador e possuem presenca em Cuba, porém em menor parcela, com 8,1%. Ressalta-se ainda a
india, principal fornecedor no mercado do Jap3o. Nos demais, observa-se que ha pequena presenca
da Bélgica no mercado francés, da Holanda no alemao e da Noruega no sueco.

Nesses mercados apontados como oportunidades, o Brasil apresenta-se como o principal
fornecedor na Franga, Alemanha, Coreia do Sul, Roménia, Suécia e em Cuba. E, mesmo que nao seja
o principal fornecedor nos demais mercados, tem presenca de pelo menos 1,6%, como apontado
na Turquia. Dentre os paises analisados, o estado de Goids ndo esta presente na Italia, na Colombia,
no Peru, na Turquia e na Suécia, e tem participacdo pequena, menor do que 1%, no Japao, de 0,3%,
na Polonia, de 0,7%, e no Equador, de 0,1%. A maior participacdo goiana ocorre em Cuba e no Reino

Unido.

As exportacdes de Milho feitas pelo estado de Goids apresentam um comportamento
interessante, como mostra o Grafico 9. Entre 2004 e 2009, elas se mantiveram praticamente
estaveis, com um pequeno crescimento em 2007, chegando a USS 176 milhdes, mas que logo foi
revertido, provavelmente, em funcdo dos efeitos negativos da crise financeira internacional.

Desde entdo, entre 2010 e 2012, as exporta¢cdes do produto cresceram de forma
significativa, atingindo USS 878 milhdes em 2012. No total, a taxa de crescimento dessas
exportacdes foi de 4.878%, o que representa 63% ao ano. Porém, verifica-se que esse resultado esta

muito mais relacionado ao desempenho recente, dos ultimos trés anos.
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Grafico 9 - Exportag¢oes de Goids de Milho entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Na analise das exportacdes por regides, o Milho exportado pelo estado goiano é destinado
a quatro delas, com destaque para Africa e Oriente Médio, que responde por 53% do total, como se
visualiza na Tabela 17. Nesse caso, o principal mercado é o Ird, com 46% do total importado pela
regido. A seguir, com percentuais proximos, estdao Ardbia Saudita, com 12%, e Argélia, com 10%.
Completam a lista de principais compradores da regido o Marrocos, com 7,2%, e o Egito, com 6,2%.
Todos os demais pequenos importadores foram agrupados no item Outros e representam, em
conjunto, 17% do total. Em todos esses paises, a atividade é feita por empresas de grande porte. No
caso do grupo Outros, verifica-se que as médias empresas representam 22%.

A segunda regido de destaque é a Asia e Oceania, com quase 25% do total. Nesse caso, trés
paises dominam as exportacdes, com predominancia de Taiwan, com 53%. A seguir, Japdo, com
24%, e Indonésia, com 16,8%, completam a lista. Os demais paises com importacdes de menor valor
foram agrupados no item Outros e representam 4,7% do total. Em termos de porte, observa-se que
98,1% das exportacdes para a regido sao feitas por empresas de grande porte, restando 1,9% para
empresas de médio porte. No Japdo e na Indonésia, essas exportagdes sao feitas 100% por empresas
de grande porte, ao passo que, em Taiwan, hd uma pequena participacao das empresas de médio
porte, que ficam com 2,2%. No grupo Outros, no qual estdo os paises com importacGes menores, as
médias empresas representam 15% do total.

As Américas sao a terceira regido em importancia, com 16,5% do total. Em relacdo a essa

parcela, a participacao fica bem diluida entre sete paises, sendo os demais, que apresentam valores
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menores, agrupados no item Outros. O destaque sdo as importacdes da Coldombia, que representam
24% do total. Cuba, Venezuela e Estados Unidos completam a lista dos paises com participacdo
acima de 10%. Peru, com 9,7%, Argentina, com 8,8%, e Paraguai, com 8,5%, sdo os trés paises

restantes da regiao.

Tabela 17 - Exportagdes de Goias de Milho em 2011 — por regido, discrimina¢ao do porte da
empresa e principais paises

Regisio/Pais Exportagdes  Regido/ Pai-s.“/ Pc?rt‘e
GO (USS) Total Regido |Pequeno Médio Grande

Africa e Oriente Médio 168.105.020 53,3% 0,0% 4,0% 96,0%
Ira 78.358.722 46,6% - - 100%
Arabia Saudita 20.513.615 12,2% - - 100%
Argélia 17.254.532 10,3% - - 100%
Marrocos 12.055.715 7,2% - - 100%
Egito 10.361.084 6,2% - 0,0% 100%
Outros 29.561.352 17,6% 0,2% 22,5% 77,3%
Ameéricas 51.903.295 16,5% 1,9% 1,6% 96,4%
Colombia 12.516.296 24,1% - - 100%
Cuba 9.212.237 17,7% - - 100%
Venezuela 7.435.627 14,3% - 8,6% 91,4%
Estados Unidos 5.594.441 10,8% - 1,3% 98,6%
Peru 5.057.152 9,7% - - 100%
Argentina 4.568.342 8,8% - - 100%
Paraguai 4.393.721 8,5% 17,1% - 82,9%
Outros 3.125.479 6,0% 7,9% 4% 88%
Asia e Oceania 78.371.895 24,9% - 1,9% 98,1%
Taiwan (Formosa) 42.157.592 53,8% - 2,2% 97,8%
Japao 19.359.206 24,7% - - 100%
Indonésia 13.198.091 16,8% - - 100%
Outros 3.657.006 4,7% 0,0% 15% 85%
Europa e Leste Europeu 16.816.259 5,3% 0,1% 1,2% 98,7%
Paises Baixos (Holanda) 6.284.634 37,4% 0,0% 0,3% 99,7%
Portugal 4.485.771 26,7% 0,4% 2,6% 97,0%
Espanha 2.982.572 17,7% - 2,2% 97,8%
Alemanha 2.611.697 15,5% - - 100%
Franca 451.585 2,7% - - 100%
Total Geral 315.196.469 100% 0,3% 2,9% 96,7%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Quanto ao porte, a regido é uma das poucas que conta com exportagdes feitas por empresas
de pequeno porte. Mesmo assim, sua representatividade é baixa, ficando com 1,9% do total. Outros
1,6% ficam a cargo de empresas de médio porte, e as grandes completam esses valores com 96,4%
do total.

Em relacdo a isso, algumas pequenas diferencas aparecem entre os paises. Com 100% de

participagdo de grandes empresas, estao Coldmbia, Cuba, Peru e Argentina. As empresas de médio
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porte aparecem em destaque na Venezuela, com 8,6%, e no grupo de paises com menores valores,
representando 4% do total da regido. Vale ressaltar ainda a importdncia das empresas de pequeno
porte no Paraguai, ficando com 17% do total.

Por fim, Europa e Leste Europeu surgem como a Ultima regido importadora de Milho de
Goias, com uma participagdo pequena, de apenas 5,3%. O montante esta distribuido em cinco paises
e, a excecdo da Franca, com participacdo de apenas 2,7%, e da Holanda, com 37% da regido,
apresentam valores proximos: Portugal, com importagdes de USS 4,4 milhdes, Espanha, com USS
2,9 milhdes, e Alemanha, com USS 2,6 milhdes.

Em termos de porte, essa € uma regidao onde também predomina a presenca de empresas
de grande porte, que ficam com 98,7% das exportacdes totais. As médias representam apenas 1,2%
e as pequenas, 0,1%. Destaca-se a presenca das médias empresas na Espanha, que ficam com 2,2%
do mercado, e das grandes, com 100% de participacdo, na Alemanha e na Francga.

No que se refere as oportunidades para o mercado de Milho, pode-se notar a presenca de
16 paises, conforme a Tabela 18. Desses, apenas um é considerado Médio-Baixo em termos de
valores: a Bolivia, com importac¢des do produto da ordem de USS 38 milh&es em 2011. Outros seis
sdo classificados como Alto e nove como Alto Destaque. O principal importador é o Japdo, com USS
5,3 bilhGes, quase a soma de todos os quatro mercados seguintes, que possuem importacdoes
superiores a USS 1 bilhdo. Por ordem, Egito, com USS 2,2 bilhdes, e Argélia, com USS 1 bilhdo, estdo
na regido da Africa e Oriente Médio. Os outros dois mercados importantes est3o na Asia: Indonésia
e Malasia, com USS 1 bilhdo cada. Completam a lista desse grupo trés paises das Américas
(Coldmbia, Peru e Estados Unidos) e um da Africa e Oriente Médio (Arabia Saudita), esse ultimo com
USS 551 milhdes.

A seguir, no grupo de paises considerados como Alto, as importacbes vio de USS 144
milhdes, no Uruguai, a USS 446 milhdes, no Marrocos. Trés estdo nas Américas: Cuba, com
importacbes de USS 202 milh&es, Equador, com USS 188 milhdes, e Uruguai, com USS 144 milhdes.
Dois ficam na Africa e Oriente Médio: Marrocos, com USS$ 446 milhdes, e Tunisia, com USS 271
milhdes. E um fica na Asia, o Vietnd, com importacdes de USS 273 milhdes.

Em termos de dindmica de crescimento, ha claramente uma divisdo entre paises com
performance considerada Dinamica e Intermediadria. Apenas a Bolivia, exatamente o menor
mercado, tem um crescimento considerado elevado, classificado como Muito Dindmico, com
crescimento médio de 59% ao ano entre 2006 e 2011. Entre os Dinamicos, aponta-se Egito,
Indonésia, Ardbia Saudita, Vietnd, Tunisia e Cuba. Classificado como Intermedidrio, destaque para a

taxa média de crescimento do Japao, maior mercado, de 15% ao ano. Além disso, vale ressaltar o
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desempenho de 19% ao ano da Malasia e o de 24% da Argélia, ambos mercados com importacdes
acima de USS 1 bilh3o.

As oportunidades, em todos esses paises, abrem-se para médias e grandes empresas. Em
alguns, é possivel ver a presenca de empresas de porte micro e pequeno, casos de Egito, Argélia,
Marrocos e Tunisia, na Africa, e de Colémbia, Peru, Estados Unidos, Equador, Uruguai e Bolivia, nas

Ameéricas.

Tabela 18 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Milho

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados ) ddio imp. i .
2011 (Us$ 1.000) MEUIOIMP i resas  Madia oS em 2011 Pais Part

2006-2011 GO BR 2011

Japao 5.359.179 AD 157% | M-G 16,4% 0,4% 5,5% Estados Unidos 90,1%
Egito 2.205.515 AD 32,1% D M-P-M-G 0,5% 0,5% 8,2% Estados Unidos 43,7%
Indonésia 1.079.105 AD 30,1% D M-G 3,0% 1,2%  7,7% india 35,7%
Malasia 1.038.795 AD 19,6% | M-G 0,0% 0,1% 21,4% Argentina 41,5%
Argélia 1.010.623 AD 243% | M-P-M-G  6,7% 1,7% 23,7% Argentina 56,6%
Colombia 932.624 AD 14,8% I M-P-M-G 8,8% 1,3% 13,2% Argentina 63,9%
Peru 632.970 AD 23,3% I M-P-M-G 7,8% 0,8% 9,7% Argentina 78,3%
Arabia Saudita 551.420 AD 29,1% D M-G 0,0% 3,7% 19,6% Argentina 37,3%
Estados Unidos 508.016 AD 148% | M-P-M-G  0,0% 1,1% 3,5% Canada 42,9%
Marrocos 446.824 A 234% | M-P-M-G 17,5% 2,7% 36,7% Argentina 41,4%
Vietna 273.868 A 30,9% D M-G 159% 0,4% 11,2% india 60,7%
Tunisia 271681 A 263% D M-P-M-G  3,0% 0,2% 9,9% Ucrénia 40,8%
Cuba 202.251 A 27,0% D M-G 1,2% 4,6% 22,1% Estados Unidos 57,2%
Equador 188.107 A 18,6% I M-P-M-G 14,1% 0,8% 12,4% Estados Unidos 36,6%
Uruguai 144013 A 187% | M-P-M-G  0,0% 0,1% Paraguai 59,5%
Bolivia 38.834 MB 59,4% MD M-P-M-G  5,5% 1,8% 14,7% Argentina 83,0%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

A tarifa média, no geral, é baixa, mas oscila entre os paises. Poucos praticam tarifa de 0%,
como é o caso da Malasia, da Ardbia Saudita, dos Estados Unidos e do Uruguai. H4 outros paises
gue praticam tarifas baixas, como Egito, de 0,5%, e Cuba, de 1,2%. As maiores tarifas podem ser
vistas no Marrocos, de 17,5%, Japao, de 16,4%, Vietna, de 15,9%, e Equador, de 14,1%.

Em relagdo aos principais concorrentes, destaque para a Argentina, presente em sete paises,
e para os Estados Unidos, em outros quatro. Em nenhum desses mercados o Brasil tem
predominancia, e Goids esta ausente apenas das exportac¢des para o Uruguai. A maior participacdo
brasileira ocorre no Marrocos, com 36%, na Argélia, com 23%, e em Cuba, com 22%. Ja o estado

goiano tem predominio na Arabia Saudita e em Cuba.
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A Argentina domina os mercados da Colémbia, do Peru e da Bolivia, nas Américas, enquanto
os Estados Unidos dominam os mercados de Cuba e Equador. Por outro lado, o Canada é o principal
exportador para os Estados Unidos e o Paraguai, para o Uruguai. Na Africa e Oriente Médio, o
principal concorrente sdo os Estados Unidos, no Egito, e a Argentina, na Argélia, na Arabia Saudita
e no Marrocos. Completa a lista a presenca da Ucrania na Tunisia. Destaca-se ainda que dois

mercados da Asia recebem exportacdes da india: Indonésia e Vietna.

CARNE DE BOI IN NATURA

O grupo Carne de boi in natura contempla trés tipos diferentes de produtos. Em destaque,
estdo as exportacdes de Carnes desossadas de bovinos congeladas, com 75,7% do total. O segundo
produto em importancia sao as Carnes de bovinos desossadas de bovinos frescas ou refrigeradas,
com 24% do total. Outras pec¢as ndo desossadas de bovinos congeladas completam o grupo e
possuem pequena participacao.

Ao avaliar o comportamento das exportacdes entre 2004 e 2012, pode-se notar, por meio
do Gréfico 10, a despeito da oscilacdo, que elas atingiram, em 2012, um valor 337% maior do que o
verificado em 2004. E, mesmo que ainda abaixo do valor de USS 762 milhdes de 2007, no periodo
pré-crise financeira internacional, apresenta uma tendéncia de crescimento que se consolidou nos
ultimos trés anos.

Grafico 130 - Exportagcdes de Goias de Carne de boi in natura entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.
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Essas exportacdOes sdao destinadas a quatro regides, com destaque para Europa e Leste
Europeu, que fica com 40,7%, e Africa e Oriente Médio, com 39,3%. As duas outras regides,
Américas, com 12,5%, e Asia e Oceania, com 7,4%, completam a lista, de acordo com a Tabela 19. A
Russia é o principal importador de Carne de boi in natura de Goids, com USS 154 milhdes, e também
o principal pais na regido da Europa e Leste Europeu, com 62% do total. Trés outros paises possuem
mercados similares: Italia, com 9,5%, Alemanha, com 7,7%, e Holanda, com 7,3%. Os demais paises
com valores menores sao agrupados no item Outros e representam 13% do total. Em termos de
porte, a maioria dessas exportacdes é feita por grandes empresas, que ficam com 99,6% do total.
Na Itdlia, Alemanha e Holanda, essa participagao é de 100%. Em relagdao as médias empresas,
aponta-se a participacao de 0,7% no mercado russo.

Na Africa e Oriente Médio, a segunda maior regido para o segmento, com 39% do total, cinco
paises se destacam, dentre os quais o Ird representa mais da metade, 51%, o equivalente a USS 122
milhdes. Egito e Libano tém participacGes similares, de 11% e 10%, respectivamente. Completam a
lista Arabia Saudita, com 6,9%, e Jordania, com 4,5%. Os demais paises com importacdes de menor
valor sdo agrupados no item Qutros, que representa 15% do total. Em termos de porte, todos os
paises citados sdo atendidos por empresas de grande porte, que sdo responsaveis por 100% do
mercado da regiao.

A terceira regido de destaque, as Américas, representa 12,5% do total, e dois paises ficam
com quase a totalidade dessas importacdes: Chile, com 64%, e Venezuela, com 33%. Os demais, que
possuem valores menores de importagdo, sao agrupados no item Outros e representam apenas
1,6% da regido. Esse grupo e o Chile sdo atendidos exclusivamente por empresas de grande porte,
a0 passo que, na Venezuela, verifica-se uma participacao de 8,2% de empresas de médio porte.

Asia e Oceania representam a Ultima regido com exporta¢des de Carne de boi in natura, com
7,4% do total. Nessa, Hong Kong domina 70% do total exportado, o equivalente a USS 31 milhdes.
Os dois outros paises com destaque sdo Cingapura, com USS 5 milhdes e 11% da regido, e China,
com USS 4 milhdes e 9% do total. Tal como verificado na Africa e Oriente Médio, as exportacdes

para Asia e Oceania s3o feitas exclusivamente por empresas de grande porte.
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Tabela 19 - Exportacoes de Goias de Carne de boi in natura em 2011 — por regido, discriminac¢ao
do porte da empresa e principais mercados

Regisio/Mercado Exportagdes  Regido/ Pal'-s~/ N Porte

GO (USS) Total Regido | Médio Grande
Africa e Oriente Médio 238.265.413 39,3% - 100%
Ird 122.879.998 51,6% - 100%
Egito 26.904.294 11,3% - 100%
Libano 24.514.923 10,3% - 100%
Ardbia Saudita 16.329.499 6,9% - 100%
Jordania 10.711.855 4,5% - 100%
Outros 36.924.844 15,5% 0% 100%
Ameéricas 75.750.099 12,5% 2,8% 97,2%
Chile 48.921.816 64,6% - 100%
Venezuela 25.581.388 33,8% 8,2% 91,8%
Outros 1.246.895 1,6% 0% 100%
Asia e Oceania 45.139.976 7,4% - 100%
Hong Kong 31.842.819 70,5% - 100%
Cingapura 5.068.356 11,2% - 100%
China 4.069.877 9,0% - 100%
QOutros 4.158.924 9,2% 0% 100%
Europa e Leste Europeu 246.877.311 40,7% 0,4% 99,6%
Russia 154.253.009 62,5% 0,7% 99,3%
Italia 23.402.116 9,5% - 100%
Alemanha 19.087.150 7,7% - 100%
Paises Baixos (Holanda) 17.961.089 7,3% - 100%
Outros 32.173.947 13,0% 0% 100%
Total Geral 606.032.799 100% 0,5% 99,5%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Como se observa na Tabela 20, treze paises sdo apontados como oportunidades de mercado,
dos quais cinco sdo classificados como Alto Destaque, pelo elevado valor das importacdes, sete
como Alto e apenas um, o Catar, como Médio-Alto. Entre os classificados como Alto Destaque, a
Russia é o principal importador, com USS 2,4 bilhdes em 2011, valor maior do que a soma dos quatro
paises seguintes. Nas Américas, o destaque é o Chile, com USS 824 milhdes. Ja na Africa e Oriente
Médio, Ird, com USS 771 milhdes, e Ardbia Saudita, com USS 663 milhdes, s3o os mais relevantes.
No grupo considerado Alto, estdo paises da Asia, como Filipinas, Cingapura e China, e do Oriente
Médio, como Emirados Arabes Unidos, Libano, Jordania e Iraque.

Em termos de dinamica, nota-se que o maior mercado, a Russia, tem um comportamento
Intermediario, com crescimento de 8,7%, juntamente com o Egito, que apresenta um crescimento
médio de 10% ao ano. Todos os demais paises podem ser considerados Muito Dinamicos, como Ir§,
Arabia Saudita, China e Iraque, ou Dindmicos, a exemplo de Chile, Emirados Arabes Unidos, Filipinas,

Cingapura, Libano, Jordania e Catar.
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Um ponto interessante é que essas oportunidades sdo assinaladas apenas para empresas de
médio e grande porte. A tarifa média é de 0% apenas para Egito e Cingapura, e possui valor menor
do que 10% para Ird, de 4%, Arabia Saudita, Emirados Arabes Unidos e Catar, de 4,2%, Libano, de
5%, e Chile, de 5,3%. No grupo com tarifa média acima de 10%, destacam-se Filipinas, com 10%,

Jordania, com 10,9%, China, com 13%, e Russia, com 15,8%.

Tabela 20 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Carne de boi in natura

, Crescimento . Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados Imp. Pals em adio i Porte das  Tarifa Pai 2011 Part

2011 (US$ 1.000) medio Imp. empresas Média alsem Pais art.

2006-2011 GO BR 2011

Russia 2.423.560 AD 8,7% | M-G 15,8% 6,4% 38,7% Uruguai 12,0%

Chile 824720 AD 20,1% D M-G 5,3% 5,9% 26,0% Paraguai 35,0%

Emirados

Ira 771.566 AD 138,5% MD M-G 4,0%  15,9% 49,0% . ] 28,2%
Arabes Unidos

Egito 663.097 AD 10,1% | M-G 0,0%  4,1% 52,5% india 36,8%

Arabia Saudita 386.295 AD 22,5% MD M-G 4,2% 4,2% 33,8% india 47,8%

Emirados Arabes Unidos 293.014 A 209% D M-G 4,2% 2,7% 16,9% india 33,1%

Filipinas 238701 A 155% D M-G 10,0% 1,5% 7,4% india 43,0%

Cingapura 167.505 A 206% D M-G 0,0% 3,0% 16,2% Australia 42,9%

Libano 158.003 A 178% D M-G 50% 15,5% 60,8% india 14,6%

Jordania 128.844 A 17,1% D M-G 10,9% 8,3% 17,8% india 46,3%

China 95.129 A 62,3% WMD M-G 13,0% 4,3% 8,4% Australia 52,9%

Iraque 94.009 A 65,7% MD M-G 1,9% 17,1% india 68,9%

Catar 57.937 MA 202% D M-G 4,2% 1,0% 4,9% india 38,5%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Entre os principais concorrentes, verifica-se que ha predominancia da india, que domina
guase todos os mercados onde esta presente, a excecao do Libano, onde tem 14%, e o Brasil, 60%.
Outro concorrente importante é a Australia, que representa 42% das importacGes de Cingapura e
52% das da China.

Os trés maiores mercados sdo dominados, cada um, por um pais diferente. Por exemplo, na
Russia, a maior presencga € a do Brasil, com 38%, e o maior concorrente é o Uruguai. Ja no Chile, a
presenca mais importante é a do Paraguai, com 35% do mercado, enquanto o Brasil fica com 26%.
No Ird, o Brasil € o maior exportador do produto, com 49%, ao passo que o principal concorrente
s30 os Emirados Arabes Unidos, com 28%. As exportacdes de Goids se fazem presente em todos
esses paises apontados como oportunidades, mas oscilam entre um minimo para Catar, Filipinas e

Iraque, que ndo passa de 2%, e um maximo para Ir3, de 15,9%, e Libano, de 15,5%.
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CARNE DE FRANGO IN NATURA

A Carne de frango in natura é outro grupo de produtos de relevancia das exportaces de
Goids. Os produtos que contemplam esse grupo sdo: Carnes e galinhas nédo cortadas em pedacos e
Pedacos e miudezas comestiveis de galos e galinhas congelados, com valor total de USS 406 milhdes
em 2012, como retrata o Grafico 11.

A avaliacdo histérica das exportacdes do grupo sinaliza uma tendéncia de crescimento ao
longo do tempo, passando de USS 81 milhdes, em 2004, para USS 406 milhdes, oito anos apods.
Nesse periodo, é possivel notar dois momentos em que essas exportacdes tiveram retracdes, em
2006 e 2009. De qualquer forma, essas quedas ndo impediram que o crescimento das exportagoes

resultasse em uma taxa média de 22,3% ao ano, ao longo do periodo 2004-2012.

Grafico 11 - Exportagoes de Goias de Carne de frango in natura entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 21 apresenta as exportacdes de Goids de Carne de frango in natura por regiao,
discriminacdo do porte das empresas e principais paises em 2011. Pode-se observar que tais
exportacdes foram concentradas, basicamente, em duas regides: na Africa e Oriente Médio e na
Asia e Oceania, com 94,5% do total. Conjuntamente, as regides Europa e Leste Europeu e Américas
somaram apenas 5,5%. Assim, Africa e Oriente Médio foi a principal regido importadora,
contabilizando USS 226,6 milhdes. Nesse caso, Ardbia Saudita, com 33,6% do total, Africa do Sul,

com 11,4%, e Emirados Arabes Unidos, com 10,4%, foram os principais mercados compradores. Os
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demais paises com menores participacdes agrupados no item Outros, além de Kuwait e Angola,

perfazem, conjuntamente, 44,5% do montante importado pela Africa e Oriente Médio.

Além disso, esse grupo de produtos é exportado para paises pertencentes a regido da Asia e

Oceania, com valor de USS 113,8 milhdes. O Japdo é o principal destino, com valor de

comercializagdo equivalente a USS 45,1 milh&es. Dois outros paises apresentam importacdes acima

de USS 20 milhdes: China, de USS 31,9 milhdes, e Hong Kong, de USS 29 milhdes. Os demais paises

exibem uma participacao de 6,8% do total regional.

A terceira regido de destino foi a Europa e Leste Europeu, com USS 15,4 milhdes. Trés paises

se destacam: Russia, com importacdes de USS 4,1 milhdes, Paises Baixos (Holanda), com USS 2,9

milhdes, e Espanha, com 11,9% do total da regido.

Tabela 21 - Exportagoes de Goias de Carne de frango in natura em 2011 — por regido, discriminac¢ao

do porte da empresa e principais mercados

Regido/Mercado Exportacbes Regido/ Pal’il P?rt.e

GO (USS) Total Regido | Pequeno Médio Grande
Africa e Oriente Médio 226.592.467 62,9% - - 100%
Arabia Saudita 76.225.316 33,6% - - 100%
Africa do Sul 25.815.495 11,4% - - 100%
Emirados Arabes Unidos 23.676.849 10,4% - - 100%
Kuwait 21.983.511 9,7% - - 100%
Angola 17.159.908 7,6% - - 100%
Outros 61.731.388 27,2% 0,0% 0,0% 100%
Américas 4.187.286 1,2% - 8,0% 91,8%
Bolivia 1.948.205 46,5% - 17,3% 82,5%
Cuba 719.183 17,2% - - 100%
Antilhas Holandesas 641.024 15,3% - - 100%
Paraguai 357.811 8,5% - - 100%
Outros 521.063 12,4% 0,0% 0,0% 100%
Asia e Oceania 113.803.040 31,6% 0,3% - 99,7%
Japao 45.057.986 39,6% - - 100%
China 31.943.699 28,1% - - 100%
Hong Kong 29.005.918 25,5% 0,1% - 99,9%
Outros 7.795.437 6,8% 3,6% 0,0% 96%
Europa e Leste Europeu 15.383.784 4,3% - - 100%
Russia 4.097.315 26,6% - - 100%
Paises Baixos (Holanda) 2.906.437 18,9% - - 100%
Espanha 1.826.469 11,9% - - 100%
Outros 6.553.563 42,6% 0,0% 0,0% 100%
Total Geral 359.966.577 100% 0,1% 0,1% 99,8%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Por fim, a ultima regido avaliada sdao as Américas, que possui um valor importado de Carne

de frango in natura de Goids da ordem de 1,2% do total. Apenas quatro paises foram relacionados
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entre os principais: Bolivia, com 46,5%, Cuba, com 17,2%, Antilhas Holandesas, com 15,3%, e
Paraguai, com 8,5% do total da regido. Outro destaque a ser apontado é que as exportacoes desse
grupo de produtos foram realizadas por grandes empresas. A excecao ficou por conta das vendas
para o mercado boliviano, no qual 17,3% do total foi feito por empresas de médio porte e 82,5%
por empresas de grande porte.

Os paises selecionados com oportunidades para as exportacdes goianas de Carne de frango
in natura encontram-se na Tabela 22. Nota-se que, dos catorze paises que compde a relacdo, oito
podem ser classificados como mercado de Alto Destaque, cinco, como Alto, e um, como Médio-
Baixo. Em seis paises, ha sinalizacdo de oportunidades para empresas de todos os portes, enquanto
nos demais, existem oportunidades somente para empresas de médio e grande porte.

Destacam-se as oportunidades apontadas em trés paises com importacdes acima de USS 1,5
bilhdo por ano. Nesse caso, dois estdo na Asia e um no Oriente Médio. O principal importador foi
Hong Kong, com USS 1,8 bilhdo e taxa de crescimento médio anual de 26,5% entre 2006 a 2011,
considerado, nesse quesito, Dindmico. O segundo maior mercado € o Japdo, com USS 1,6 bilhdo em
importacdes, mas com taxa de crescimento menor, de 19,4% ao ano, sendo classificado como
Intermediario. E o terceiro mais relevante é a Arabia Saudita, com importacdes de USS 1,5 bilhdo e
considerado um mercado Dindmico devido a taxa de crescimento das importacdes de 26,8% ao ano.

Na sequéncia, os trés maiores mercados avaliados estdo na Asia, a China, com importacdes
de USS 803,9 milhdes por ano, e no Oriente Médio, o Iraque, com USS 616,8 milhdes, e os Emirados
Arabes Unidos, com USS$ 570,1 milhdes. Em relacdo a dinamica de crescimento entre 2006 e 2011,
o desempenho dos mesmos foi bem diferente. O Iraque, em forte expansao, de 83,5% ao ano, em
média, foi considerado Muito Dindmico. A China, por outro lado, apresentou um mercado de Baixo
Dinamismo, com expans3o de 12,4% ao ano. J4 os Emirados Arabes Unidos foram considerados
Intermediarios, com expansao média de 23% ao ano.

Outro pais da Asia figura na lista com oportunidades: Cingapura, considerado um mercado
menor, com importacdes de USS 263,8 milhdes, mas classificado como Alto Destaque. Ja em relagdo
a taxa de crescimento médio, foi caracterizado como mercado Intermediario, com 17,6% ao ano
entre 2006 e 2011.

Ha também trés paises do Oriente Médio com oportunidades: Kuwait, com um mercado de
USS 282,6 milhdes, considerado de Alto Destaque, Catar, com USS 124,2 milhdes, e Egito, com USS
122,4 milhdes, ambos classificados como Alto. Além disso, todos foram classificados como

Intermediarios em termos de taxa média de crescimento, na ordem, com 17,6%, 18% e 16,7%.
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A Africa tem dois paises nessa avaliacio, ambos com mercados de Alto Destaque: Angola,
com importacdes de US$ 373,2 milhdes, e Africa do Sul, com USS$ 335,9 milhdes. Porém, ha uma
diferenga importante nas taxas de crescimento dos mesmos. Enquanto Angola tem expansao média
de 31,9% ao ano, credenciada como um mercado Dindmico, Africa do Sul possui um mercado
considerado Intermedidrio, com crescimento de 16,6% ao ano.

Por fim, os Unicos representantes da regido das Américas nessa avaliacdo foram Chile, com
um mercado com importagdes de USS 121 milhdes, considerado Alto, e Argentina, com um mercado
caracterizado como Médio-Baixo. Ambos os paises demostraram um crescimento médio ao ano

superior a 40%, o que os classifica como Muito Dinamicos.

Tabela 22 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Carne de frango in natura
Part. Imp.  Principal Concorrente

Crescimento

. Imp. Mercado em . Portedas Tarifa Mercadoem

Mercados Selecionados 2011 (USS 1.000) médio imp. emoresas  Média 2011 Pais Part.

: 20062011 <P 2011
GO BR

Hong Kong 1.853.788 AD 26,5% D M-P-M-G 0,0% 1,6% 33,8% Estados Unidos 39,5%

Japdo 1.638.229 AD 194% | M-P-M-G 8,2% 2,8% 90,0% Estados Unidos 7,3%

Ardbia Saudita 1.516.953 AD 26,8% D M-G 5,0% 5,0% 79,1% Franca 19,3%

China 803.963 AD 12,4% BD M-P-M-G 13,7% 4,0% 74,0%  Argentina 13,6%

Iraque 616.816 AD 83,5% MD M-G 2,1% 37,0% Turquia 39,7%

Emirados Arabes Unidos 570.104 AD 23,0% | M-G 5,0% 4,2% 74,8% Estados Unidos 13,4%

Angola 373.239 AD 31,9% D M-G 10,0% 4,6% 42,1% Estados Unidos 48,8%

. Paises Baixos

Africa do Sul 335.911 AD 16,6% | M-G 20,1% 7,7% 53,7% 12,9%

(Holanda)

Kuwait 282572 A 176% | M-G 5,0% 7,8% 95,6% Estados Unidos 1,9%

Cingapura 263.812 A 17,6% I M-P-M-G 0,0% 0,0% 65,3% Estados Unidos 23,2%

Catar 124240 A 18,0% | M-G 5,0% 6,4% 78,0% Estados Unidos 15,3%

Egito 122446 A 16,7% | M-G 30,0% 0,2% 99,5% Turquia 0,2%

Chile 121.473 A 40,0% MD M-P-M-G  9,4% 18,7%  Argentina 52,6%

Argentina 22256 MB 41,7% MD M-P-M-G 0,0% 97,6% Estados Unidos 0,4%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

No que concerne a tarifa média, ha assimetrias importantes nesses mercados. Por exemplo,
em dois mercados da Asia, Hong Kong e Cingapura, e em um da América Latina, a Argentina, a tarifa
é de 0%. Também na Asia, ha outros paises com tarifas baixas, como é o caso do Jap3o, de 8,2%. J4
na China, se aplica uma tarifa mais elevada, de 13,7%. No Oriente Médio, nota-se uma tarifa comum
de 5 % para o produto na Arabia Saudita, nos Emirados Arabes Unidos, no Kuwait e no Catar. Por

outro lado, o Egito aplica uma tarifa muito elevada, de 30%. Na Africa, as tarifas s3o relativamente
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maiores do que a média analisada, de 10% em Angola e de 20,1% na Africa do Sul. Por fim, no Chile,
a tarifa é considerada baixa, de 9,4%.

Quanto a presenca nesses mercados, visualiza-se que tanto o Brasil quanto Goias ja possuem
exportacdes para os destinos apontados. Em alguns casos, a participacao do Brasil é elevada, como
Japao, Kuwait, Egito e Argentina, acima de 90%, na Arabia Saudita, de 79,1%, no Catar, de 78%, na
China, de 74%, nos Emirados Arabes Unidos, de 74,8%, e em Cingapura, de 65,3%. Nos demais
paises, a participacdo foi abaixo de 50%, sendo que a menor participa¢do ocorre no Chile, de 18%.
O principal concorrente do Brasil, na maioria dos mercados, sdo os Estados Unidos, com forte
presenca em Hong Kong, Angola e Cingapura, e com presenca menor no Jap3o, nos Emirados Arabes
Unidos, no Kuwait e no Catar. Outro pais que concorre em dois mercados importantes é a Argentina,
com presencga de 13,6% na China e com mais da metade das importacdes do produto feitas pelo
Chile. A Turquia tem presenga maior nos mercados do Oriente Médio, com 39,7% das importagdes
do Iraque e com uma presenca muito pequena no Egito, de 0,2%. Por fim, apenas dois paises
europeus figuram como concorrentes nos mercados analisados: Franca, com 19,3% das importacdes

na Ardbia Saudita, e Holanda, com 12,9% na Africa do Sul.

CARNE DE SUINO IN NATURA

As exportacoes de Goias de Carne de suino in natura, entre 2004 e 2012, sdo apresentadas
no Grafico 12. Observa-se que essas exportacdes tiveram um fraco desempenho no periodo 2004-
2006, passando de USS 30 milhdes para USS 29 milhdes. No entanto, nos seis anos seguintes da
série, as exportacdes goianas do produto cresceram consideravelmente, encerrando 2012 com um
montante contabilizado de USS$ 185 milhdes. Isso representa um crescimento acumulado de 537,9%
em relacdo ao menor valor exportado, que foi em 2006. As exportacdes do grupo tém sinalizado,
portanto, uma tendéncia de alta. Tal fato é notado quando se avalia a taxa média de crescimento

ao longo de todo o periodo, que foi de 25,5% ao ano.
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Grafico 12 - Exportagoes de Goids de Carne de suino in natura entre 2004 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Carne de suino in natura de Goias foi destinada, basicamente, para trés grandes regides
mundiais, como revela a Tabela 23. A regido da Europa e Leste Europeu absorveu 60,2% do total, a
da Asia e Oceania, 24,5%, a da Africa e Oriente Médio, 12,8%, e a das Américas ficou com uma
parcela menor, de apenas 2,5%. Um ponto interessante nessa divisdo é que, apesar de Europa e
Leste Europeu ser o principal destino, as exportacdes se concentram, sobretudo, em dois paises:
Russia, que ficou com 55,1% do total, e Ucrania, com 40,4%. Conjuntamente, a participagdo chegou
a 95,5% do total regional. Com um mercado muito menos expressivo, aparecem Albania, com 4%,
e Moldova, com 0,5%.

A segunda regido em importancia foi a Asia e Oceania, tendo Hong Kong como maior
importador, com 86% do total. O restante foi dividido em pequenas participacdes para Cingapura,
com 9,9%, e demais paises, com 4,1%.

A terceira regido mais importante foi a Africa e Oriente Médio, com um montante de US$
14,6 milhdes, concentrado em Angola, representando 94,6% do total regional. Guiné Equatorial e
Mocambique despontam como mercados menores, com 5,3% e 0,1%, respectivamente. A Argentina
foi o pais das Américas que mais demandou Carne de suino in natura de Goias, com 80,9% do total
dos USS 2,7 milhdes contabilizados pela regido. Os demais paises americanos participaram com o
restante, 19,1%. Por fim, destaca-se o fato de que as exportacdes foram realizadas apenas por

empresas de grande porte.
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Tabela 23 - Exportacoes de Goias de Carne de suino in natura em 2011 — por regido, discriminagao
do porte da empresa e principais mercados

Regisio/Mercado Exportagdes  Regido/ Pai:c,! Porte
GO (USS) Total Regido | Grande
Africa e Oriente Médio 14.608.028 12,8% 100%
Angola 13.820.959 94,6% 100%
Guiné Equatorial 769.293 5,3% 100%
Moc¢ambique 17.776 0,1% 100%
Américas 2.868.764 2,5% 100%
Argentina 2.320.465 80,9% 100%
Outros 548.299 19,1% 100%
Asia e Oceania 27.982.742 24,5% 100%
Hong Kong 24.077.484 86,0% 100%
Cingapura 2.764.568 9,9% 100%
Outros 1.140.690 4,1% 100%
Europa e Leste Europeu 68.875.745 60,2% 100%
Russia 37.938.973 55,1% 100%
Ucrania 27.839.118 40,4% 100%
Albania 2.772.326 4,0% 100%
Moldova 325.328 0,5% 100%
Total Geral 114.335.279 100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A analise das oportunidades de exportagdes para Carne de suino in natura é realizada a partir
das informacGes da Tabela 24. Nesse caso, foram identificados dez paises, dos quais seis sdo
classificados como Alto Destaque pelo valor das importacdes realizadas em 2011 e os outros quatro
sao citados como Alto.

Entre os paises com maior valor de importacio, trés possuem valores acima de USS 1 bilhdo
por ano, com destaque para o mercado japonés, com USS 5,2 bilhdes, valor esse que é superior ao
da soma de todos os demais selecionados. Ainda na Asia, a Coreia do Sul apresenta-se como o
segundo maior importador da regido, com USS 1,4 bilhdo, seguida por China, com USS 847,7
milhdes, Cingapura, com USS 241,4 milhdes, e Filipinas, com 47,1 milhdes.

Na Europa e Leste Europeu, figura apenas a Russia como grande importador, sendo o
segundo maior mercado mundial, com USS 2,1 bilh&es por ano. A seguir, na América do Sul, salienta-
se as importacdes do Uruguai, de USS 48,7 milhdes, classificado como Alto, bem como as da
Colémbia, de USS 48,1 milhdes, e as do Chile, de USS 45,1 milhdes. A relacdo de maiores
oportunidades é completada por um pais da Africa e Oriente Médio: a Angola, com importacdes de
USS 118 milhdes, sendo classificada como mercado de Alto Destaque.

No que tange ao crescimento médio, verifica-se diferencas entre os paises, porém, ha varios

em que as importacdes podem ser classificadas como Muito Dindmicas, com taxas médias elevadas.
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Nesse caso, encontram-se China, com 108,9% ao ano entre 2006 e 2011, e Filipinas, com 68,3%, na
Asia, e Angola, com 35,1%, na Africa. Os demais estdo todos localizados na América do Sul, com
destaque para o crescimento de 65,6% no Chile, de 54,2% na Colombia e de 29,4% no Uruguai. Com
mercados considerados Intermedidrios, citam-se os dois com os maiores valores: Japdo, com
crescimento médio de 9,6% ao ano, e Russia, com 8,9% ao longo do periodo 2006 -2011. Completa
essa classificacdo a Cingapura, com expansdo média de 6,9% ao ano. Por fim, ha mercados com uma
dindmica menor, como é o caso da Coreia do Sul, com 14,2% ao ano e considerado Dindmico.

A tarifa média praticada também se diferencia de maneira consideravel entre os paises, com
os dois maiores mercados praticando as duas maiores aliquotas: Japao, de 62,3%, e Russia, de 42%.
Na sequéncia, cita-se as Filipinas, com tarifa de 35%. Entre os paises das Américas, a Colombia
pratica a maior tarifa, de 11,6%, seguida por Chile, de 6%, e Uruguai, de 0%. Na Asia, enquanto
Cingapura emprega um tarifa de 0%, China, com 18,4%, e Coreia do Sul, com 23,7%, estdo entre os
mercados que aplicam os encargos mais altos. Ja na Africa e Oriente Médio, verifica-se que a Angola

impde uma tarifa média de 10%.

Tabela 24 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Carne de suino in natura

, Crescimento . Part.Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados Imp. Pais em médio imp Porte das  Tarifa Pais em 2011 Part
2011 (USS$ 1.000) " empresas Média Pais )

2006-2011 GO BR 2011
Japao 5.224.737 AD 9,6% | M-G 62,3% Estados Unidos 40,7%
Russia 2.138.443 AD 8,95% BD M-G 42,0% 1,8% 20,3% Alemanha 16,6%
Coreia do Sul 1.438.444 AD 14,2% | M-G 23,7% Estados Unidos 32,1%
China 847.677 AD 108,9% MD M-G 18,4% Estados Unidos 51,1%
Cingapura 241.402 AD 6,9% BD M-G 0,0% 1,1% 32,5% Australia 23,4%
Angola 118872 AD 351% MD MG 10,0% 11,6% 53,9% oo 00X 1645

(Holanda)

Uruguai 48757 A 29,4% MD M-G 0,0% 88,7% Chile 3,8%
Colémbia 48.117 A 542% MD M-G 11,6% Estados Unidos 49,7%
Filipinas 47.093 A 683% MD M-G 35,0% 0,3% Estados Unidos 31,8%
Chile 45.079 A 656% MD M-G 6,0% 22,2% Estados Unidos 58,1%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Quanto a concorréncia, nota-se a presenca dos Estados Unidos na maioria dos paises,
principalmente no maior mercado, o Japdo, onde domina 40,7% das importacdes. Ainda na Asia,
possuem maior participacdo nos mercados da Coreia do Sul e da China, sendo que no ultimo
representam 51,1% do total. Por fim, os Estados Unidos sdo o maior concorrente em dois paises da

América do Sul, com destaque para os 58,1% do mercado chileno e os 49,7% do mercado
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colombiano. Em relacdo aos paises com predominio brasileiro, percebe-se a presenca do Chile no
mercado do Uruguai, porém, com apenas 3,8%, dos Paises Baixos (Holanda) em Angola, com 16,4%,
da Alemanha na Russia, com 16,6%, e da Austrdlia em Cingapura, com 23,4%.

O Brasil ja estd presente em quase todos esses mercados apontados, estando ausente em
trés da Asia, Jap3o, Coreia do Sul e China, e em um da América, na Colémbia. Nos demais, a maior
presenca é observada no Uruguai, com 88,7%, e, apds, no Chile, com 22,2% do total, além de possuir
forte presenca em Angola, com 53,9%, e Cingapura, com 32,5%. As menores participacdes ocorrem
nas Filipinas, de 0,3%, e na Russia, de 20,3%. As exportacOes de Goiads de Carne de suino in natura
tém destaque para Angola, com 11,6% do total brasileiro, e, com parcelas bem menores, nos

mercados da Russia e de Cingapura, com 1,8% e 1,1%, respectivamente.

CARNE DE PERU IN NATURA

O Gréfico 13 retrata a evolugdo das exportacdes de Goids de Carne de peru in natura entre
2007 e 2012, as quais apresentaram uma tendéncia de forte alta. Nota-se que o valor contabilizado
em 2008 representou um crescimento de mais de 2.000% em relacdo a base bastante pequena do
ano anterior. Por outro lado, em 2009, em consequéncia da retracdo do comércio mundial
ocasionada pela crise financeira internacional, as exportacbes do produto goiano cairam pela
metade. No entanto, ao longo do triénio seguinte, tais exporta¢des tiveram uma notdvel
recuperacdo, passando de USS 16,4 milhdes, em 2009, para USS 62,3 milhdes em 2012. Esse

resultado representa um crescimento médio de 105,5% ao ano, ao longo dos ultimos cinco anos.

Grafico 13 - Exportagoes de Goias de Carne de peru in natura entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.
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A analise das exportagdes goianas do produto, como ilustra a Tabela 25, aponta para poucos
destinos. O valor contabilizado foi, em 2011, de USS 46 milhdes, tendo sido praticado por empresas
de grande porte. A regido da Africa e Oriente Médio participava com 50,6%, constituindo-se no
maior mercado importador. Angola, Benin e Africa do Sul caracterizavam-se como os maiores
compradores, na ordem, com 37,3%, 15,4% e 13%. A seguir, despontavam outros mercados
menores, como Guiné Equatorial, com 11,5%, Emirados Arabes Unidos, com 6,3%, Congo, com 5,7%,
e Ardbia Saudita, com 4,6% do total da regiao.

A regido da Europa e Leste Europeu figurava como o segundo maior destino, com 48,9% do
montante exportado por Goias. A Russia foi o principal importador, com 59,6%, equivalente a USS
13,4 milhGes. Suica, com 20,9%, e Espanha, com 9,1%, apareciam na sequéncia. Outros paises
detinham os demais 10,3% do total do mercado regional. J4 a regido da Asia e Oceania representava
uma pequena parcela das exportacdes, de apenas 0,5% do total, tendo Afeganistao, Paquistdo e
Hong Kong como os principais demandantes.

Tabela 25 - Exportagdes de Goids de Carne de peru in natura em 2011 — por regido, discriminagao
do porte da empresa e principais mercados

Regisio/Mercado Exportagdes Regido/ Pal'-s~/ Porte
GO (USS) Total Regido | Grande
Africa e Oriente Médio 23.256.114 50,6% 100%
Angola 8.668.886 37,3% 100%
Benin 3.581.958 15,4% 100%
Africa do Sul 3.015.220 13,0% 100%
Guiné Equatorial 2.677.568 11,5% 100%
Emirados Arabes Unidos 1.456.266 6,3% 100%
Congo 1.326.907 5,7% 100%
Arabia Saudita 1.071.523 4,6% 100%
Outros 1.457.786 6,3% 100%
Asia e Oceania 236.427 0,5% 100%
Afeganistao 106.122 44,9% 100%
Paquistao 71.847 30,4% 100%
Hong Kong 58.458 24,7% 100%
Europa e Leste Europeu 22.466.971 48,9% 100%
Russia 13.399.763 59,6% 100%
Suica 4.704.713 20,9% 100%
Espanha 2.051.577 9,1% 100%
Outros 2.310.918 10,3% 100%
Total Geral 45,959.512 100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 26 ilustra os destinos selecionados com oportunidades para Goias nas exportacdes

do grupo Carne de peru in natura. Nota-se que ha apenas seis paises relacionados. Trés deles foram
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classificados como mercado de Alto Destaque e outros trés como Alto. Em todos os casos, as
oportunidades sdo abertas apenas para empresas de médio e grande porte. A Alemanha desponta
como maior importador desse produto, com USS 465,6 milhées em 2011, valor que o qualifica como
de Alto Destaque. Esse mercado revelou uma dinamica nas importacdes que o credencia como
Intermediario, tendo em vista a taxa de crescimento médio de 11,5% ao ano entre 2006 e 2011. A
Pol6nia caracteriza-se como o principal concorrente no pais, com participacao de 34,9% no total das
importacdes, tendo o Brasil presenca pequena, de 6,9%. Para acessar os mercados dos paises
europeus, as empresas enfrentam uma restricdo tarifaria de 9,3%. A Franca aparece na segunda
posicdo em termos de importagdes, com um montante de USS 121 milh&es, também com mercado
de Alto Destague e uma dinamica de crescimento Intermedidria. O mercado francés exibiu
crescimento médio de 25,3% ao ano no periodo considerado. A Alemanha figura como o maior

concorrente, com participacao de 33,2%, e o Brasil, de apenas 2,9%.

Tabela 26 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Carne de peru in natura

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionad . édio imp. i .
aises Selecionados 2011 (US$ 1.000) médio imp empresas  Média Pais em 2011 Pais Part
2006-2011 GO BR 2011

Alemanha 465.651 AD 11,5% | M-G 9,3% 0,1% 6,9% Pol6nia 34,9%
Franga 121.022 AD 253% D M-G 9,3% 2,9% Alemanha 33,2%
Benin 99.719 AD 39,0 MD M-G 20,0% 3,6% 19,5% Franca 22,7%
Italia 45712 A 32,5% MD M-G 9,3% 5,5% Hungria 34,0%
Angola 23919 A 44,4% MD M-G 10,0% 36,2% 65,0% Portugal 12,8%
Congo 12.684 A 60,2% MD M-G 50% 10,5% 59,5% Franga 7,1%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importacdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Em seguida, Benin completa a lista dos destinos com Alto Destaque, mas revela uma
expansao das importacdes que o credencia como Muito Dindmico, com taxa de crescimento de 39%
ao ano entre 2006 e 2011. Essas caracteristicas também sdo observadas nos trés demais paises:
Italia, Angola e Congo, com taxas de crescimento de 32,5%, 44,4% e 60,2%, respectivamente. A
Franca é o principal concorrente no mercado de Benin, com 22,7%, tendo o Brasil presenca de
19,5%, e desse percentual, Goids participa com 3,6%. Destaca-se ainda que Benin pratica a maior
tarifa média, de 20%. A Hungria, por sua vez, caracteriza-se como o maior parceiro do mercado
italiano, sendo timida a participacdo brasileira nesse pais, de apenas 5,5%. Por fim, as maiores
proporcoes detidas pelo Brasil foram nos mercados de Angola, de 65%, e desses, Goias participa

com 36,2%, e do Congo, de 59,5%, com participacdo goiana de 10,5%. No primeiro, o principal
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concorrente é Portugal, com 12,8%, e, no segundo, a Franc¢a, com 7,1%. Quanto a tarifa média,

Angola pratica uma aliquota de 10% e Congo, de 5%.

CARNE DE PERU INDUSTRIALIZADA

As exportacGes de Goias de Carne de peru industrializada apresentam tendéncia de elevado
crescimento entre 2007 e 2011, partindo de USS 0,1 milhdo para USS 59,6 milh&es, como revela o
Grafico 14. Nota-se que a taxa de crescimento em 2008, ante o ano anterior, foi extremamente
elevada, de 34.500%. Ja nos trés anos seguintes, a referida taxa foi de 31,7%, 12,7% e 16%,
respectivamente. As exportacdes goianas desse produto mostraram uma retracdo de USS 18,2
milhdes em 2012, em comparagao com o valor recorde registrado em 2011. Levando-se em conta

todo o periodo, verifica-se que a taxa média de crescimento foi de 233,7% ao ano.

Grafico 14 - Exportacoes de Goids de Carne de peru industrializada entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 27 mostra as vendas externas de Goias de Carne de peru industrializada por regiao,
discriminacdo do porte da empresa e principais paises. Visualiza-se que o valor total das exportacoes
foi de USS 59,6 milhdes em 2011, e que elas foram realizadas exclusivamente por empresas de
grande porte. Além disso, foram concentradas em um unico destino: Europa e Leste Europeu.
Notadamente, os Paises Baixos (Holanda) caracterizaram-se como o principal importador, com

69,6% e um montante de USS 41,4 milhdes. Como segundo destino mais relevante, aparece a
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Espanha, com USS 9,4 milhdes, e, em seguida, o Reino Unido, com USS 7,1 milhdes. Outros
mercados menores também marcam presenca, como Fran¢a, com USS 2,1 milhdes, e Bélgica, com
0,75% do total. A Bolivia é o Unico pais da regido das Américas que faz parte da relacdo, embora

essa regido tenha uma participacdo quase nula.

Tabela 27- Exporta¢des de Goias de Carne de peru industrializada em 2011 - por regido,
discriminacgao do porte da empresa e principais paises

Regido/Pais Exportacées Regido/ Pai.s~/ Porte
GO (USS) Total Regido | Grande
Ameéricas 12 0,0% 100%
Bolivia 12 100% 100%
Europa e Leste Europeu 59.572.060 100% 100%
Paises Baixos (Holanda) 41.452.580 69,6% 100%
Espanha 9.380.723 15,7% 100%
Reino Unido 7.084.139 11,9% 100%
Franga 1.223.427 2,1% 100%
Bélgica 431.191 0,7% 100%
Total Geral 59.572.072 100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A avaliacdo dos paises selecionados com oportunidades para Goias nas exportacoes de Carne
de peru industrializada pode ser realizada por meio da Tabela 28. Nota-se que ha somente cinco
paises relacionados. Quatro deles foram classificados como mercado de Alto Destaque e um como
Alto. Em todos os casos, as oportunidades sdo abertas apenas para empresas de médio e grande
porte. Os Paises Baixos (Holanda) caracterizam-se como o principal importador do produto, com
USS 146,5 milhdes em 2011, valor que o coloca como Alto Destaque. Também apresentam um bom
desempenho ao longo do periodo 2006-2011, de 32,3% de expansdao média ao ano, sendo
considerado, devido a isso, um mercado Dinamico. A Bélgica apresenta-se como o principal
concorrente nesse mercado, mas com participacdo de apenas 4,8% no total das importacdes, ja que
o Brasil tem presenca elevadissima, de 90,6% do total. Desse montante, Goias representa 28,3%.
Destaca-se que nao ha quaisquer restricdes tarifarias para acessar o mercado belga. Alids, essa

caracteristica é observada em todos os paises relacionados.

57



Tabela 28 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Carne de peru industrializada

. Crescimento . Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados Imp. Pals em médio imp Porte das  Tarifa Pais em 2011 Part
2011 (USS$ 1.000) " empresas Meédia Pais )

2006-2011 GO BR 2011

Paises Baixos (Holanda) 146.544 AD 323% D M-G 28,3% 90,6% Bélgica 4,8%
Espanha 82.154 AD 37,8% MD M-G 11,4% 43,8% Pol6nia 17,6%
Reino Unido 62.909 AD -6,6% ED M-G 11,3% 12,8% Chile 17,1%
Franca 58306 AD 9,0% BD M-G 2,1% 18,0%  Alemanha  40,3%
Italia 32821 A 13,8% | M-G 23,1% Alemanha 41,5%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Caracteristicas semelhantes as dos Paises Baixos sdo observadas no mercado espanhol, o
segundo colocado, no qual o Brasil participa com 43,8% do total, e desse, Goias, com 11,4%. A
Pol6nia constitui-se como principal concorrente, com 17,6% do total importado. Em terceiro e
quarto lugar, surgem Reino Unido e Itadlia, com desempenho, em termos de crescimento das
importagdes, que os caracterizam como Em Decadéncia e Baixo Dinamismo, respectivamente. O
Chile é o principal concorrente, com 17,1% no mercado do Reino Unido, assim como a Alemanha,
com 40,3% do total no mercado francés. O Brasil, por sua vez, participa com 12,8% do total, no
primeiro, e com 18%, no segundo, e, do total brasileiro, Goids detém, na ordem, 11,3% e 2,1%. Por
fim, a Itdlia completa a relacdo dos destinos selecionados com oportunidades para o grupo Carne
de peru industrializada. O pais italiano foi credenciado como o Unico com mercado considerado Alto
e com desempenho no crescimento das importa¢cdes com dinamismo Intermediario. O principal
concorrente é novamente a Alemanha, com 41,5% do total, tendo o Brasil 23,1% do mercado, sem

gualquer participacdo do estado goiano.

MINERIOS DE COBRE

O Gréfico 15 exibe o desempenho das exportacdes de Goias de Minérios de cobre entre 2007
e 2012. Visualiza-se que essas exportacdes apresentam periodos de crescimento e de retracdo. A
gueda mais pronunciada ocorreu em 2009, como reflexo da reducdo do comércio mundial
provocada pela crise financeira em 2008. Por outro lado, o valor recorde contabilizado foi em 2011,
com um montante de USS 709 milhdes, ante o seu nivel mais baixo de USS 333 milhdes. Apds, as

exportacdes sofreram uma nova reducdo, encerrando 2012 com USS 608 milhdes. De qualquer
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forma, avaliando-se a evolucdo dessas exportacbes no periodo completo, verifica-se que o
crescimento médio foi de 6,9% ao ano.

Grafico 15 - Exportac¢oes de Goids de Minérios de cobre entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A andlise das exportagdes goianas do grupo aponta para pouquissimos destinos, em apenas
duas regides, como ilustra a Tabela 29. O valor contabilizado foi, em 2011, de USS 708,5 milhdes,
tendo sido efetuado somente por empresas de grande porte. A regido da Asia e Oceania foi
responsavel por 61,6% desses produtos exportados, sendo a ndia 0 maior importador, com 96,1%
do total regional, ou o equivalente a USS 419,2 milhdes. A China, com 3,9%, equivalente a USS 17
milhdes, aparece na sequéncia.

Tabela 29 - Exportagoes de Goias de Minérios de cobre em 2011 — por regido, discriminagao do
porte da empresa e principais paises

Regidio/Pais Exportacbes Regido/ Pal’i/ Porte
GO (USS) Total Regido | Grande
Asia e Oceania 436.183.629 61,6% 100%
india 419.176.230 96,1% 100%
China 17.007.399 3,9% 100%
Europa e Leste Europeu 272.334.144 38,4% 100%
Espanha 170.417.845 62,6% 100%
Alemanha 78.275.554 28,7% 100%
Suécia 23.640.745 8,7% 100%
Total Geral 708.517.773  100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.
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A regido da Europa e Leste Europeu participa com 38,4%, ou USS 272,3 milhdes, das
exportacGes de Minérios de cobre goianas. Nessa, a Espanha caracteriza-se como o principal
importador, com 62,6% do total da regido, perfazendo USS 170,4 milhdes. Alemanha, com 28,7%, e
Suécia, com 8,7% do total, completam a relagcao dos principais compradores.

A Tabela 30 ilustra os paises selecionados com oportunidades para Goias nas exportacoes
desse grupo. Observa-se que ha apenas dois destinos, um classificado como Alto Destaque e outro
como Alto em termos de volume importado. Em ambos os casos, as oportunidades sdo abertas
apenas para empresas de médio e grande porte. A China desponta como o maior importador,
alcangando USS 15,3 bilhdes em 2011. Quanto ao desempenho das importagdes, o mercado chinés
foi credenciado como Dinamico, com taxa média de crescimento de 20,2% ao ano ao longo do
periodo 2006-2011. O Chile pode ser considerado o principal concorrente, com participacdo de
24,8% no total das importagdes, tendo o Brasil presenga bastante timida no mercado chinés, de 1%

do total. Destaca-se ainda que ndo ha quaisquer restricées tarifarias para acessar o pais asiatico.

Tabela 30 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Minérios de cobre

, Crescimento . Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados Imp. Pals em édioi Porte das  Tarifa Pai 2011 Part
2011 (USS 1.000) medio Imp. empresas Média alsem Pais art.

2006-2011 GO BR 2011

China 15.338.994 AD 202% D M-G 0,06 0,1% 1,0% Chile 24,4%
india 5.283.700 A 3,7% BD M-G 2,0% 7,9% 8,0% Chile 29,8%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importacdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dinamico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

O outro pais com oportunidades para o grupo Minérios de cobre é a india, com montante
importado de USS 5,3 bilhées em 2011. Contudo, o desempenho, no que se refere ao crescimento
das importacdes, foi considerado de Baixo Dinamismo, com taxa média de 3,7% ao ano entre 2006
e 2011. O Chile novamente é o principal concorrente, com 29,8% do total. O Brasil participa com
8%, e dessa parcela, Goias, com 7,9%. Salienta-se, por fim, que a India pratica uma tarifa média de

2%.

DEMAIS PRODUTOS MINERAIS

O desempenho das exportacdes de Goids de Demais produtos minerais, no periodo 2004-
2012, é apresentado no Grafico 16. Nota-se que o valor contabilizado passou de USS 63,6 milhdes,

em 2007, para USS 80 milhdes nos trés anos seguintes. A partir de 2010, as taxas de crescimento
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das exportacdes foram crescentes, encerrando 2012 com um montante de USS 114,9 milhdes. Esse
fato resultou num crescimento médio, ao longo do periodo 2007-2012, de 12,6% ao ano, sinalizando

uma tendéncia de alta das exportacdes goianas do grupo.

Grafico 16 - Exportagoes de Goidas de Demais produtos minerais entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 31 mostra as vendas externas de Demais produtos minerais realizadas pelo estado
de Goias por destinos e discriminadas por porte de empresa em 2011. O montante contabilizado foi
de USS 92,2 milhdes, destinado basicamente para duas regides. As exporta¢des foram realizadas,
principalmente, por empresas de grande porte, com 86,7% do total. A regido da Asia e Oceania foi
o destino mais relevante, com 64,2% do total, ou USS 59,2 milhdes, montante concentrado,
sobretudo, em dois paises: india, com 58%, e Indonésia, com 27,6%. Os demais paises demandaram
os 14,4% restantes.

A regido das Américas constitui-se como o segundo destino das exportacdes do produto
goiano, com 20,1% do total. Colombia e México foram os importadores com maior expressividade,
com 28,5% e 26,1%, respectivamente. Em seguida, aparecem Estados Unidos, com 16,9%, Bolivia,
com 13,3%, e Equador, com 11% do total. A regido da Africa e Oriente Médio, por sua vez, participa
com apenas 8,1% do total das exportac¢des, tendo Africa do Sul, com 33,3%, e Zimbabue, com 32,9%,
como principais representantes. O restante, 33,8% do total regional, esta distribuido entre os
demais paises. Por ultimo, Europa e Leste Europeu detém uma parcela menor, de 7,6% do total,
distribuidos entre Franca, com 32,4%, Paises Baixos (Holanda), com 29,4%, Eslovénia, com 23,1%, e

demais paises, com 15%.
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Tabela 31 - Exportacdes de Goids de Demais produtos minerais em 2011 — por regido,
discriminagao do porte da empresa e principais paises

Regido/Pais Exportagdes Regido/ Pal’-s~/ . Porte N

GO (USS) Total Regido Micro Pequeno Médio Grande
Africa e Oriente Médio 7.466.336 8,1% - - 12,3% 87,7%
Africa do Sul 2.485.400 33,3% - - - 100%
Zimbabue 2.453.760 32,9% - - - 100%
Outros 2.527.176 33,8% 0,0% 0,0% 36,2% 63,8%
Ameéricas 18.542.155 20,1% 0,1% 0,0% 22,2% 77,7%
Colémbia 5.289.642 28,5% - - - 100%
México 4.831.946 26,1% - - 16,4% 83,6%
Estados Unidos 3.133.226 16,9% 0,3% - 83,3% 16,4%
Bolivia 2.468.806 13,3% - 0,0% 0,0% 100%
Equador 2.043.460 11,0% - - - 100%
Outros 775.075 4,2% 0,0% 0,0% 91,8% 8,2%
Asia e Oceania 59.167.431 64,2% - 0,4% 0,2% 99,5%
india 34.310.673 58,0% - - 0,0% 100%
Indonésia 16.331.680 27,6% - - - 100%
Outros 8.525.078 14,4% 0,0% 2,5% 0,9% 96,6%
Europa e Leste Europeu 7.030.570 7,6% 0,2% - 98,5% 1,3%
Franga 2.281.091 32,4% - - 100% -
Paises Baixos (Holanda) 2.069.734 29,4% - - 100% -
Eslovénia 1.623.473 23,1% - - 100% -
Outros 1.056.272 15,0% 1,3% 0,0% 90,3% 8,3%
Total Geral 92.206.492 100% 0,0% 0,2% 13,1% 86,7%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Quanto as oportunidades de mercado do grupo, observa-se a existéncia de uma relacao
relativamente pequena de destinos selecionados, ou mais precisamente um total de 15 paises,
como demonstra a Tabela 32. Desses, apenas um mercado é considerado como Médio-Baixo em
termos de valores: o Peru, com importacbes de USS 131,5 mil em 2011. Um mercado, o da
Colébmbia, esta enquadrado como Médio-Alto, com compras externas de USS 158 mil. Outros oito
sdo classificados como Alto e cinco, como Alto Destaque.

O maior importador foi a China, com USS 5,8 bilhdes, soma superior a de todos os quatro
mercados seguintes, que possuem importacdes superiores a USS 800 milhdes. Na ordem,
encontram-se india, com USS 2,8 bilhdes, Indonésia, com USS 938 milhdes, e Cingapura, com USS$
867 milhdes, todos da regido asidtica. O outro mercado estd na Europa: a Russia, com USS 1 bilh3o.

No grupo de paises credenciados como Alto, as importa¢des apresentam valores entre US$S
230 milhdes e USS 550 milhdes. Apenas um esta nas Américas: o Chile, com importa¢des de USS
249,8 milhdes. Quatro ficam na regido da Africa e Oriente Médio: Africa do Sul, com USS$ 301,6

milhdes, Israel, com USS 294,3 milh&es, Ardbia Saudita, com USS 272,5 milhdes, e Egito, com USS
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245 milh&es. Ja na Asia, estdo a Malasia, com importacdes de USS 548,8 milhdes, o Sri Lanka, com
USS 422,9 milhdes, e as Filipinas, com 236,6 milhdes.

No que se refere a dindmica de crescimento, ha claramente uma divisdo entre os paises,
sendo oito credenciados como Dindmicos, quatro, como Intermediarios, e quatro, como Muito
Dindmicos. Nesse Ultimo caso, estdo os mercados egipcio, peruano e indiano, que revelaram um
crescimento médio anual entre 2006 e 2011 de 65,8%, 34,6% e 28,4%, respectivamente. Entre os
Dindamicos citam-se China, Russia, Indonésia, Cingapura, Israel, Chile, Filipinas e Colémbia. No grupo
Intermediario, o destaque fica para as taxas médias de crescimento da Malasia, de 14,9% ao ano,
do Sri Lanka, de 16,2%, e da Africa do Sul, de 15,9%.

As oportunidades para dois quintos desses paises se abrem somente para empresas médias
e grandes. E possivel perceber a presenga de empresas de micro e pequeno porte em cinco paises:

na China, no Sri Lanka e nos trés paises da América Latina, ou seja, Chile, Coldmbia e Peru.

Tabela 32 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Demais produtos minerais

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp.  Principal Concorrente
Paises Selecionados : sdio imp. i ,
2011 (USS$ 1.000) médio imp empresas Média Pais em 2011 Pais Part

2006-2011 GO BR 2011

China 5.794.352 AD 206% D M-P-M-G 1,0% 0,0% 3,8% Turquia 13,4%
india 2.841.937 AD 284% MD M-G 5,0% 1,2% 1,3% Jordania 24,2%
Russia 1.033.977 AD 176% D M-G 3,8% 0,3% Ucrdnia 35,9%
Indonésia 938.043 AD 186% D M-G 5,0% 1,7% 2,0% China 13,5%
Cingapura 866.943 AD 224% D M-G 0,0% 0,1% Malasia 36,5%
Malasia 548.846 A 14,9% | M-G 0,0% 0,5% 0,6% China 15,5%
Sri Lanka 422.899 A 16,2% I M-P-M-G 15,0% 0,2% 0,9% india 33,7%
Africa do Sul 301.610 A 159% | M-G 0,0% 0,8% 1,2% Canada 34,8%
Israel 294325 A 17,7% D M-G 0,0%  0,0% 0,0% Turquia 29,5%
Arabia Saudita 272541 A 11,5% | M-G 5,0% 0,5% india 17,4%
Chile 249.806 A 197% D M-P-M-G 0,0% 1,4% Argentina 26,9%
Egito 244987 A 65,8% MD M-G 2,0% 0,0% Turquia 23,3%
Filipinas 236.651 A 174% D M-G 30 0,2% 0,2% Malasia 19,3%
Colémbia 159.004 MA 199% D M-P-M-G  0,0% 3,3% 9,2% Estados Unidos 21,6%
Peru 131.524 MB 34,6% MD M-P-M-G 4,5% 0,0% 2,5% China 26,8%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importacgdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindamico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

A tarifa média praticada pelos paises selecionados, em geral, é baixa, mas apresenta
variagoes entre os mesmos. Mais de um quinto dos paises tem tarifa de 0%, como é o caso de
Cingapura, Maldsia, Africa do Sul, Israel, Chile e Coldmbia. Outros paises praticam tarifas baixas,
como China, de 1%, Egito, de 2%, Filipinas, de 3%, Russia, de 3,8%, Peru, de 4,5%, e Arabia Saudita

e Russia, de 5%. A tarifa mais elevada pode ser vista no Sri Lanka, de 15%.
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No que concerne aos principais concorrentes, o destaque fica para China e Turquia,
presentes em trés paises cada, e india e Malasia, em outros dois cada. Ha ainda paises concorrentes
gue aparecem apenas uma vez: Jordania, Ucrania, Canada, Argentina e Estados Unidos. Em todos
os mercados, o Brasil e, portanto, o estado de Goias, esta ausente e/ou tem participagdo pouco
expressiva. Destaca-se que a maior parcela brasileira encontra-se no mercado colombiano, com

9,2% do total, e desse, Goias representa 3,3%.

FERROLIGAS

O Gréfico 17 revela o comportamento das exportacdes de Ferroligas de Goids entre 2007 e
2012. Nota-se que essas exportacdes apresentaram um desempenho fraco ao longo do periodo
2007-2010, passando de USS 173 milhdes para USS 151 milhdes, embora o valor contabilizado, em
2009, tivesse crescido 46,7% em relacdo ao ano imediatamente anterior. Ja a partir de 2010, as
vendas externas mostraram um excelente desempenho, registrando o maior valor da série em 2012,
de USS 554 milhdes. Desse modo, a avaliacdo historica das exportacdes desse produto sinaliza uma
tendéncia de crescimento, com taxa média anual de 26,2% em todo o intervalo de tempo

considerado, mesmo com as quedas observadas em 2008 e 2010.

Grafico 17 - Exportag¢oes de Goids de Ferroligas entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Quanto ao destino, observa-se, por meio da Tabela 33, que Goias exporta Ferroligas para

apenas trés regides, com destaque para Asia e Oceania, que representa 47,6% do total, seguida por

64



Europa e Leste Europeu, com 38,8%, e, com uma parcela menor, pelas Américas, com 13,6%. Uma
caracteristica interessante nesse mercado é que ele conta apenas com empresas de grande porte.

A China é o principal pais de destino da regido da Asia e Oceania e também, pelo alto valor
de comercializac¢do, de USS 72,8 milhdes, representa o maior volume mundial. Dois outros paises
apresentam exportagdes na regido acima de USS 15 milhdes: Coreia do Sul, com USS 28,9 milhdes,
e Japdo, com USS 15,9 milhdes. A lista dos cinco paises mais importantes é completada por india,
com USS 4,8 milhdes, e Cingapura, com USS 1,1 milh3o.

A segunda regido de destino em importancia é a Europa e Leste Europeu, com USS 100,9
milhdes. Os Paises Baixos (Holanda) se destacam nesse grupo, com importacdes de USS 58,1
milhdes, correspondendo a 58,9% do total. Apenas outros dois paises apresentam valores acima de
USS 10 milhdes: Espanha, com USS 12,5 milhdes, e Reino Unido, com USS 10,9 milhdes. Aparecem
ainda Finlandia, Bélgica e Suécia, com importagcdes menos expressivas. Por fim, a ultima regidao
avaliada sdo as Américas, que possuem um valor importado desse produto da ordem de USS 35,4
milhdes. Essas importagdes foram exclusivamente concentradas no mercado estadunidense.

Tabela 33 - Exportacoes de Goias de Ferroligas em 2011 — por regido, discrimina¢ao do porte da
empresa e principais paises

Regido/Pais Exportagdes  Regido/ Pal’-s/ Porte
GO (USS$) Total Regido | Grande
Américas 35.385.694 13,6% 100%
Estados Unidos 35.385.694 100% 100%
Asia e Oceania 123.591.466 47,6% 100%
China 72.818.215 58,9% 100%
Coreia do Sul 28.975.754 23,4% 100%
Japdo 15.876.915 12,8% 100%
india 4.814.385 3,9% 100%
Cingapura 1.106.197 0,9% 100%
Europa e Leste Europeu 100.906.154 38,8% 100%
Paises Baixos (Holanda) 58.082.856 57,6% 100%
Espanha 12.489.840 12,4% 100%
Reino Unido 10.957.998 10,9% 100%
Finlandia 9.327.849 9,2% 100%
Bélgica 7.731.667 7,7% 100%
Suécia 2.315.944 2,3% 100%
Total Geral 259.883.314  100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 34 exibe os destinos selecionados com oportunidades para o grupo Ferroligas.

Percebe-se que ha apenas seis paises relacionados, sendo trés considerados como Alto Destaque,
um, como Alto, e dois como Médio-Baixo. Em todos os casos, as oportunidades sdao abertas apenas

para empresas de médio e grande porte. Destaca-se o mercado chinés, principal importador, com
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USS 3,7 bilhdes e taxa de crescimento médio anual de 29,9% entre 2006 e 2011. Esse desempenho
foi credenciado como Muito Dindmico. Em seguida, aparecem Japdo, com um montante de USS 3,6
bilhdes, e Estados Unidos, com USS 3,1 bilhdes de importagdes do grupo. Ambos exibem um
crescimento considerado Intermedidrio, com taxas médias de 10% e 9% ao ano, respectivamente,
no periodo 2006-2011.

Os ultimos trés paises apresentam um desempenho nas importacdes que os credenciam
como Muito Dinamico. Salienta-se os mercados de Macau, que teve uma taxa de crescimento média
anual elevada, de 221,5%, do Vietn3, de 36,5%, e da india, de 19,3%, embora os dois primeiros

estejam na faixa considerada Média-Baixa quanto as importacdes dos paises.

Tabela 34 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Ferroligas

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp. Principal Concorrente
Paises Selecionados ) adio imp. i .
2011 (USS$ 1.000) médio imp empresas Média Pais em 2011 Mercado Part

2006-2011 GO BR 2011

China 3.702.062 AD 29,9% MD M-G 1,7% 2,0% 13,3% AfricadoSul 34,7%
Japao 3.568.815 AD 10,0% | M-G 1,4% 0,4% 11,4% Cazaquistao 18,4%
Estados Unidos 3.127.136 AD 9,0% I M-G 1,7% 1,1% 9,7% AfricadoSul 22,1%
india 610.121 A 19,3% MD M-G 5,0% 0,8% 9,1% China 18,3%
Macau 94.922 MB 221,5% MD M-G 0,0% Hong Kong  70,5%
Vietna 47.454 MB 36,5% MD M-G 0,3% China 88,0%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dinamico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Aponta-se ainda que ndo ha diferencas importantes entre as tarifas médias praticadas pelos
mercados, além de serem relativamente baixas. A mais alta é encontrada na India, de 5%. Apds,
aparecem Estados Unidos e China, com encargos de 1,7%, e Japdo, de 1,4%. As menores tarifas sdo
praticadas por Vietnd, de 0,3%, e Macau, de 0%.

Por fim, é possivel verificar que a maior participa¢do do Brasil e do estado de Goids encontra-
se na China, com 13,3% do total, sendo de 2% a parcela goiana. A Africa do Sul é o principal
concorrente nesse mercado, com 34,7%, além de o ser nos Estados Unidos, com 22,1%, onde o Brasil
detém uma participacdo de 9,7%. Em outros mercados, a participacdo brasileira é de 11,4% no
Jap3o, tendo o Cazaquistdo como principal concorrente, com 18,4%, e de 9,1% na India, sendo a
China o maior concorrente, com 18,3%. Destaca-se ainda que a China caracteriza-se como mais
relevante no mercado do Vietna, com 88%, e que Hong Kong predomina no mercado de Macau,

com 70,5%. Nesses dois ultimos, a presenca brasileira é nula.
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OURO EM FORMAS SEMIMANUFATURADAS

O desempenho das exportacdes de Goids de Ouro em formas semimanufaturadas, entre
2007 e 2012, encontra-se no Grafico 18. Constata-se que as mesmas apresentaram uma evolucdo
excelente até 2011, ja que passaram de USS 28 milhdes para USS 200 milhdes. No acumulado, o
valor comercializado foi praticamente quintuplicado, registrando uma média anual de crescimento
de 63,5%. Observa-se ainda que a queda do comércio mundial, no periodo 2008-2009, n3o teve
gualquer impacto sobre esse segmento. Contudo, essa tendéncia teve forte reversdo em 2012, cuja
gueda foi de mais de 80% em compara¢do com o valor recorde do ano imediatamente anterior.

Grafico 18 - Exportacoes de Goids de Ouro em formas semimanufaturadas entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 35 relaciona as vendas externas de Goias de Ouro em formas semimanufaturadas
por regido, discriminacdo do porte da empresa e principais paises. Percebe-se que o valor total das
exportacdes foi de USS 199,9 milhdes em 2011. Além disso, elas foram concentradas em apenas um
destino: Europa e Leste Europeu. O Reino Unido se destacou como principal importador, com 65,1%
do total da regido, representando um montante de USS$ 130,2 milhdes. O outro pais que completa
a lista é a Suica, com os demais 34,9% do total das exporta¢des goianas do produto. Salienta-se

ainda que elas foram realizadas exclusivamente por empresas de grande porte.
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Tabela 35 - Exportagoes de Goids de Ouro em formas semimanufaturadas em 2011 — por regido,
discriminacao do porte da empresa e principais paises

Regidio/Pais Exportagdes  Regido/ Paii/ Porte
GO (USS) Total Regido | Grande
Europa e Leste Europeu 199.929.116 100% 100%
Reino Unido 130.219.316 65,1% 100%
Suica 69.709.800 34,9% 100%
Total Geral 199.929.116 100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Quanto a diversificacdo dos mercados, por meio da analise das oportunidades apresentadas
na Tabela 36, observa-se que ha apenas cinco paises relacionados, dos quais um é credenciado como
Alto Destaque, trés, como Alto, e um, como Médio-Baixo. Além disso, nota-se que Suica, Australia,
Frangca e Portugal se constituem como os principais concorrentes. Em relagdo ao porte das

empresas, salienta-se que as oportunidades sdo restritas as de médio e grande porte.

Tabela 36 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Ouro em formas
semimanufaturadas

, Crescimento . Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados Imp. Pais em médio imp Porte das  Tarifa Pais em 2011 Part
2011 (USS$ 1.000) ' empresas Média Pais )

2006-2011 GO BR 2011
Reino Unido 6.347.215 AD 21,3% I M-G 0,0% 2,1% 19,7% Australia 69,1%
Italia 2315695 A 462% D M-G 0,0% Franca 50,0%
Bélgica 1.166.604 A 483% D M-G 0,0% Portugal 33,0%
Austria 1.064.770 A 106,3% MD M-G 0,0% Suica 94,4%
Luxemburgo 685.050 MA 167,8% MD M-G 0,0% Suica 52,1%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindmico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Nesse grupo de produtos, o Reino Unido destacou-se como o maior mercado em 2011, com
importacdes de USS 6,3 bilhdes. A dindmica dessas importacdes, por sua vez, foi classificada como
Intermediaria, com crescimento médio de 21,3% ao ano entre 2006 e 2011. O Brasil aparece com
participacdo de 19,7% do total, e desse, Goids representa 2,1%. A Australia foi notadamente o
principal concorrente, com 69,1% do total.

A seguir, despontam Italia e Bélgica, com mercados considerados Dindmicos, com taxa média
anual de crescimento de 46,2% e 48,3%, respectivamente. O principal parceiro no mercado italiano
foi a Franca, com 50%, e no mercado belga, Portugal, com 33%. Ja a participacdo brasileira é nula
nesses paises, caracteristica também observada nos dois Ultimos mercados selecionados. Tanto

Austria como Luxemburgo revelaram-se, com rela¢do ao crescimento das importacdes de Ouro em
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formas semimanufaturadas, como Muito Dindmicos, com taxa média anual extremamente elevada,
na ordem, de 106,3% e 167,8%. Em ambos os casos, a Suica foi a principal parceira, com 94,4% do
mercado da Austria e 52,1% do mercado de Luxemburgo. Salienta-se, por ultimo, que em todos os

paises selecionados ndo ha qualquer restricdo tarifaria para acessar os respectivos mercados.

DEMAIS PRODUTOS TEXTEIS

O Gréfico 19 ilustra a evolucdao das exportacdes de Goids do segmento Demais produtos
téxteis entre 2007 e 2012. Nota-se que essas exportacoes revelaram um excelente desempenho no
periodo, passando de USS 35 milhdes para USS 128 milhdes. Esse resultado indica uma taxa média
de crescimento de 29,6% ao ano. Observa-se ainda que o crescimento foi mais baixo apenas em
2009, como reflexo da queda do comércio internacional provocada pela crise financeira. Em que
pese a esse fato, as exportacdes goianas do produto cresceram 5% em 2010, em comparagao ao

ano anterior.

Grafico 149 - Exportagoes de Goids de Demais produtos téxteis entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Os principais destinos das exportacdes goianas do segmento, em 2011, encontram-se
relacionados na Tabela 37. Percebe-se que o montante comercializado foi de US$ 87,9 milhdes,
concentrado, sobretudo, na regido da Asia e Oceania, com 80% do total, perfazendo um total de
USS 70,3 milhdes. Nesse caso, a China detém a maior parcela, de 37,3% do total da regido, seguida

por Indonésia, com 16,8%, Coreia do Sul, com 11,7%, Malasia, com 8,6%, e Paquistdo, com 8,2%.
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Em menor volume importado, aparece a Europa e Leste Europeu como segundo maior
destino das exportacdes do estado, com 14,9% do total, tendo a Turquia como principal mercado
comprador, com 94,4% da regido. Os outros 5,6% sao distribuidos entre os demais paises. A regido
das Américas demanda somente 3% do montante dessas exportagdes, as quais foram direcionadas
para apenas trés paises: Estados Unidos, Equador e México. O destino Africa e Oriente Médio foi
responsavel por 2,1% do total, tendo apenas Marrocos como pais importador. Por fim, enfatiza-se
gue as vendas externas de Demais produtos téxteis foram realizadas, sobretudo, por empresas de
grande porte, com 91,3% do total, ressalvando-se a presenca de 7,4% de empresas de porte micro.

Tabela 37 - Exportagdes de Goias de Demais produtos téxteis em 2011 — por regido, discriminagao
do porte da empresa e principais paises

- . Exportagbes Regido/ Pais/ Porte

Regido/Pais

GO (USS) Total Regido | Micro Pequeno Médio Grande
Africa e Oriente Médio 1.881.038 2,1% - - - 100%
Marrocos 1.881.038 100% - - - 100%
Ameéricas 2.668.082  3,0% - 2,0% 0,1% 97,9%
Estados Unidos 1.106.450 41,5% - 4,9% - 95,1%
Equador 808.917 30,3% - - - 100%
México 750.376 28,1% - - - 100%
Paraguai 2.339 0,1% - - 99,1% 0,9%
Asia e Oceania 70.311.650 80,0% 6,8% 0,6% 1,0% 91,7%
China 26.227.529 37,3% 6,1% 0,7% - 93,2%
Indonésia 11.834.558 16,8% 13,0% 2,0% 2,0% 83,1%
Coreia do Sul 8.256.193 11,7% 3,3% - - 96,7%
Malasia 6.049.857 8,6% - - - 100%
Paquistdo 5.736.827 8,2% 13,7% - - 86,3%
Outros 12.206.686 17,4% 4,6% 0,0% 3,6% 91,8%
Europa e Leste Europeu 13.060.706  14,9% 13,0% 0,1% - 86,8%
Turquia 12.327.217 94,4% 13,7% 0,1% - 86,2%
Outros 733.489 5,6% 2,0% 0,0% 0,0% 98,0%
Total Geral 87.921.476 100,0% 7,4% 0,6% 0,8% 91,3%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 38 ilustra os destinos selecionados com oportunidades para o grupo Demais
produtos téxteis. Nota-se que hd apenas onze paises relacionados, e quase todos podem ser
credenciados como Alto Destaque, com excecdo de dois, considerados Alto. Os Estados Unidos sdo
destacadamente o principal concorrente em varios casos, com participacdo no mercado superior a
50%, como na Turquia, no Equador, no Marrocos e no Vietn3. A india aparece como principal
concorrente em apenas um destino: Bangladesh, com 36% do total do mercado. Por tamanho de
empresa, salienta-se que as oportunidades sdo para todos os portes em praticamente todos os
paises analisados, com ressalva para o mercado alemdo e marroquino, nos quais essas

oportunidades sdo restritas as médias e grandes empresas.
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Destaca-se ainda as oportunidades observadas em seis paises com importacées do
segmento acima de USS 1 bilhdo por ano. Nesse caso, o principal importador mundial foi a China,
com um mercado de USS 9,4 bilhdes e taxa de crescimento médio anual de 14,2% entre 2006 e
2011, dinamismo credenciado como Intermediario. O segundo maior importador foi a Turquia, com
USS 1,8 bilhdo e taxa de crescimento levemente inferior a chinesa, de 13,8% ao ano, sendo
classificado também como Intermediario. Em seguida, aparece a Indonésia, com importacGes de
USS 1,78 bilhdo, considerado um mercado Dindmico devido a taxa de crescimento da ordem de

23,6% ao ano.

Tabela 38 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Demais produtos téxteis

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados ) édio imp. i .
2011 (Us$ 1.000) MEUIOIMPresas  Madia oS em 2011 Pais Part

2006-2011 GO BR 2011

China 9.466.066 AD 142% | M-P-M-G 6,8% 0,3% 6,4% Estados Unidos 31,0%
Turquia 1.849.973 AD 138% | M-P-M-G  0,0% 0,7% 7,4% Estados Unidos 70,3%
Indonésia 1.785.830 AD 23,6% D M-P-M-G 0,0% 0,7% 13,4% Estados Unidos 34,5%
Tailandia 1.119.950 AD 14,5% I M-P-M-G 0,0% 0,3% 6,2% Estados Unidos 43,3%
Vietna 1.036.970 AD 37,1% MD M-P-M-G 0,0% 0,2% 9,3% Estados Unidos 50,4%
Bangladesh 1.013.669 AD 46,2% MD M-P-M-G  0,0% 0,1% 2,6% india 36,0%
Coreia do Sul 854.767 AD 23,4% D M-P-M-G 0,0% 1,0% 34,4% Estados Unidos 47,1%
Maldsia 426.812 AD 57,2% MD M-P-M-G 0,0% 1,4% 8,4% Estados Unidos 19,2%
Alemanha 178574 A 14,7% | M-G 0,0% 2,2% Estados Unidos 17,6%
Marrocos 101337 A 268% D M-G 2,5% 1,9% 18,3% Estados Unidos 58,1%
Equador 61.805 A 31,7% D M-P-M-G 0,8% 1,3% 15,2% Estados Unidos 70,7%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importacgdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindmico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Nota-se que os cinco maiores mercados avaliados estao na regido asiatica e sao classificados
como Alto Destaque. Além de China e Turquia, aparecem Taildndia, com importacdes de USS 1,1
bilhao e desempenho Dinamico, apresentando uma taxa de crescimento médio de 14,5% ao ano
entre 2006 e 2011, Vietnd e Bangladesh, com importacdes de USS 1 bilhdo cada e com taxa de
crescimento médio anual, no periodo, de 37,1% e 46,2%, respectivamente, sendo considerados,
portanto, como mercados Muito Dinamicos. Essa caracteristica também é compartilhada pelo
mercado da Maldsia, cujas importa¢cdes foram de USS 426,8 milhdes, representando um
crescimento médio de 57,2%.

A Coreia do Sul, com importacdes de USS 854,8 milhdes, exibiu um desempenho Dindmico
no que se refere ao crescimento das compras externas de Demais produtos téxteis, com taxa média

da ordem de 23,4% ao ano. Alemanha, com crescimento das importacdes classificado como
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Intermediario, além de Marrocos e Equador, com crescimento Dindmico, completam a relacdo dos
principais destinos com oportunidades para esse segmento.

Observa-se ainda, por meio da Tabela 38, que nao ha diferencas relevantes com relacdo a
tarifa média praticada pelos mercados. Em quase todos os casos, essa tarifa € nula. Entre os paises
selecionados, a China possui a tarifa mais alta, de 6,8%. Ja Marrocos e Equador impdem uma tarifa
média considerada baixa, de 2,5% e 0,8%, respectivamente.

No que tange a participagao nesses mercados, constata-se que o Brasil e o estado de Goias
ja exportam para quase todos os destinos apontados. Na Coreia do Sul, por exemplo, a presenca
brasileira supera 30%. Em outros mercados, essa participacdo é de 18,3%, no Marrocos, 15,2%, no
Equador, e 13,4%, na Indonésia. Em relacdo aos demais paises, ela corresponde a uma parcela
menor do que 10%. Salienta-se ainda que no total das exportagcOes brasileiras, o estado goiano

possui participacdo sempre menor do que 2%.

ACUCAR EM BRUTO

As exportacdes de Goids de Actcar em bruto foi outro segmento que exibiu excelente
desempenho ao longo do periodo 2007-2012, como apresenta o Grafico 20. Observa-se que essas
vendas ao exterior apresentaram um crescimento modesto entre 2007 e 2008, mas, mesmo assim,
quase triplicaram, passando de USS 4,8 milhdes para USS 11,8 milhdes. Tal tendéncia foi
intensificada ao longo dos anos seguintes, quando as vendas externas do segmento pelo estado
foram multiplicadas por mais de seis vezes, entre 2008 e 2009, e quase sempre duplicadas nos anos
seguintes. Desse modo, a taxa média de crescimento anual das exporta¢des apresentou uma

elevacdo superior a 145% ao longo dos seis anos analisados.
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Grafico 20 - Exportagoes de Goids de A¢ticar em bruto entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 39 ilustra as exportacdes de Goids de Acucar em bruto por regido, porte da empresa
e principais paises em 2011. Visualiza-se que o valor total dessas exportacdes foi de USS 207
milhdes, e que foram realizadas somente por empresas de grande porte. Além disso, elas se
concentraram em trés principais destinos, que, somados, representaram 90,1% do total. A regido
da Asia e Oceania constitui-se como principal destino, com 38%, tendo a China como o maior
importador, com um valor de USS 28,5 milhdes, ou 31,6% do total regional. Em seguida, despontam

Malasia, com 21,2%, Bangladesh, com 19,9%, e Indonésia, com 17,3%.

Africa e Oriente Médio caracteriza-se como segundo destino mais importante, com 37,5%
do total comercializado pelo estado goiano. A Arabia Saudita aparece como principal mercado da
regido, com 22%. Apds, destacam-se Emirados Arabes Unidos, com 19,7%, Argélia, com 19,3%,

Egito, com 17,3% e Nigéria, com 10,3% do total.

A regido da Europa e Leste Europeu surge como o terceiro principal destino do A¢tcar em
bruto exportado por Goias, com 14,5% do total, perfazendo USS 34,5 milhdes. A Russia destaca-se
como o maior importador, com 71,3% do total regional. Como mercados menores, surgem Franga,
com 10,5%, Suécia, com 6,3%, e Finlandia, com 5,3%. Os demais paises participam com o restante,

de 6,7%.

As Américas sdo responsaveis por apenas 9,9% do segmento goiano comercializado no

mercado internacional, tendo a Venezuela participacdo de 69,5% do total, o equivalente a USS 16,4
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milhdes. Bem abaixo, encontram-se os trés paises do Nafta: Canada, com 29,6%, Estados Unidos,

com 0,7%, e México, com 0,2%.

Tabela 39 - ExportacGes de Goias de A¢ticar em bruto em 2011 — por regido, discriminagdo do
porte da empresa e principais paises

Regidio/Pais Exportagdes  Regido/ Pal'-s~/ Porte
GO (USS) Total Regido | Grande
Africa e Oriente Médio 88.988.237 37,5% 100%
Ardbia Saudita 19.586.420 22,0% 100%
Emirados Arabes Unidos 17.545.464 19,7% 100%
Argélia 17.157.936 19,3% 100%
Egito 15.402.630 17,3% 100%
Nigéria 9.192.181 10,3% 100%
Outros 10.103.606 11,4% 100%
Ameéricas 23.581.062 9,9% 100%
Venezuela 16.397.436 69,5% 100%
Canada 6.970.588 29,6% 100%
Estados Unidos 160.000 0,7% 100%
México 53.038 0,2% 100%
Asia e Oceania 89.992.500 38,0% 100%
China 28.461.200 31,6% 100%
Malasia 19.107.260 21,2% 100%
Bangladesh 17.898.087 19,9% 100%
Indonésia 15.593.486 17,3% 100%
Outros 8.932.467 9,9% 100%
Europa e Leste Europeu 34.467.227 14,5% 100%
Russia 24.571.746 71,3% 100%
Franca 3.611.119 10,5% 100%
Suécia 2.157.437 6,3% 100%
Finlandia 1.819.289 5,3% 100%
Outros 2.307.636 6,7% 100%
Total Geral 237.029.026 100% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Apesar da diversificacdo de mercados regionais para A¢ucar em bruto, o que se nota com a
analise de oportunidades é que ndo ha muitos paises relacionados. Embora quase todos possam ser
credenciados como Alto Destaque, dois sdo considerados como Médio-Alto e um, como Médio-
Baixo. Além disso, Tailandia, em menor escala, Cuba, México, Colombia, Andorra, Alemanha, Reino
Unido, Franca, india e China tém sido os principais concorrentes, como mostra a Tabela 40. Na
anadlise por porte de empresas, salienta-se que as oportunidades sao restritas a empresas de médio
e grande porte.

Entre os paises selecionados, os Estados Unidos foram o maior mercado, com importacdes

de USS 1,7 bilhdo em 2011. Observa-se também que a dindmica dessas importacdes é classificada

74



como Baixo Dinamismo, com crescimento médio de 13% ao ano entre 2006 e 2011. A Russia, que
aparece em seguida, também foi classificada como Baixo Dinamismo, com taxa média de
crescimento de 10%. O principal parceiro comercial dos Estados Unidos foi o México, com 21,7% do
total, e da Russia, a Tailandia, com apenas 5,2%.

China e Indonésia foram, na ordem, o terceiro e o quarto mercados mais relevantes do
segmento, com valores de USS$ 1,7 bilhdo e USS 1,6 bilhdo, respectivamente, em 2011. E possivel
observar que o mercado chinés apresentou uma dinamica de importagdes classificada como
Intermediaria, com taxa média de crescimento de 30,4% ao ano no periodo 2006-2011. Fato
semelhante é notado na Malasia, em Bangladesh, no Marrocos e nos Emirados Arabes Unidos. J4 o
mercado da Indonésia foi considerado Dindmico, com taxa média de crescimento anual de 40,3%.
Essa caracteristica também foi apresentada pelo Egito e pela Africa do Sul. Dos paises avaliados, ha
ainda quatro deles que foram considerados mercados Muito Dinamicos, isto é, exibiram elevadas
taxas de crescimento médio anual ao longo do periodo 2006-2011: india, de 168,7%, Chile, de

129,7%, Nigéria, de 97,7%, e Espanha, de 90,9%.

Tabela 40 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo A¢ticar em bruto

] . Imp. Pais em Cre’scimento Porte das  Tarifa P’art. Imp.  Principal Concorrente
Paises Selecionados 2011 (US$ 1.000) médio imp. empresas  Média Pais em 2011 Pais Part.
2006-2011 GO BR 2011

Estados Unidos 1.716.329 AD 13,0% BD M-G 17,0% 0,0% 16,6% México 21,7%
Russia 1.710.835 AD 10,0% BD M-G 48,6% 1,4% 87,5% Tailandia 5,2%
China 1.680.013 AD 30,4% | M-G 40,7% 1,7% 71,9% Cuba 18,0%
Indonésia 1.583.096 AD 40,3% D M-G 18,7%  1,0% 32,0% Tailandia 47,4%
Nigéria 1.370.959 AD 97,7% MD M-G 13,9% 0,7% 97,2% Andorra 2,3%
Malasia 954.143 AD 195% | M-G 0,3% 2,0% 67,9% Tailandia 23,2%
Egito 802.316 AD 456% D M-G 7,0% 1,9% 86,3%  Alemanha 6,9%
Canada 772.031 AD 14,7% BD M-G 1,6% 0,9% 78,5%  Guatemala 9,0%
Bangladesh 706.503 AD 31,7% | M-G 17,3%  2,5% 81,9% Tailandia 9,8%
Espanha 648.587 AD 90,9% MD M-G 55,5% 28,9% Reino Unido 32,9%
Arabia Saudita 596.656 AD 12,7% BD M-G 0,2% 3,3% 98,8% india 0,5%
Marrocos 486.014 AD 23,9% | M-G 352% 1,1% 100% Franga 0,0%
Emirados Arabes Unidos 412.282 AD 27,1% | M-G 0,2% 4,3% 85,8% india 13,6%
Africa do Sul 53.342 MA 359% D M-G 0,8% 94,7% Tailandia 2,4%
india 44.484 MA 168,7% MD M-G 57,2% 10,5% 100% China 0,0%
Chile 10.111 MB 129,7% MD M-G 4,5% 94,2% Colombia 5,4%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindamico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que comp&em o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

A tarifa média constitui-se como outra caracteristica marcante do grupo Acticar em bruto.

Em geral, todos os paises selecionados praticam elevadas restrigdes comerciais, casos de india, de
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57,2%, Espanha, de 55,5%, Russia, de 48,6%, China, de 40,7%, e Marrocos, de 35,2%. No outro
extremo, com tarifas consideradas baixas, apontam-se Emirados Arabes Unidos e Arabia Saudita,
de 0,2%, Malasia, de 0,3%, Africa do Sul, de 0,8%, Canada, de 1,6%, Chile, de 4,5%, e Egito, de 7%.
Na faixa intermedidria, encontram-se Estados Unidos e Bangladesh, com cerca de 17%, e Indonésia,
com 18,7%.

A participacdo do Brasil nesse grupo de produtos foi considerada de Alto Destague em
diversos paises, tais como: na India, com 100% do total, e desse, Goids, com 10,5%; no Marrocos,
com 100% do total, e desse, Goias, com 1,1%; na Arabia Saudita, com 98,8% do total, e desse, Goias,
com 3,3%; na Nigéria, com 97,2% do total, e desse, Goids, com 0,7%; na Africa do Sul e no Chile,
com 94%; na Russia, com 87,5% do total, e desse, Goias, com 1,4%; no Egito, com 86,3% do total, e
desse, Goids, com 1,9%; nos Emirados Arabes Unidos, com 85,8% do total, e desse, Goids, com 4,3%.

As menores proporgdes brasileiras foram verificadas no mercado estadunidense, de 16,6%,

e no espanhol, de 28,9%.

ACUCAR REFINADO

O comportamento das exportacdes de Goias de Acticar refinado entre 2007 e 2012 encontra-
se no Grafico 21. Nota-se que essas exportacgdes apresentaram uma queda de quase 40% em 2008,
em comparacdo a 2007, decrescendo de USS 32 milhdes para USS 20 milhdes, como consequéncia
da reducdo do comércio mundial. Todavia, tal tendéncia sofreu uma reversdo entre 2008 e 2011,
guando as vendas externas do produto goiano registraram seu maior valor histérico da série, de
USS 106 milhdes em 2011. Isso representou um crescimento acumulado de 430% no periodo. Ja em
2012, as exportacdes voltaram a decrescer para USS 83 milhdes. Assim, levando-se em conta todo
o periodo 2007-2012, nota-se que as exportacdes goianas do segmento mostraram bom

desempenho, com taxa média de crescimento de 21 % ao ano.
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Grafico 21 - Exportagoes de Goiads de Acgtcar refinado entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

As vendas externas de Goids de Acucar refinado por regido, discriminacdo do porte da
empresa e principais paises estdo relacionadas na Tabela 41. Percebe-se que o valor total das
exportacdes foi de USS 106,1 milhdes em 2011, as quais foram realizadas exclusivamente por
empresas de grande porte. Além disso, elas se concentraram em trés principais destinos, com 96,5%
do total. A Africa e Oriente Médio caracteriza-se como o mercado mais importante, com 40,2% do
total comercializado. Siria, Libia e Emirados Arabes Unidos foram os principais importadores, na
ordem, com 15,5%, 13,7% e 13,3% do montante regional. Com mercados menos significativos,

aparecem ainda I&émen, Libano e Africa do Sul.

Na segunda colocacdo, encontra-se a regiao das Américas, que representa 31,9% do total
das vendas externas do produto produzido pelo estado. Nesse caso, os Estados Unidos sdo o
principal comprador, com USS 28,7 milh&es, ou 85% do total da regido. Apds, desponta o Canada,

com 12,6%, e os demais paises demandam apenas os outros 2,4% das importacoes efetuadas.

A regido da Europa e Leste Europeu foi a terceira maior compradora, com 24,4% do total
comercializado por Goids no mercado internacional, ou o equivalente a USS 25,9 milhdes. Alemanha
e Paises Baixos (Holanda), notadamente, constituem-se como os principais importadores, com
26,1% e 24,6% do total regional, respectivamente. Como terceiro destino mais relevante, desponta
Montenegro, com um montante de USS 5,1 milh&es, e, em seguida, Albania, com USS 2,3 milhes.

Apds, aparecem outros mercados menores, como a Russia e os demais paises, que, conjuntamente,
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somam em torno de um quinto do total das importacdes. Por fim, o estado goiano destina apenas
3,5% de suas exportacdes de Acucar refinado para Asia e Oceania. Mianmar (Birmania), Sri Lanka,

Paquistdo e Coreia do Sul absorvem a totalidade dessas vendas externas.

Tabela 41 - Exportag¢oes de Goias de A¢ucar refinado em 2011 — por regido, discriminag¢do do porte
da empresa e principais paises

Regido/Pais Exportacbes Regido/ Pal’i/ Porte
GO (USS) Total Regido |Pequeno Grande

Africa e Oriente Médio 42.642.076 40,2% - 100%
Siria 6.615.826 15,5% - 100%
Libia 5.861.586 13,7% - 100%
Emirados Arabes Unidos 5.657.589 13,3% - 100%
Iémen 3.750.996 8,8% - 100%
Libano 3.484.943 8,2% - 100%
Africa do Sul 2.858.188 6,7% - 100%
Outros 14.412.948 33,8% 0% 100%
Ameéricas 33.833.131 31,9% - 100%
Estados Unidos 28.742.583 85,0% - 100%
Canada 4.271.740 12,6% - 100%
Outros 818.808 2,4% 0% 100%
Asia e Oceania 3.741.196 3,5% - 100%
Mianmar (Birmania) 1.408.999 37,7% - 100%
Sri Lanka 852.420 22,8% - 100%
Paquistao 839.777 22,4% - 100%
Coreia do Sul 640.000 17,1% - 100%
Europa e Leste Europeu 25.936.471 24,4% 1% 99%
Alemanha 6.764.850 26,1% - 100%
Paises Baixos (Holanda) 6.389.307 24,6% - 100%
Montenegro 5.062.270 19,5% - 100%
Albania 2.361.151 9,1% - 100%
Russia 1.316.872 5,1% - 100%
Outros 4.042.021 15,6% 5,7% 94,3%
Total Geral 106.152.874 100% 0% 100%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Em relacdo aos mercados com oportunidades para as exportacdes de Acucar refinado,
podem ser apontados 14 paises, dos quais cinco sdo considerados como Alto Destaque, sete, como
Alto, e dois, como Médio-Baixo, conforme ilustra a Tabela 42. Apenas em quatro paises, Italia, Chile,
Colombia e Bolivia, ha a sinalizacdo de oportunidades para empresas de todos os portes, enquanto
os demais mercados apontam somente abertura para empresas de médio e grande porte.

Destaca-se as oportunidades observadas em dois paises, com importagdes do produto acima

de USS 1 bilhdo ao ano. Nesse caso, o maior importador foram os Estados Unidos, com mercado de
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USS 1,1 bilhdo e taxa de crescimento médio anual de 21,7% entre 2006 e 2011, considerado, nesse
ponto, com dinamismo Intermediario. O segundo maior mercado foi a Itdlia, também com
aproximadamente USS 1,1 bilhdo em importacdes, mas com taxa de crescimento um pouco menor,
de 17,6% ao ano, ainda assim sendo classificado como Intermediario. Na sequéncia, o terceiro maior
mercado foram os Emirados Arabes Unidos, com importacdes de USS 712,7 milhdes, considerado
de Baixo Dinamismo devido a taxa de crescimento das importacdes da ordem de 8,9% ao ano.

A continuacdo, os trés maiores mercados avaliados sdo o iraquiano, com importacdes de USS
541,4 milhdes ao ano, o chileno, com USS$ 371,9 milhdes, e o chinés, com USS 263,3 milhdes. Esses
mercados apresentam uma dindmica de crescimento, entre 2006 e 2011, bastante semelhante, com
expansao da ordem de 30% ao ano, em média, no periodo, sendo considerados Dinamicos, nos dois
primeiros casos, e, na China, Intermediario, com expansao de 20,6% ao ano.

A seguir, trés paises da Africa figuram na lista como oportunidades, mas com mercados
menores: Tunisia, com importacdes de USS 235,6 milhdes, Gana, com USS$ 180,5 milhdes, e Togo,
com USS 152,3 milhdes. Todos sdo considerados como Alto do ponto de vista das importagdes e
possuem, quando se avalia a taxa de crescimento média entre 2006 e 2011, desempenho
Intermediario, com exce¢dao do Togo, que apresentou um desempenho Muito Dinamico. Como
destino e oportunidade, figuram dois outros paises africanos: Senegal, com um mercado de USS$
113,3 milhdes, considerado Alto, e Africa do Sul, com USS$ 46,7 milhdes e mercado classificado como
Médio-Baixo. O primeiro apresenta desempenho Dindmico, de 21,8%, e o segundo, Muito Dinamico,
com taxa de crescimento médio anual bastante elevada, da ordem de 124,7% ao ano no periodo
2006-2011. Por fim, hd ainda dois representantes da América Latina: Colémbia, com um mercado
com importacdes de USS 128,8 milhdes, considerado Alto, mas com crescimento médio de 18,3%
ao ano, o que o torna Intermediario; e Bolivia, com um mercado bem menor, de USS 39,3 milhdes,
mas com desempenho Muito Dinamico.

No que tange a tarifa média, ha diferengas significativas entre os mercados analisados. Por
exemplo, nos Emirados Arabes Unidos e na Africa do Sul, a tarifa é igual a 0%. Em outros paises,
como Chile e Libano, pratica-se uma tarifa de 5%. Bolivia, Gana e Coldmbia apresentam taxas de 7%,
10% e 10,6%, respectivamente. Por outro lado, com tarifas mais elevadas, encontram-se Itdlia, de

61,3%, China, de 50%, e Estados Unidos, de 23,8%, além de Senegal e Togo, com encargos de 20%.
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Tabela 42 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Acgucar refinado

Imp. Pais em Crescimento Porte das  Tarifa Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados : édio imp. X i , .
2011 (US$ 1.000) médio imp empresas Média Pais em 2011 Pais Part

2006-2011 GO BR 2011

Estados Unidos 1.172.223 AD 21.,7% | M-G 23,8% 2,5% 11,3% México 76,3%
Itdlia 1.097.778 AD 176% | M-P-M-G 61,3% 0,1% 0,3% Alemanha  36,5%
Emirados Arabes Unidos 712.660 AD 89% BD M-G 0,0% 0,8% 67,8% india 18,6%
Iraque 541464 AD 26,5% D M-G 25,7% Tailandia 38,9%
Chile 371.893 AD 30,1% D M-P-M-G  5,0% 0,7% Colombia 43,6%
China 263.289 A 20,6% | M-G 50,0% 22,8% CoreiadoSul 57,1%
Tunisia 235.643 A 19,2% | M-G 17,8% 35,5% india 17,6%
Gana 180.512 A  20,4% | M-G 10,0% 0,6% 73,3% india 8,1%
Togo 152.316 A 485% MD M-G 20,0% 91,5% Franga 4,1%
Libano 151962 A 262% D M-G 50%  2,3% 5,2% Egito 15,1%
Colombia 128774 A 183% | M-P-M-G 10,6% 0,2% 92,3% Peru 4,7%
Senegal 113349 A 218% D M-G 20,0% 0,2% 62,9% Tailandia 21,2%
Africa do Sul 46.737 MB 124,7% MD M-G 0,0% 6,1% 94,3% india 2,6%
Bolivia 39.279 MB 71,8% MD M-P-M-G  7,0% 31,8% Colémbia 62,6%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importacdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dinamico; D = Dinamico; | = Intermedidrio; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Quanto a presenca nesses mercados, pode-se constatar que tanto o Brasil quanto, em varios
casos, o estado de Goids ja exporta para esses destinos. Em alguns casos, a participacdo brasileira é
elevada, como na Colémbia, no Togo e na Africa do Sul, acima de 90%, em Gana, de 73,8%, nos
Emirados Arabes Unidos, de 67,8%, no Senegal, de 62,9%, na Tunisia, de 35,5%, e na Bolivia, de
31,8%. Nos demais, a participacdo é abaixo de 30%, sendo que as menores ocorrem na Italia, de
0,3%, e no Chile, de 0,7%. O principal concorrente do Brasil, na maioria dos mercados, é a India, com
presenca nos Emirados Arabes Unidos, na Tunisia, em Gana e na Africa do Sul. Tailandia e Colémbia
concorrem em dois mercados cada. O primeiro pais tem presenca no Iraque, de 38,9% do total, e
no Senegal, de 21,2%. J& o mercado colombiano apresenta participacdo no Chile, de 43,6%, e na
Bolivia, de 62,6%. Destaca-se ainda o México, que domina o principal mercado consumidor mundial,
os Estados Unidos, com 76,3% do total, a Alemanha, que foi o principal concorrente no mercado

italiano, com 36,5%, e a Coreia do Sul, o principal no mercado chinés, com 57,1%.

CONSERVAS DE FRUTAS, LEGUMES E OUTROS VEGETAIS

As exportacGes de Goias de Conservas de frutas, legqumes e outros vegetais ndo exibiram um
bom desempenho ao longo do periodo 2007-2012, como mostra o Grafico 22. Nota-se que essas
vendas externas apresentaram um crescimento, em 2008, de 15,2% em relagdo ao ano anterior,

registrando o valor recorde de USS 16,7 milhdes. Essa tendéncia foi revertida até 2010, com uma
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gueda substancial, acumulando uma perda superior a 40%. Observa-se, no ano seguinte, uma ligeira
recuperacdo do segmento. Um novo recuo dessas vendas foi verificado em 2012, representando o
pior valor embarcado da série, de USS 8,3 milhSes. Em consequéncia disso, a taxa média de
crescimento anual das exportacdes do grupo apresentou uma reducdo de 10,6% ao longo dos cinco

anos.

Grafico 22 - Exportacoes de Goias de Conservas de frutas, legumes e outros vegetais entre 2007 e
2012

18 16,7

16

Milhoes

14,5
14

12,2
12

10 10,6
9,7
8,3

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

A Tabela 43 ilustra os principais destinos das exportacdes goianas do grupo de produtos em
2011, que representaram um montante de USS 12,2 milhdes. Visualiza-se que 99,2% dessas vendas
se concentraram em apenas uma regido: as Américas. Tais vendas foram realizadas, sobretudo, por
empresas de grande porte, com 92,4% do total, além de 4,4% por empresas de médio porte e outros
2,8% por empresas de pequeno porte. Claramente, o Paraguai caracteriza-se como principal
importador, com USS 7,9 milhdes, ou 65,5% do total regional. Logo apds, aparecem Argentina, com
16,7%, e Uruguai, com 11,1%.

A Africa e Oriente Médio, a Europa e o Leste Europeu e a Asia e Oceania possuem apenas
0,6%, 0,3% e 0,02%, respectivamente, do total do segmento exportado pelo estado. No primeiro
caso, Angola demanda 86,6% do total da regido e Cabo Verde, 13,4%; no segundo, Paises Baixos
(Holanda), com 41,1%, e Portugal, com 37,7% do total, despontam como os principais. Jd4 no

terceiro, o Japdo absorve a totalidade dessas exportagdes goianas.
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Tabela 43 - Exportacoes de Goias de Conservas de frutas, legumes e outros vegetais em 2011 —
por regido, discriminagao do porte da empresa e principais paises

Regidio/Pais Exportagdes Regido/ Pai:c,! Pc’>rt'e

GO (USS) Total Regido | Pequeno Médio Grande
Africa e Oriente Médio 67.466 0,6% 17,7% - 82,3%
Angola 58.440 86,6% 20,4% - 79,6%
Cabo Verde 9.026 13,4% - - 100%
Américas 12.115.122 99,2% 2,5% 4,3% 93,1%
Paraguai 7.933.302 65,5% 1,0% 5,2% 93,8%
Argentina 2.026.969 16,7% - - 100%
Uruguai 1.349.747 11,1% 10,6% 2,9% 86,5%
Outros 805.104 6,6% 10,2% 9,4% 80,4%
Asia e Oceania 2.061 0,02% 100% - -
Japao 2.061 100% 100% - -
Europa e Leste Europeu 32.946 0,3% 51,3% 48,7% -
Paises Baixos (Holanda) 13.543 41,1% 100% - -
Portugal 12.433 37,7% 4,0% 96,0% -
Outros 6.970 21,2% 41,0% 59,0% 0,0%
Total Geral 12.217.595 100% 2,8% 4,4% 92,8%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Os mercados selecionados com oportunidades para as exportaces de Conservas de frutas,
legumes e outros, com seus respectivos crescimentos médios anuais, estao relacionados na Tabela
44, Percebe-se que as importagdes se fazem presentes em todos os continentes, mas em poucos
paises, sendo cinco deles considerados como mercado de Alto Destaque, nove, como Alto, e um
mercado como Médio-Baixo. Os Estados Unidos foram o principal importador, com USS 4,8 bilhdes,
em 2011. Contudo, o desempenho do mercado o credencia com dinamismo Intermediario, com
uma taxa média de crescimento das importagdes de 6,9% ao ano entre 2006 e 2011. A despeito da
oportunidade de se abrir para todos os portes de empresas e enfrentar uma restricdo tarifaria baixa,
de 5,7%, a participacdo brasileira é praticamente nula. O Canada se caracteriza como o maior
concorrente, com proporc¢ao de 21,2% das importacdes para aquela economia.

A Alemanha foi o segundo maior importador mundial do segmento, com um valor de USS
3,6 bilhdes, em 2011. Esse resultado também classifica o pais como um mercado de Alto Destaque,
mesmo tendo um crescimento médio de Baixo Dinamismo, de 4,2% ao ano entre 2006 e 2011. Os
paises Baixos (Holanda) sdo o principal concorrente, com 17,5%, a despeito da elevada restricdo
comercial, com tarifa média de 17,5%. O mesmo tributo é observado nos dois paises europeus que
aparecem na sequéncia: Franca e Reino Unido. Ambos apresentam um mercado com dinamismo
Intermediario, com crescimento médio nas importacdes de aproximadamente 8% ao ano no

periodo 2006-2011.

82



Tabela 44 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Conservas de frutas, legqumes
e outros vegetais

] . Imp. Pais em Cre’scimento Porte das  Tarifa P’art. Imp. Principal Concorrente
Paises Selecionados 2011 (USS$ 1.000) médio imp. empresas Média Pais em 2011 Pais Part.
2006-2011 GO BR 2011

Estados Unidos 4.842.112 AD 6,9% I M-P-M-G 57% 0,0% 0,3% Canada 21,2%
Alemanha 3596312 AD  42% BD MP-MG 175% 00% 01% & ooesBaXos . o

(Holanda)
Franca 2.921.796 AD 8,0% I M-P-M-G 17,5% 0,1% Bélgica 19,9%
Reino Unido 2.390.152 AD 7,1% I M-P-M-G 17,5% 0,0% 0,0% Paises Baixos 19,5%
(Holanda)

China 363.979 AD 29,7% MD M-P-M-G 17,4% 11,5% Estados Unidos 45,8%
Africa do Sul 120.457 A 13,4% D M-P-M-G 15,4% 2,8% Italia 15,5%
Chile 114023 A 19,7% MD M-P-M-G  0,0% 0,0% 1,9% Argentina 19,0%
Argentina 113565 A 21,6% MD M-P-M-G  0,0% 1,8% 11,7% Chile 21,0%
Costa Rica 93328 A 16,4% MD M-G 19,5% 0,0% 0,1% Estados Unidos 47,3%
Angola 85.238 A 12,5% D M-P-M-G 150% 0,1% 9,6% Italia 33,4%
Uruguai 70.784 A 27,1% MD M-P-M-G 0,0% 1,9% 14,2% Argentina 56,1%
Colémbia 67.470 A 17,6% MD M-P-M-G 4,0% 0,1% 0,3% Chile 38,4%
Peru 59.190 A 21,8% MD M-P-M-G  2,0% 3,2% Chile 53,0%
Egito 57.409 A 29,5% MD M-P-M-G 12,3% 4,5% Estados Unidos 16,6%
Paraguai 41.856 MA 29,9% MD M-P-M-G 0,0% 19,0% 30,2% Argentina 27,8%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importagdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importagdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindmico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sdo provenientes do Market Access Map.

Observa-se ainda que o mercado de Conservas de frutas, legumes e outros vegetais é
credenciado como Dindmico em dois paises africanos: Africa do Sul e Angola. Esses mercados
revelaram um crescimento médio de cerca de 13% no periodo, com oportunidades abertas para
todos os portes de empresas. Contudo, tais paises impéem uma tarifa média de aproximadamente
15%. A Italia caracteriza-se como o principal parceiro comercial, com 15,5% do total das importagdes
da Africa do Sul e com 33,4% das de Angola. A presenca brasileira foi considerada pouco significativa
nesses mercados.

China, Costa Rica e Egito tiveram os Estados Unidos como principal parceiro, na ordem, com
45,8%, 47,3% e 16,6%. Tais paises apresentaram desempenho Muito Dindmico em relagdo as
importacdes do segmento, com taxa média de crescimento anual que varia entre 16% e 30% no
periodo 2006-2011. Outra caracteristica comum verificada nesses paises é que as oportunidades
sdo abertas para qualquer porte de empresa, com excecao da Costa Rica, onde somente as médias
e grandes conseguem entrar. As restricOes tarifarias sdao consideradas relativamente elevadas,
principalmente nos dois primeiros paises. A presencga brasileira no mercado chinés é de 11,5% do

total, no egipcio, de 4,5%, e praticamente nula no costarriquenho.
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Ha ainda outros paises da América Latina que apresentam desempenho classificado como
Muito Dindmico em relagdo as importacdes desse segmento, como Argentina, Uruguai, Colombia,
Peru e Paraguai. As oportunidades sdo abertas para todos os portes das empresas, que nao
enfrentam restricGes tarifarias, ou sdo muito baixas, como no caso do Peru. A participacdo brasileira
nesse grupo de paises pode ser considerada um pouco mais elevada: de 30,2% no mercado
paraguaio, e desse percentual, Goids participa com 19%; de 14,2% no mercado uruguaio; e de 11,7%
no mercado argentino. Os principais concorrentes sdo os proprios paises da América Latina, com
destaque para o Chile, com 53% do mercado peruano, 38,4% do mercado colombiano e 21% do
mercado argentino. A Argentina, por sua vez, caracteriza-se como principal concorrente no mercado

paraguaio, com 27,8%, e no mercado chileno, com 21%.

COURO

O Gréfico 23 ilustra a evolucdo das exportacoes de Goias de Couro ao longo do periodo 2007-
2012. Nota-se que, de 2007 a 2009, as vendas goianas tiveram uma tendéncia de queda, passando
de USS 106 milh&es para USS 55 milhGes em termos absolutos. Como consequéncia da retragdo do
comércio mundial, as exportacGes do segmento recuaram mais de 48% no periodo. Contudo, as
vendas apresentaram um 6timo desempenho nos trés uUltimos anos da série, crescendo de USS 61
milhdes para USS 263 milhdes em 2012, o que representou um aumento acumulado de 331,2%.
Considerando ainda o periodo analisado, isto é, de 2007 a 2012, observa-se que o desempenho das

exportacdes foi significativo, com taxa média de crescimento de cerca de 20 % ao ano.
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Grafico 23 - Exportagoes de Goids de Couro entre 2007 e 2012
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Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Os principais destinos das vendas externas de Goias de Couro, por regiao e paises em 2011,
podem ser visualizados na Tabela 45. Nota-se que tais vendas totalizaram USS 191,8 milhdes e
foram realizadas, praticamente, por empresas de grande porte, que representaram 99,1% do total.
Além disso, observa-se que Asia e Oceania aparecem como a principal regido importadora, com US$
88,8 milhdes, ou 46,3% do total, tendo a China, com 44,7%, e Hong Kong, com 32,3% do total, como
mercados mais significativos. Ha ainda diversos outros mercados, como Vietnd, Coreia do Sul e
Taiwan (Formosa), mas que possuem pequenas participacoes.

O segundo destino de relevancia dessas exportacGes foi a Europa e Leste Europeu, com
quase dois quintos do total, perfazendo um valor de USS 76,1 milh&es. A Italia concentra 75,7% do
total da regido e, apods, surgem Noruega, com 11,1%, e os demais mercados, com os outros 13,1%.
As Américas caracterizam-se como o terceiro maior destino, com um valor de USS 26,1 milhdes, o
equivalente a 13,6% do total, tendo os Estados Unidos, com 53% do montante da regido, e o
Uruguai, com 38,6%, como os mercados mais significativos. Os demais 8% das exportacdo estdo
distribuidos entre outros diversos mercados.

Egito e Tunisia foram os principais paises importadores do produto goiano na Africa e
Oriente Médio, com 59,7% e 23,7% do total da regido, respectivamente, que, por sua vez,

corresponde a apenas 0,4% do total global.
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Tabela 45 - Exportagoes de Goias de Couro em 2011 — por regido, discriminagdo do porte da
empresa e principais mercados

Mercado/Mercado Exportagdes  Regido/ Pai:c,! N Porte

GO (USS) Total Regido | Médio Grande
Africa e Oriente Médio 806.299 0,4% - 100%
Egito 481.298 59,7% - 100%
Tunisia 191.406 23,7% - 100%
Africa do Sul 98.131 12,2% - 100%
Israel 35.464 4,4% - 100%
Ameéricas 26.152.124 13,6% 1,6% 98,4%
Estados Unidos 13.950.206 53,3% 2,9% 97,1%
Uruguai 10.102.673 38,6% - 100%
Outros 2.099.245 8,0% 0,0% 100%
Asia e Oceania 88.798.132 46,3% 0,2% 99,8%
China 39.703.355 44,7% - 100%
Hong Kong 28.708.632 32,3% - 100%
Vietna 5.455.579 6,1% - 100%
Coreia do Sul 4.874.045 5,5% 2,2% 97,8%
Taiwan (Formosa) 4.154.315 4,7% 1,7% 98,3%
Outros 5.902.206 6,6% 0,0% 100%
Europa e Leste Europeu 76.065.327 39,7% 1,4% 98,5%
Italia 57.647.185 75,8% 1,5% 98,3%
Noruega 8.466.755 11,1% - 100%
Outros 9.951.387 13,1% 1,4% 99%
Total Geral 191.821.882  100% 0,8% 99,1%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.

Em que pese a relativa diversificacdo dos mercados regionais do produto Couro, o que se
observa, com a analise de oportunidades, é que ndo ha muitos paises relacionados. A maioria é
credenciado como de Alto Destaque, sendo apenas dois, como Alto. Além disso, Estados Unidos e
Italia, e, em menor escala, Franca, Coreia do Sul e Argentina tém sido os principais concorrentes,
como mostra a Tabela 46. A China foi o maior mercado, com importacdes de USS 6,8 bilhdes em
2011. Observa-se também que a dinamica dessas importacées é classificada como Intermediaria,
com crescimento médio de 4,2% ao ano entre 2006 e 2011. A Italia, que aparece em seguida, foi
considerada um mercado de Baixo Dinamismo, com taxa média de crescimento de 2,5%. O principal
parceiro comercial da China foi os Estados Unidos, com 20,3% do total, tendo o Brasil participacao
de 7,7%, e desses, Goias, de 0,6%. Ja o concorrente que mais se destacou no mercado italiano foi a
Franca, com 11% do total, percentual idéntico ao do Brasil. Em ambos os mercados, ou seja, chinés
e italiano, as oportunidades estdo abertas para todos os portes de empresas, que enfrentam uma

tarifa média de 6,7% e 1,3%, respectivamente.
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Na sequéncia, despontam outros mercados europeus, como Alemanha, Espanha, Turquia e
Franca. Como caracteristicas comuns, eles exibiram dinamismo Intermedidrio, com excecdo da
Franga, que apresentou um mercado Dinamico. Além disso, todos possuem uma tarifa média de
cerca de 1,3% e oferecem oportunidades, em geral, para empresas de qualquer porte. A Italia é o
principal concorrente nesses mercados, com participacdao entre 15% e 40%. O Brasil possui uma

parcela relativamente pequena nesses paises, em torno de 3% do total.

Tabela 46 - Destinos selecionados com oportunidades para o grupo Couro

; Crescimento . Part. Imp. Principal Concorrente

Paises Selecionados mp. Pals em médio imp Porte das  Tarifa Pais em 2011 Part
2011 (USS$ 1.000) " empresas Média Pais )

2006-2011 GO BR 2011
China 6.845.256 AD 4,2% I M-P-M-G 6,7% 0,6% 7,7% Estados Unidos 20,3%
Itdlia 4.267.878 AD 2,5% BD M-P-M-G  1,3% 1,4% 11,0% Franca 11,0%
Alemanha 1.209.141 AD 4,1% I M-P-M-G 1,3% 0,1% 7,4% Italia 29,8%
Vietna 852319 AD 10,7% D M-G 7,2% 0,6% 6,8% Estados Unidos 18,3%
Espanha 818.065 AD 4,3% I M-P-M-G 1,3% 02% 2,1% Itdlia 38,5%
Turquia 722.179 AD 5,0% | M-G 1,5% 0,1% 1,2% Italia 15,7%
Franca 706.573 AD 7,5% D M-P-M-G 1,3% 1,1% Itdlia 38,3%
Tailandia 622.674 AD 5,5% | M-G 4,4% 0,1% 5,4% Estados Unidos 15,2%
india 527908 AD 89% D M-G 6,5% 0,2% 1,5% Itdlia 13,2%
Indonésia 459.834 AD 42,2% MD M-G 0,3% 0,6% 5,5% CoreiadoSul 19,2%
Nigéria 397.371 AD 186,6% MD M-G 7,3% 0,0% Itdlia 41,2%
Austrdlia 89.042 A 4,6% | M-G 3,8% 0,6% 8,1% Argentina 38,5%
Russia 71.327 A 88% D M-G 3,4% 0,2% 6,4% Itdlia 32,3%

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior, e UN Comtrade.

Legenda: Quanto ao tamanho das empresas: M-P = micro e pequenas; M-G = médias e grandes. Quanto as importacdes
do pais: AD = Alto Destaque; A = Alto; MA = Médio-Alto; MB = Médio-Baixo. Quanto ao crescimento das importacdes
entre 2006 e 2011: MD = Muito Dindmico; D = Dindmico; | = Intermediario; BD = Baixo Dinamismo; ED = Em Decadéncia.
Nota: A tarifa apresentada é uma média aritmética da tarifa ad valorem de todos os SHs que compdem o grupo para os
exportadores do Brasil. Esses dados sao provenientes do Market Access Map.

Salienta-se ainda que Vietn3, india e Russia foram mercados considerados Dinamicos, com
taxas de crescimento que variam entre 8% e 11% ao ano entre 2006 a 2011. Esses mercados
praticam uma tarifa média relativamente baixa, que varia entre 3% e 7%, com oportunidades
somente para médias e grandes empresas. Outros mercados considerados Muito Dindmicos foram
os da Indonésia, com crescimento médio de 42,2% ao ano, e da Nigéria, com 186,6% no periodo.
Nesses casos, as oportunidades também sdo abertas somente para médias e grandes empresas, as
guais enfrentam uma tarifa média de 0,3%, no caso da Indonésia, e de 7,3%, no mercado da Nigéria.

A participacdo média brasileira nesses mercados gira em torno de 6%, e a goiana, de 0,4%.
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ANEXO A — METODOLOGIA DE SELECAO DOS PAISES COM OPORTUNIDADES PARA EXPORTAGAO

A selecdo dos setores para analise de oportunidades é feita a partir dos grupos de produtos
exportados pelo estado.®> Depois do levantamento desses grupos, calcula-se a participacdo de cada
um deles nas exportacdes estaduais totais e nas exportacdes brasileiras do mesmo grupo.

A partir dai, adota-se o seguinte critério: seleciona-se o grupo que tiver participagdo superior
a 1% na pauta total do estado ou aquele em que as exportacdes do estado representar mais de 10%
das exportacdes brasileiras do grupo.

Definidos os grupos que serdo analisados, identificam-se os paises (e respectivos
continentes) para os quais as empresas desses setores exportaram em 2011.% Nesse momento, a
analise é ampliada para todos os paises dos continentes identificados, com o objetivo de investigar
oportunidades potenciais em paises vizinhos aqueles para os quais o estado ja exporta.

A classificacao do conjunto de paises para cada grupo baseia-se em dois critérios. O primeiro
critério avalia as importacdes de cada pais dos produtos associados ao grupo. Para isso, calcula-se

a taxa média de crescimento anual do valor importado pelo pais daguele conjunto de produtos

entre 2006 e 2011. Além disso, os paises sdo classificados conforme o valor total de suas

importacdes naquele grupo em 2011. A taxa de crescimento indica o dinamismo das importacdes

de cada economia. Assim, de acordo com a taxa verificada, os paises sdo classificados como Muito
Dindmico, Dindmico, Intermedidrio, Baixo Dinamismo e Em Decadéncia. No que tange ao volume
das importacdes, os paises sao classificados como Alto Destaque, Alto, Médio-Alto, Médio-Baixo e
Baixo. As faixas de dinamismo e destaque, no valor importado, sdo calculadas individualmente para
cada grupo.

O segundo critério fundamenta-se no saldo da balanca comercial de cada pais para o grupo

de produtos estudado.” Considera-se que, quanto mais deficitdrio no setor for o pais, mais

interessante ele é para o exportador daqueles produtos. Avalia-se a taxa de crescimento do

déficit/superavit entre 2006 e 2011, o que possibilita verificar se o pais tem aumentado de forma

crescente suas importacdes em relacdo as exportacdes. Além disso, o valor do déficit em 2011

também é considerado, como forma de verificar o potencial importador de um mercado. Chega-se,

> A classificacdo dos produtos é elaborada pela Secex/MDIC.

6 Aqui é empregada uma classificacdo de continente um pouco distinta da usual. Com o objetivo de especificar melhor
as regibes, de acordo com suas caracteristicas economicas e histdricas, os paises foram agrupados do seguinte modo:
Africa, América Central, América do Norte, América do Sul, Asia, Europa, Leste Europeu, Oceania, Oriente Médio e
Sudeste Asiatico.

70 saldo da balanca comercial é igual a diferenca entre as exportacdes e importacdes em determinado grupo.
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dessa maneira, a uma segunda classificacdo dos paises estudados, com faixas que coincidem com
aquelas aplicadas no critério das importagoes.
O Quadro 2 apresenta a matriz que sintetiza os resultados da classificacdo dos mercados,

conforme os critérios explicitados anteriormente.

Quadro 2 - Modelo de matriz para critérios de importagao e balanga comercial

icn';lsi:ltc;géo /BC Baixo Médio-Baixo | Médio-Alto Alto Alto Destaque
Em Decadéncia ED/B ED/MB ED/MA ED/A ED/AD
Baixo Dinamismo BD/B BD/MB BD/MA BD/A BD/AD
Intermediario 1/B I/MB I/MA I/A I/AD
Dindmico D/B D/MB D/MA D/A D/AD
Muito Dindmico MD/B MD/MB MD/MA MD/A MD/AD

Para refinar a selecdo, foi definido que somente os paises que se posicionarem nos
guadrantes destacados em vermelho serdo considerados oportunidades para as empresas
exportadoras daquele grupo no estado. Assim, sdo escolhidos os paises que se destacam pelo
volume importado/déficit elevado: os paises considerados muito dindmicos (com alto crescimento
das importagdes ou com aumento do déficit comercial entre 2006 e 2011) ou uma mistura dessas
duas situacOes (quadrantes mais centrais).

O ultimo filtro aplicado na analise dos mercados, apds elaboracdo da matriz de importacdes
e da matriz da balanca comercial, é a analise do Produto Interno Bruto (PIB) em paridade de poder
de compra (PPC)® dos paises escolhidos. O objetivo dessa avaliacdo é ponderar a sele¢do pelo
tamanho e pelo crescimento da economia de cada pais.

Nesse caso, sdo considerados, em cada grupo em analise, o PIB (PPC) de 2011 e o
crescimento previsto do PIB para o periodo 2012-2016 para cada pais selecionado pelos dois
critérios expostos anteriormente. O balizador desse ultimo filtro é a média do PIB (PPC) de 2011 dos
paises selecionados para o grupo e o crescimento médio previsto dos PIBs entre 2012 e 2016.

Dessa maneira, um pais deixara de ser considerado como oportunidade para exportacoes se
o valor do seu PIB for inferior a média de todos os paises considerados como oportunidade para o
grupo, e se a previsdo da taxa média de crescimento for inferior a média calculada para os paises

selecionados para o grupo.

8 A PPC (do inglés, purchasing power parity) é uma medida Util para comparar o PIB de diferentes paises, em vez do PIB
em moeda local ou convertida para o délar de acordo com a taxa de cdmbio. O PIB em PPC considera o poder de compra
do pais em termos internacionais, ou seja, reconhece que os pregos de bens e servigos variam de um pais para outro.
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ANEXO B — EXPORTAGCOES POR MESORREGIAO

Tabela 47 — Exportacoes de Goids por mesorregiao, com detalhamento dos cinco principais
setores (CNAE 2.0)

- Exportag3o (US$ 1.000) Participagcdo Crescimento Médio Anual
Mesorregido/Setor
2007 2011 2012 2007 2012 | 2007-2012 2010-2011 2011-2012
Sul Goiano 1.121.344 1.875.763 2.355.141
Produgdo de lavouras temporarias 425.858 528.440 917.946 | 38,0% 39,0% 16,6% 281,3% 73,7%
Fabricagdo de 6leos e gorduras vegetais e animais 170.749 377.420 376.185 | 15,2% 16,0% 17,1% 44,4% -0,3%
Abate e fabricagdo de produtos de carne 331.980 252.142 339.860 | 29,6% 14,4% 0,5% 5,9% 34,8%
Fabricagdo e refino de agucar 7.931 376.660 301.305 | 0,7% 12,8% | 107,0% 38,1% -20,0%
Produgdo de ferro-gusa e de ferroligas 104.256 152.886 168.233 | 9,3% 7,1% 10,0% 1,3% 10,0%
Centro Goiano 439.980 784.252 1.080.999
Produgdo de ferro-gusa e de ferroligas - 80.393 370.291} 0,0%  15,7% - - 360,6%
Fabricagdo de 6leos e gorduras vegetais e animais 5.155 191.309 226.496 | 0,5% 9,6% 113,1% 453,5% 18,4%
Abate e fabricagdo de produtos de carne 220.483 167.194 186.159 | 19,7% 7,9% -3,3% 14,5% 11,3%
Curtimento e outras preparagdes de couro 97.312 127.061 126.323 | 8,7% 5,4% 5,4% 127,0% -0,6%
Fabricagdo e refino de agucar 47.023 82.411 61.643 | 4,2% 2,6% 5,6% 41,9% -25,2%
Norte Goiano 561.173 798.289 716.608
Extragdo de minerais metalicos ndo ferrosos 428.847 691.510 597.447 | 38,2% 25,4% 6,9% 36,4% -13,6%
Extragdo de outros minerais ndo metdlicos 62.787 79.789 103.359 | 5,6% 4,4% 10,5% 2,4% 29,5%
Produgdo de ferro-gusa e de ferroligas 68.331 26.605 15.503 | 6,1% 0,7% -25,7% - -41,7%
Fabricagdo de artigos de joalheria, bijuteria e semelhantes 1.032 272 193 | 0,1% 0,0% -28,5% -22,3% -29,0%
Fabricagdo de prOdl{tOS. de madeira, cortiga e material 176 111 104 0,0% 0,0% 10,0% 42,6% 6,2%
trangado, exceto moéveis
Leste Goiano 172.829  498.753  597.419
Produgdo de lavouras temporarias 110.189 445.741 546.913 | 9,8%  23,2% 37,8% 36,4% 22,7%
Fabricagdo de 6leos e gorduras vegetais e animais 45.409 25.483 26.512 | 4,0% 1,1% -10,2% -33,4% 4,0%
Produgdo de sementes e mudas certificadas 2.929 22.355 15.387 | 0,3% 0,7% 39,3% 60,4% -31,2%
Fabricagdo e refino de aguicar - - 7.631 1 0,0% 0,3% - - -
Fabricagdo de conservas de frutas, legumes e outros vegetais 8.146 4.393 696 | 0,7% 0,0% -38,9% -6,7% -84,2%
Noroeste Goiano 121.198 279.135 327.509
Abate e fabricagdo de produtos de carne 110.648 278.865 321.342 | 9,9% 13,6% 23,8% 24,2% 15,2%
Curtimento e outras preparagdes de couro - - 5.651 F 0,0% 0,2% - - -
Pecuaria - 254 452 | 0,0% 0,0% - - 77,9%
Fabricagdo de produ’tos‘ de madeira, cortica e material i 13 62| 00% 0,0% i ) 396,3%
trangado, exceto moéveis
Extragdo de minerais metalicos ndo ferrosos - - 0, 0,0% 0,0% - - -

Fonte de dados brutos: Brasil, Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, Secretaria de Comércio
Exterior, Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior.
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ANEXO C - PIB (PPC) 2013 E TAXA DE CRESCIMENTO (*PREVISAO)

Tabela 48 — Relagdo de PIB (PPC) 2013 e taxa média de crescimento anual entre 2013 e 2018
(*previsao)

PIBPPC2013 Taxade PIBPPC2013 Taxade PIBPPC2013 Taxade

Pais (uss Crescimento P*  Pais (uss Cresciment P*  Pais (uss Crescimento P*
milhdes) Previsto milhGes) o Previsto milhGes) Previsto
Africa do Sul 515.025 4,2% 5  Fiji 3.820 0,0% 2 Nicaragua 20.122 4,5% 5
Albania 22.670 0,0% 2 Filipinas 393.000 5,9% 5  Niger 11.570 0,0% 2
Alemanha 2.866.000 1,5% 5  Finlandia 169.000 1,6% 5  Nigéria 420.500 6,8% 5
Angola 116.955 6,3% 5 Franga 1.961.000 1,4% 5 Noruega 241.500 3,0% 5
Antigua e Barbuda 1.109 0,0% 1 Gabao 23.966 6,7% 5 Nova Zelandia 120.299 2,8% 5
Arabia Saudita 802.132 4,1% 5 Gambia 3.710 0,0% 2  Oma 80.511 3,9% 5
Argélia 286.500 3,4% 5 Gana 77.123 7,8% 5 Paises Baixos (Holanda) 606.100 1,3% 5
Argentina 676.200 3,3% 5 Gedrgia 22.910 0,0% 2 Panama 69.026 57% 5
Arménia 17.610 0,0% 2 Granada 909 0,0% 1 Papua Nova Guiné 26.270 8,2% 5
Aruba 13.770 0,0% 2 Grécia 227.500 1,8% 5  Paquistdo 492.000 4,0% 5
Austrélia 862.900 2,9% 5 Guatemala 114.614 3,2% 5  Paraguai 39.960 4,5% 5
Austria 307.400 1,6% 5 Guiana 4.386 0,0% 2 Peru 297.400 5,9% 5
Azerbaijao 113.419 4,0% 5 Guiné 10.890 0,0% 2 Polbnia 705.000 4,1% 5
Bahamas 6.107 0,0% 2 Guiné Equatorial 18.900 -0,7% 5 Portugal 217.800 1,5% 5
Bahrein 34.841 4,0% 5 Guiné-Bissau 945 0,0% 2 Quénia 68.848 5,8% 5
Bangladesh 266.055 6,1% 5  Haiti 16.570 0,0% 2 Quirguistdo 12.650 0,0% 2
Barbados 15.432 0,0% 2 Honduras 28.828 3,4% 5 Reino Unido 2.106.000 1,9% 5
Bélgica 364.100 1,5% 5  HongKong 330.300 2,8% 5  Rep. Centro-Africana 2.774 0,0% 2
Belize 2.575 0,0% 2 Hungria 170.300 2,6% 5 Rep. Democratica do Congo 25.530 0,0% 2
Benin 14.340 0,0% 2 1émen 53.151 3,3% 5 Rep. Dominicana 106.508 4,3% 5
Bielorrussia 128.100 0,0% 2 Ilha de Dominica 555 0,0% 1 Republica Tcheca 235.400 2,9% 5
Bolivia 51.015 4,3% 5 Ilhas Comores 750 0,0% 2 Romeénia 247.500 4,0% 5
Bdsnia-Herzegovina 29.762 3,0% 5 Ilhas Salomao 1.576 0,0% 2 Ruanda 14.240 0,0% 2
Botsuana 29.280 4,9% 5 india 4.329.000 6,4% 5 Russia 2.205.000 3,6% 5
Brasil 2.090.000 3,0% 5 Indonésia 1.113.672 6,1% 5  SaintKitts e Nevis 756 0,0% 1
Bulgaria 85.128 3,1% 5 Ira 805.018 1,9% 5  Samoa 1.201 0,0% 2
Burkina Faso 22.880 0,0% 2 Iraque 157.902 9,2% 5 Santa Lucia 1.219 0,0% 1
Burundi 4.961 0,0% 2 Irlanda 165.600 1,9% 5 Sdo Tomé e Principe 309 0,0% 2
Butdo 4.751 0,0% 2 Islandia 11.100 2,8% 5 Sdo Vicente e Granadinas 892 0,0% 1
Cabo Verde 1.995 0,0% 2 Israel 232.100 4,8% 5 Senegal 23.937 4,8% 5
Camardes 45.894 5,4% 5 Italia 1.573.000 1,0% 5 Serraleoa 7.288 0,0% 2
Camboja 34.190 7,3% 5 Jamaica 13.264 2,0% 5 Sérvia 72.050 3,2% 5
Canada 1.313.000 2,3% 5 Japdo 4.061.000 1,4% 5 Seychelles 2.149 0,0% 2
Catar 171.29 5,5% 5 Jordania 34.521 4,4% 5  Siria 61.661 2,4% 5
Cazaquistao 212.500 5,8% 5 Kuwait 142.928 3,8% 5 Sri Lanka 117.114 6,7% 5
Chade 16.740 0,0% 2 laos 18.150 0,0% 2 Suazilandia 5.601 0,0% 2
Chile 289.800 4,8% 5 Lesoto 3.629 0,0% 2 Suddo 76.738 3,5% 5
China 11.711.000 6,7% 5 Letbnia 33.921 4,6% 5  Suécia 336.600 2,1% 5
Chipre 19.328 -1,0% 5  Libano 56.500 3,6% 5  Suica 320.300 2,2% 5
Cingapura 229.000 4,6% 5  Libéria 2.849 0,0% 2 Suriname 4.785 0,0% 2
Colémbia 455.600 4,5% 5 Libia 81.111 3,5% 5  Tadjiquistdo 16.410 0,0% 2
Congo 17.230 0,0% 2 Lituania 57.368 3,5% 5  Tailandia 582.200 4,7% 5
Coreia do Sul 1.437.000 4,1% 5 Luxemburgo 33.880 1,8% 5  Taiwan (Formosa) 800.100 3,1% 5
Costa do Marfim 37.713 6,6% 5 Macau 45.870 0,0% 2 Tanzania 68.592 7,3% 5
Costa Rica 53.669 4,4% 5 Macedo6nia 18.774 2,7% 5 Togo 6.323 0,0% 2
Crodcia 66.666 1,6% 5 Madagascar 19.290 0,0% 2 Tonga 897 0,0% 2
Cuba 112.029 3,6% 5 Malasia 454.391 5,4% 5  Trinidad e Tobago 18.017 2,6% 5
Dinamarca 181.000 1,5% 5  Malavi 12.868 5,0% 5 Tunisia 84.056 4,4% 5
Djibuti 2.156 0,0% 2 Mali 16.370 0,0% 2 Turcomenistdo 34.440 0,0% 2
Egito 478.600 4,1% 5 Malta 9.568 0,0% 2 Turquia 1.008.273 4,7% 5
El Salvador 38.898 2,1% 5  Marrocos 153.971 4,8% 5  Ucrania 288.500 2,2% 5
Emirados Arabes Unidos 373.460 4,6% 5 Mauricio 18.192 4,2% 5 Uganda 47.092 8,6% 5
Equador 136.900 4,6% 5 Mauritania 7.368 0,0% 2 Uruguai 48.886 4,1% 5
Eritreia 5.972 0,0% 2 México 1.589.000 3,7% 5  Uzbequistdo 98.086 6,9% 5
Eslovaquia 116.000 3,2% 5 Mianmar (Birmania) 69.487 6,9% 5 Vanuatu 951 0,0% 2
Eslovénia 49.190 1,3% 5 Mogambique 23.690 7,7% 5 Venezuela 352.500 1,2% 5
Espanha 1.205.000 1,0% 5 Moldova 11.825 3,6% 5 Vietna 310.500 6,0% 5
Estados Unidos 14.503.000 2,5% 5 Mongélia 13.700 0,0% 2 Zambia 21.907 6,8% 5
Estonia 25.549 3,3% 5 Namibia 15.199 5,2% 5 Zimbabue 2.168 3,5% 5
Etidpia 96.420 7,0% 5  Nepal 38.250 0,0% 2

Fonte de dados brutos: FMI e Euromonitor Internacional.
Nota: A previsdo é uma taxa média de crescimento anual entre 2013 e 2018. Dados obtidos em 30 de janeiro de 2014.
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