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Pense Parruda.

Pense robustez. Pense seguranca. Pense desempenho.

Pense economia. Pense modernidade. Na hora da decisao, nao
deixe por menos: pense Parruda, o pulverizador autopropelido
que faz a diferenca em todos os campos do Brasil.
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Uma BOLSA

contra a Instabilidade

Glauco Menegheti .
N\ A Granja— O queaBM&F faz

primeira vista, 0 campo tem pouco a ver coma  naareado agronegdcio e quais me-

s canismos ela disponibiliza as em-
atividade de compra e venda de contratos a SEETE o e e e

termo e de futuros em uma Bolsa, onde Manoel Félix Cintra Neto — A
operadores engravatados agitam freneticamente os BM&F oferece contratos futuros,

bragos para vendé-los e compré-los. Mas, na verdade, ¢ contra. zqvuaii;eg%fsggtg:"eg%“g;

essas praticas complementanmse. Uma agricultura produtos agricolas. A Gnica certeza
eficiente da porteira para dentro deixa pelo caminho os 9ue o produtor tem ao plantar € exa-
. . ~ 2 tamente o que ele plantarg, néo sabe

ganhos quando a co_merC|aJA izacdo € tratada com quanto colheré e a que prego vende-
amadorismo. Dai a importancia desse entrosamento. rél.I ngntO_ Ié_produgip, hoje g aan
H H cultor brasileiro tem disponivel o se-

Quando bem manejados, esses mecanismos garantem guro agricola, Mas, para se proteger
renda ao produtor, pois propiciam umvalor devenda  contraavariagao de preco, ele pode,
mais atrativo quando os precos estao deprimidos. A cong_ 0s Instrurgentps Ofla Bm&tF, %a—
g 4 rantir 0 preco depols aa colneita. Ou

Bolsa de Mercadorias e Futuros (BM&F) € quemopera ., 4 nrodutor pode vender a futu-
no Brasil com alguns produtos agricolas. Para falar ro ou a termo parte de sua produco,

sobre 0 papel que esses mecanismos representam para  garantindo alucratividade. O que nos
derna agropecudria, com a palavra o presidente O €recemos € protecdo para garantir
amo grop: ’ P P a renda do agricultor na questdo do

da BM& F, NENR R eI E 6 preco.
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A Granja— A seu ver, qual éa
importancia de termos uma Bolsa
no Brasil que opere com commodi-
ties agricolas?

Cintra Neto — A grande virtude
de termos uma Bolsa local é que os
custos sdo mais baixos que fazer hed-
ge naBolsa de Chicago, por exemplo.
Abre apossibilidade paraque o peque-
no e médio produtores trabalhem aqui.
O grande produtor esta mais aparelha-
do, pode operar em qualquer lugar do
mundo, mas o médio e o pequeno fi-
cam impossibilitados de operar forado
Brasil. E tem essa outra caracteristica.
O interessante € que os produtos bra-
sileiros, sejam eles agricolas ou finan-
ceiros, tenham a sua formacéao de pre-
¢O internamente.

A Granja— Qual é afuncéo so-
cial que uma Bolsa desempenha
paraum paisna areade alimentos?

Cintra Neto — A funcdo social
se da principal mente na comercializa-
¢a0. Um pais pode ser um grande pro-
dutor, produzir com eficiéncia, mas
isso de nada vale se ndo houver um
sistema de comercializacéo eficiente,
com transparéncia, para que o preco
do produto néo fique a mercé dos
atravessadores. Entdo o que umaBol-
sa oferece efetivamente do ponto de
vista social € a transparéncia de pre-
¢os e 0s precos levados em termosreal
e de mercado.

A Granja — Como a transpa-
réncia fica assegurada?

CintraNeto— Primeiro, pelapul-
verizacdo do mercado. A Bolsa ndo
deixa que haja concentracéo. Temos
regras internas de auto-regulacéo que
garantem que os players sejam trata-
dos de maneiraigual. Tanto os produ-
tores quanto os compradores. Quem
tem potencial financeiro ndo prevale-
ce dentro da Bolsa, porque trabalha-
mos com limites de concentracéo. Nin-
guém pode ter mais do que tantos con-
tratos ou vender ou comprar mais do
que determinado numero deles. Por
meio de suas regras, aBM & F ndo dei-
xaque os pregos do mercado e dos pro-
dutos sejam manipulados.

A Granja — Quais sao os limi-
tes de concentragdo impostos pela
BM&F?

Cintra Neto — Af varia muito de

contrato. Alguns mercados s&o muito
mais liquidos, como é o caso do café,
mas de qual quer maneira, normalmen-
te, ninguém pode ter mais do que 2%
das posi¢des em aberto.

A Granja— Qual é a movimen-
tacéo financeira da BM&F na area
deagropecuaria? Elaexpressa o po-
tencial do agronegécio brasileiro?

CintraNeto— Nos contratos agri-
colas, estamos com um movimento ao
redor de US$ 700 milhGes a US$ 800
milh&es por dia. Em relacéo ao outro
questionamento, digo que ela ndo ex-
pressa ainda o potencial agroindustrial
brasileiro, porque produtos como asoja,
em que o Brasil € um grande produtor
eexportador, aliquidez ainda esta con-
centradaem Chicago. Aindan&o temos
liquidez suficiente no Brasil. No caso
do café, jatemos, assim como no pro-
prio acucar e acool. No café estamos
movimentando duas vezese meiaasa-
frabrasileira. Jano aglcar, mais ou me-

Cintra Neto — Estamos progra-
mando paraeste ano, aexemplo do que
ja fizemos com o café, road-shows,
apresentando os produtos brasileiros,
os contratos brasileiros, a solidez do
nosso mercado |a fora. Programamos
também um road-show em Nova York
— para todos os importadores e traders
norte-americanos —, um em Londres,
outro na Suica e um na China. O semi-
nario da Chinadeve ser agora, por vol-
tade marco, que é importantissimo. Te-
mos certeza, e acho que o produtor bra-
sileiro também, que possuimos um
grande mercado para desenvolver no
Oriente de maneira geral, e principal-
mente na China. Recebemos aqui vi-
sitas constantes de delegacbes chine-
sas interessadas em conhecer detalhes
do mercado brasileiro de soja.

A Granja — A seu ver, quais as
vantagensqueosinvestidoresteriam
em operar na BM&F em vez de na
Bolsa de Chicago?

Um pais pode ser um grande produtor, masisso de nada

vale 32 ndo houver um sstema de comercializacdo eficiente

nos 30% da safra é comercializada na
BM&F. No caso da soja, hdo estamos
ainda nem com 2% da producéo bra-
sileira. Temos, portanto, alguns desa-
fios pela frente: atingir liquidez em
mercados consolidados. A BM& F tem
apenas 17 anos e a Bolsa de Chicago
data de 1848. A grande liquidez, en-
t&o, aindaestala. Osimportadorestém
necessidade do hedge do produto brasi-
leiro, masparaisso eles precisam que hgja
umaliquidez forte paracomegar aoperar
aqui. | sso ocorreaté por causadessaques-
t&o de concentracdo forte que evitamos.
N&o deixamos que nenhum player tenha
uma posicdo muito grande. O mercado
tem de ser realmente pulverizado.

Ficamos diante de um paradoxo: os
players mundiais sO viriam se tivesse
liquidez e quem geraliquidez sdo eles.
E algo, no entanto, que se conquista
passo a passo. Por isso a nossa preo-
cupacdo de instalar um escritério na
China e desenvolvermos o mercado
chinés que eu acho que pode ser um
grande feito para o Brasil.

A Granja— O queesta sendofei-
to para alcancar maior liquidez em
mer cados consolidados?

Cintra Neto— Primeiro, que éum
hedge mais perfeito, porque o Brasil
trabalha na entressafra dos Estados
Unidos. Ent&o teriamos uma transpa-
rénciae umaformacao de prego dasoja
brasileira, efetivamente. Quando eles
compram a nossa soja, 0s comprado-
res fazem um hedge em Chicago, mas
elesfazem umaarbitragem entre o pre-
¢o dasoja. Entdo ndo é um hedge com-
pleto em si. Esse compradores fazem
uma arbitragem entre o preco da soja
norte-americana e brasileira. Se eles
pudessem operar no Brasil, teriam um
hedge perfeito da soja brasileira, que
cada vez mais esté entrando nos mer-
cados internacionais. A autorizacao
parao investidor estrangeiro entrar no
Brasil é muito recente. Até pouco tem-
po o governo brasileiro proibia estran-
geiro de operar aqui. Foi 0 ex-minis-
tro da Agricultura Pratini de Moraes
que realmente conseguiu essa abertu-
ra, para que os investidores estrangei-
ros comegassem a operar, ha cerca de
dois anos.

A Granja— E para o produtor,
guais sdo as vantagens?
Cintra Neto — Uma das coisas €
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gue aqui tudo éfeito em real, nanos-
samoeda, com corretores brasileiros
gue estdo proximos do produtor. O
dialogo e o entendimento ficam mui-
to mais féceis.

A Granja — A Bolsa montou
uma estrutura compativel com as
caracteristicas dos negécios do
campo? O que foi mudado com o
passar do tempo e 0 que ainda pre-
cisa ser aperfeicoado?

Cintra Neto — Adaptamos os

A Granja — Existe ainda um
mito de que 0S mecanismos como 0S
contratos de opcéo e de futuro séo
para grandes empresas e produto-
res? O que fazer para que um pu-
blico cada vez maior comece a usar
€SSes I ecur sos?

Cintra Neto — Acho que a gran-
de dificuldade é a questéo da consti-
tuicdo de margens. Para isso, 0 Ban-
co do Brasil ja criou um fundo para
que essas margens sejam exercidas.
Também ja existe por parte de alguns

As empresas estdo avidas por crescimento e, para

ISsO, investir € o Unico papd que tém a fazer

contratos a realidade brasileira, mas
aindatemos coisas a fazer. Por exem-
plo, aquestéo da armazenagem é algo
que precisa ser aperfeicoado. A en-
trega fisica era feita num local ape-
nas. Estamos credenciando armazéns
em todas as regides do Brasil para
gue a entrega fisica de um contrato
fechado aqui possa ser disponibili-
zado perto do produtor. No caso da
soja, como é um produto de exporta-
¢ao, credenciamos armazéns e o Por-
to de Paranagua. Isso é uma coisa
nova. E nds precisamos credenciar
outros pontos de escoamento que se-
jam utilizados pelos exportadores.
Acho queisso é uma questdo que pre-
cisa ser aperfeicoada, de armazena-
gem confiavel.

A Granja— A entregafisica cor-
responde a que percentual detodos
os contratos firmados?

Cintra Neto — E algo em torno
de 2%. Mas é importante que exista
entrega fisica. O contrato de hedge é
feito ndo parafazer essetipo deentre-
ga, mas tanto o comprador como 0
vendedor precisam ter certeza de que
aquele preco éreal porque, sefor pre-
ciso realizar a entrega fisica, o produ-
tor fara. Mas normal mente ele ja con-
tratou avenda com um comprador tra-
dicional e, assim, so estarafazendo um
contrato de protecéo. O agricultor li-
guidarano vencimento o contrato pela
diferenca e vender para quem ele cos-
tuma vender. Esse percentual traz re-
lacdo direta com o de entrega fisica
em outras Bolsas do mundo, tais como
Nova York, Londres e Chicago.

bancos a possibilidade de financiamen-
to de margens. Acho gque o pequeno e
médio produtores precisam disso.

A Granja — O que a BM&F
esta fazendo para popularizar os
Seus servigos?

Cintra Neto — Temos uma preo-
cupacao grande com o fator educacio-
nal. Temosfeito cursos, seminariosem
faculdades, para produtores, estamos
sempre presentes nas feiras. Mas eu
acho que o instrumento mais eficiente
hoje é o ensino adistancia. Disponibi-
lizamos o ensino a distancia por meio
dainternet, basta acessar 0 nosso site
(bm&f.com.br). La é possivel obter
nao sO todas as informagdes sobre 0s
contratos e o funcionamento da Bol-
sa, mas também acessar o médulo do
Centro de Ensino a Distancia (Cea-
di). Pelo curso de iniciagéo, o produ-
tor pode saber como é possivel fazer
uso dos mecanismos, suas finalidades
e detal hes sobre os contratos. O sistema
€ perfeitamente amigavel para qualquer
produtor aprender como operar com o
mercado futuro. Existem até mesmo si-
mulacdes de operacdes, que € a melhor
forma de aprender.

A Granja — Qual sua expecta-
tiva em relacdo a 20047

Cintra Neto — Em relagéo ao
Pais, a expectativa é de crescimento,
de inflacdo baixa (em torno 6,5%),
crescimento do PIB em torno de 3,5%.
Jano agribusiness, devemoster ai um
potencial de aumento de 7% a8%. Em
relacdo a BM&F, esperamos ter na
area agricola um crescimento maior
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porque, como eu falei inicialmente,
esse é um mercado muito novo e de
internacionalizacao recente. N6s
pensamos poder crescer de 20% a
30%.

A Granja — Quais os pontos
principais que o governo deve tra-
tar neste ano para que o Pais man-
tenha a per spectiva de crescimento?

Cintra Neto — Eu acredito que o
basico foi feito na &rea econdbmica: a
inflagdo foi controlada e ataxadejuro
é declinante. O que falta € uma ho-
mogeneizacdo dessa linha adotada
pela area econébmica por todo o go-
verno, ou seja, que também haja essa
percepcéo pela area politica e as ou-
tras éreas. E preciso que haja o enten-
dimento dequeo equilibrio fiscal €im-
portantissimo para que ocorra desen-
volvimento no Pais e para que dessa
forma se consiga o desenvolvimento
sustentado.

A Granja— E qual deveraser o
papel dainiciativa privada?

Cintra Neto — A iniciativa pri-
vada danca conforme a musica. Acho
gue as empresas, de uma maneira ge-
ral, estdo avidas por crescimento, por
produzir mais e, para isso, investir &
0 Unico papel que a iniciativa tem a
fazer. A partir dai vem a geracdo de
emprego, pagamento de mais impos-
tos, na medida em que haja mais pro-
duc&o. Para isso, no entanto, precisa
existir confianca.

A Granja— A BM&F plangjao
lancamento de algum novo
produto para 2004?

Cintra Neto — Teremos alguns
novos produtos, mas principalmente
estamos empenhados em gerar liqui-
dez nos produtos que ja temos. Os
contratos novos, como o de &l cool, o
novo contrato de soja que foi remo-
delado, o novo contrato de milho, o
contrato de bezerro, queremos gerar
liquidez nesses contratos, e estamos
aguardando o Protocolo de Kyoto
paralancar o contrato futuro de seqlies-
tro de carbono. Ja existem varios pro-
jetos no Brasil para emitir certifica-
dos de sequestro de carbono e a
BM&F passara aregistrar a emisséo
desses contratos primarios, a partir
da regulamentacé&o do Protocolo de
Kyoto. =
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VITRINE

Atacamos o problema.
E mostramos a SOLUCAQO

Nossa reportagemde capa deste més
aborda mais do que os beneficios da
armazenagem no Brasil, ja tdo propa-
gada pelos meios de comunicagdo. Fo-
mosalém. Discorremos sobre osproble-
mas e prejuizos que a falta de estrutu-
ras de armazenagem causam no bolso
do produtor e na qualidade dos gréos
depositados a céu aberto. Ouvimos téc-
nicos, dirigentes de entidades, empresas
e produtores, esses 0s maiores prejudi-
cadospelafalta deinvestimento na érea
de estocagem de gréos em nivel de fa-
zenda. Sem excegao, as fontes ouvidas
confirmam a necessidade urgente de
ampliacéo da estrutura armazenadora,
capaz dar abrigo as 130 milhdes de to-
neladas da safra 2003/2004 e aos proé-
ximos recordes de producao que vém por
ai. Nessa empreitada, todos tém o dever
de casa a fazer: o governo, que deve
ampliar e capacitar as unidades arma-
zenadoras ja existentes, além de facili-
tar o acesso dos produtores ao crédito;
asempresas, ao desenvol verem soluctes
em armazenagem para o pequeno e
grande produtor; ostécnicos, responsa-
veis pelas pesquisas de novas tecnolo-
giaseoagricultor, cujo papel fundamen-
tal €tomar consciéncia sobre as vanta-
gens que um sistema de armazenagem
pode proporcionar no pés-colheita.

Confira outros temas em destaque
nesta edicao:

| — Com a tecnologia presente nos
campos, hoje a palavra ‘perdas’, ndo é
mais admissivel. Especialmente na co-

|heita, momento de o produtor contabi-
lizar lucro e ndo prejuizo. A reportagem
revela as causas de tamanho desperdi-
cio e orienta o produtor a reduzr dras-
ticamente as perdas na colheita.

I — Artigo produzido por especialis-
ta em mecanizacao da Esalg/USP reve-
la as caracteristicas das plataformas de
milho existentes no mercado, bem como
a sua melhor aplicagdo no campo.

Il — A agricultura familiar esta a
espera de solucdes em mecanizacao
compativeis com a sua realidade. Algu-
mas empresas ja estdo no mercado dis-
ponibilizando tecnol ogia para os peque-
nos, mas muito ainda precisa ser feito.

IV — Nova lel promete baratear o
custo do seguro agricola no Brasil. A
lel esta aprovada, resta agora definir
guais seréo os produtos estratégicos e
gerenciar 0s possiveis riscos das segu-
radoras e dos produtores.

V —0 milho safrinha surpreendecom
uma producao superior em 100% em
relacdo ao ano-safra anterior. Prova de
gue o produtor esta atento ao mercado
e, mais do que isso, consciente da ne-
cessidade da rotacéo de culturas.

VI — Em tempos de apagéo, gerador
na propriedade é sinbnimo de tranqii-
lidade. Saiba aqui sobre a viabilidade
econdmica de projetos e suasaplicacoes.

Nossa edicdo esta recheada de in-
formacéo para vocé.
Boa leitural

A Redacéo
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Estou fazendo um traba-
Iho a respeito de adubacéo
viasemente e preciso dein-
formacBesarespeito. Sevo-
cés puderem me gjudar, sera
de grande serventia.

Alécio Sella
aleciosella@hotmail.com

R —Alécio, otratamen-
to desementeséuma dasal-
ternativas para a aplicacéo
de alguns micronutrientes.
De acordo com Alfredo
Scheid Lopes, professor do
Departamento de Ciéncia
do Solo da Universidade
Federal de Lavras, emtra-
balho encomendado pela
Associacdo Nacional para
Difusdo de Adubos (Anda),
auniformidade dedistribui-
cao de pequenas doses que
pode ser aplicada com pre-
cisdo € uma das grandes
vantagens desse metodo de
aplicacdo. “ E umatecnolo-
gia de comprovada eficién-

cia na aplicacao de molibdé-
nio (Mo) e cobalto (Co) em
leguminosas, com o objetivo
de fixacdo simbidtica de ni-
trogénio” , diz o especialista.

Sfredo e Castro (1996)
obtiveram aumentos méedios
de producéo de soja, varian-
do de 18% a 37% em rela-
¢ao ao tratamento apenas
cominoculante, pela aplica-
¢ao de varios produtos co-
merciais multinutrientes via
tratamento de sementes em
trés locais no Estado do Pa-

rand. Os autores atribuiram
esses resultados a presenca
de Mo nesses produtos.
Além do Mo e Co, tam-
bém Boro (B), Cobre (Cu),
Manganés (Mn) e Zinco
(Zn) jaforamaplicadosvia
sementes, muitas vezes com
resultados positivos (Rus-
chell, Rocha e Penteado,
1979; Santos et al., 1982;
Mortvedt, 1985). Emgeral,
da-se preferéncia a fontes
soluveis de micronutrien-
tes, mas ha casos em que

Glauco Menegheti

AQUI ESTA A SOLUCAO

Micronutrientes: adubacao via SEMENTE

asfontes menos sol iveissdo
utilizadas combonsresulta-
dos. Revestimento de se-
mentes de milho com 6xido
de zinco (80% de ZnO), 1
kg de ZnO, por 20 kg de se-
mentes, atingiu a producao
de 6,15 toneladas por hec-
tare, emcomparacao a 3,38
toneladas por hectare na
parcela testemunha.

Segundo  Volkweiss
(1991), existem trés méto-
dos principais para aplica-
¢ao de micronutrientes via
sementes:

a) umedecimento de
sementes com solucéo que
contém a quantidade dese-
jada de micronutriente;

b) deixar as sementes
de molho durante algu-
mas horas em solucéo de
micronutrientes;

c) peletizacdo de se-
mentes com carbonato de
calcio, fosfato, goma aréa-
bica e micronutrientes.

Tudo sobre o cultivo de ALCACHOFRA

Solicito informagdes sobre o plantio de alcachofra.
Giovanni Saraceni
g.saraceni @ig.com.br

R — Giovanni, a alcachofra é uma hortalica de grande
porte, chegando a atingir 1,20 m de
altura. A parte consumida € um bo-
tdo, que é colhido antes da matura-
¢ao. A parte interna do talo pode ser
consumida como palmito, sendo mui-
to apreciada pelas cozinhasitaliana e
francesa. No Brasil, o cultivo dessa
hortalica ocupa pequenasareasdecli-
ma temperado em Sao Paulo, Parana
e Rio Grande do Sul (na regi&o nor-
te). A cultura é bastante influenciada pelo clima. A média
anual de temperatura deve ser igual ou proxima de 20°C.
Ela tolera geadas, mas ndo suporta temperaturas superio-
resa 30°C. O solo deve ser bem preparado antes do plantio,
com aracdo e gradagem. Nao se recomenda fazer a propa-
gacao por sementes, pois nem sempre se reproduzem as ca-
racteristicas desgjaveis da planta-mae. O processo mais usa-
do é o de reproducéo por mudas, que devem medir entre 20

e 30 centimetros de comprimento, possuir raizes finas e ndo
ter ferimentos. As mudas destacadas da planta-mée devem
ser plantadas em covas abertas, em locais de meia encosta
ou em varzeas bem drenadas e ricas em matéria organica.
Normalmente, sdo necessarias entre 5 mil e 6 mil mudas por
hectare, para plantio emespacamen-
toquevariaentre2 metrose 2,5 me-
tros entre as linhas e 1 metro e 1,5
metro entre covas. A irrigacdo para
acultura éindispensavel, geralmen-
tefeita emsistema de aspersdo, pois
0 solo deve permanecer constante-
mente Umido. Se 0 solo estiver seco,
deve-seirriga-lo antes de plantar. A
melhor época de plantio das mudas
€ de marco a maio. Seu ciclo varia de 180 a 210 dias. Os
primeiros botdes de alcachofra florescem logo apds o inver-
no. A medida que vao surgindo, séo embalados com papel
para que permanecam com a cor arroxeada intensa. A cor
arroxeada também é sindnimo de botdo fresco ou novo. A
colheita é realizada manualmente, cortando-se a haste entre
20 cme 30 cmde comprimento. O ponto de colheita € quando
0s botdes apresentam as bracteas aderentes carnosas.
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Informacoes
sobre CENTEIO

Gostaria de obter infor-
macdes sobre a cultura do
centeio. Existe algum infor-
mativo, publicacdo, livros,
ou site onde eu possa encon-
trar detalhes pertinentes ao
cultivo, desde o plantio até a
colheita?

Juliano Rodrigo Lamb — Cascavel/PR
Juliano@tol edonet.com.br

R — Prezado Juliano,
existemsites onde vocé pode
extrair informacGes ndo s
sobre o centeio, mas a res-
peito de uma série de outras
culturas. Entre eles estdo
embrapa.br e o agrov.com
(Catalogo Rural). Segundo
os pesquisadores da Embra-
pa Trigo, de Passo Fundo/
RS, Alfredo do Nascimento
Janior e Augusto Carlos
Baier no Brasil, o centeio
foi iniciado pelos imigran-
tes alemdes e poloneses no
século XIX, eaté hoje o cul-
tivo é realizado principal-
mente por descendentes eu-
ropeus.

A area de centeio no
Pais diminuiu nas ultimas
cinco décadas. Entre os
principais motivos estao o
subsidio fornecido ao trigo,
a extincdo de moinhos co-
loniais de centeio, a reduzi-
da pesquisa e a incidéncia
de doencgas, entre outros.
Foram cultivados aproxi-
madamente 7,5 mil hectares
com 0 gréo no ano passa-
do. A producéo nacional foi
de 4 mil toneladas em 2003,
mas ja chegou a 9 mil tone-
ladas na safra 2000/2001.

O centeio é uma espécie
de fecundacéo cruzada com
grande rusticidade e adap-
tacdo a solos pobres, espe-
cialmente os arenosos, pos-
suindo sistema radicular
profundo e agressivo, ca-
racteristica que Ihe permi-
te absorver agua e nutrien-
tes indisponiveis a outras
espécies. Se a intencdo de
cultivo for alimentagdo ani-
mal e/ou cobertura de solo,
por meio da producéo de
massa verde, a semeadura
podera ser realizada logo
apos a colheita da soja no
final do més de marco até
abril/maio.

Essa cultura possui
grande resisténcia ao frio
guando comparada a ou-
tros cereais deinverno, po-
dendo fornecer pastagem
de boa qualidade ao gado,

principalmente de leite, no
periodo critico para outras
forragensdeinverno. Essas
caracteristicas, em especi-
al sua grande capacidade
de produzir excelente volu-
me de forragem verde e pa-
latavel, podem ser usadas
em sistemas integrados de
manejo, rotacéo, preserva-
¢do e producéo.

Devido & sua rusticida-
de e grande capacidade de
desenvolvimento no inver-
no, mesmo sob condic¢des
moderadas de seca, 0 cen-
teio pode fornecer gréosde
excelente qualidade nutri-
cional a alimentacdo hu-
mana e animal, a industria
de destilados, entre outros
usos do cereal.

Epoca de plantio: no
Rio Grande do Sul (junho),
mas para forragem em

abril. No Parana e em Sdo
Paulo, de abril até junho,
dependendo da regido e do
ciclo do material.

Espacamento: 17 cm
entre linhas, com 250 plan-
tas por metro quadrado.

Tratos culturais: trata-
mento com fungicida no
inicio do espigamento para
0s materiais mais susceti-
veis a ferrugem do colmo.

Principal doenca: ferru-
gem do colmo: variedade
resistente |PR 89.

Epoca da colheita: en-
tre agosto e novembro, de-
pendendo da regi&o.

Produtividade média em
2002 noBrasil Brasil: 1.028
kg/ha.

Potencial de producéo:
acima de 3 mil quilos/ha.

Area plantada em 2002:
7,5 mil ha.

Receitas com LEITE

Gostaria de verificar a possibilidade de receber recei-
tas de derivados de | eite, como iogurte, queijo, requeijao,
entre outros. E parabéns pelo sucesso.

Domingos Pascoal Pereira de Souza

dopps@brturbo.com

R — Caro Domingos, existe um site onde vocé pode-
ra pegar essas e outras receitas. O endereco é
www.batuquenacozinha.com.br
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Gfwkiary i i i
Recorde é do TRABALHO

Gostariade utilizar esse espago para
felicitar os produtores brasileiros pelo
recorde darecente safra. E também para
desgjar boa sorte para a safra vindoura.
Que S&o Pedro colabore e que batamos
novo recorde, agorasuplantando 0s 130
milhdes de toneladas de gréos. E sem-

pre bom ressaltar que esses nlmeros,
além dos alcancados pela pecuéria, fru-
ticultura e por outros segmentos rurais,
s80 resultado do empreendedorismo edo
trabalho &rduo do homem do campo.
Ambrésio Duarte Coelho

Andradina/ GO

Artigo Il

A Lei n. 7.802, de 11 julho de 1989,
citadano artigo “ Defensivos agricol as:
A utilizag&o e o gerenciamento de seus
riscos’, publicado naedi¢éo de novem-
bro de 2003, define defensivos agrico-
las como agrotoxicos, segundo escla-
rece o pesquisador Eduardo Cyrino de
Oliveira-Filho, autor do artigo.

Artigo |

Ao contrério do que informa-
mos naedi¢do 659, Francisco Ca
poral é assessor técnico da Ema-
ter/RS, e ndo diretor técnico.

BUROCRACIA x
producéo

Muito oportunas as con-
sideracOes e revelacbes do
pesqguisador da Embrapa Mi-
Iho e Sorgo Jason Duarte so-
bre o milho transgénico, pu-
blicadas na secao “ Segredo
de Quem Faz” (edicéo 660).
O depoimento dele émaisum
testemunho das acfes lamen-
téveisque as esferas burocra-
ticas deste Pais infringem ao
sistema produtivo. Conforme
o profissional desta prestigio-
sa empresa publica, o Brasil
ja esta praticamente pronto
para produzir milho transgé-
nico com eficiénciae compe-
titividade em &mbito interna-
cional, mas... Cito um trecho
da entrevista que, para mim,
ilustra todo o desabafo dele:
“A Embrapa ficou limitada
para realizar pesqguisa com
transgénicos, pelo nivel buro-
crético exigido (...) Poderia-
mos estar muito maisavanca
dos nesse tipo de pesquisa se
ndo fossem as restricdes im-
postas pelalegislacdo e pelos
recursos financeiros destina-
dos a pesquisa’.

Jair Galvano
Santa Rosa/RS

A pé TODOS perdem

Infelizmente o poder publico ndo conseguiu (ou ndo teve
disposicdo, competéncia, vontade, sei 1a...) para acompanhar
o ritmo de crescimento do agronegacio brasileiro. A reporta
gem “A economia vai ficar a p€?’ (edicdo 660) deixa isso
bem claro. A cada anliincio que a safra vai aumentar X% no
préximo ano, X bilhes na proxima década eu me pergunto?
“E como sera transportada? Armazenada?’ De que adianta
produzir mais e mais se ainfra-estrutura néo acompanha esse
ritmo? E preciso umamabilizacdo nacional entre o poder pU-
blico e ainiciativa privada com vistas alogo prazo para que
realmente “aeconomiando fique apé€’. Boasidéiase dterna
tivas real mente ndo faltam, como areportagem destacou. Basta
disposicéo de todos; ou todos vao pagar muito caro.

Luciano Ribeiro Frota
VigosalMG

Acesse www.agranja.com ou mail@agranja.com
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EDUARDO ALMEIDA REIS

O fim da PICADA

esmo ndo sendo defamiliade

fazendeiros, sempre passel as

férias e os feriaddes no cam-
po, a convite de amigos que me sabiam
maniaco pelavidarural. Com 19 anos,
comprei meu primeiro pedago de ter-
ra: 10 ha de um “assentado” em Ita-
guai/RJ, num projeto de colonizagdo e
reforma agréria da década de 1940.
Montei umagranjade poedeiras quan-
do ainda havia ragas de galinhas. Da
primeira experiéncia agropecudria re-
sultou um livro, cujo subtitulo era A
Arte de Empobrecer Criando Galinhas.
Paciéncia.

Depois, passei séculostrabalhando
em fazendas proéprias ou alheias. Uma
delastinhamais de 600 pessoas ho ar-
ruado da sede; outra, umausinade agU-
car, tinha 2 mil empregados e uma ci-
dade com cinema, armazém, escolas
emaisde 6 mil habitantes, e um desta-
camento de dois soldados e um cabo
da PM/MG, que prestavam continén-
cia quando me encontravam. N&o es-
palha, mas a saudac@o militar infla o
ego do civil, o que talvez explique as
carreiras de muitos politicos. O sujei-
to se candidata a prefeito, ou a gover-
nador, é tachado de corno, gay ou la-
dréo, mas fica todo prosa com as con-
tinéncias prestadas pela oficialidade
PM de seu Estado, ou pela Brigada
Militar do Rio Grande do Sul.

Toda essa introdugdo vem a pro-
poésito do seguinte: s6 fui conhecer a
figura do guarda de fazenda em S&o
Paulo, na década de 1960: um empre-
gado de hotas, chapéu de feltro e capa
Ideal, com uma espingarda a tiracolo,
rondando o armazém de café da fazen-
da. Explicaram-me, entdo, que o café
em grédo, ensacado, é produto valioso
e seu roubo noturno geralmente ndo
deixarasto.

Depois, na década de 1980, anda-
ram roubando novilhas holandesas PO
de um amigo meu, cuja fazenda fazia
frente para a BR-040, em Minas Ge-
rais. Roubando a carne, que o couro,
a cabega e as tripas amanheciam no

pasto. Novilhas muito mansas, um
acougueiro pratico faz o servigco em 20
minutos.

Até 1980, quando vendi as fazen-
das de gado, nunca perdi uma cabeca
roubada ou carneada. E havia mais de
200 numa fazenda distante da princi-
pal, & beira de estrada municipal, nem
sempre com um tomador de conta 24
horas por dia

O fato novo, e assustador, € 0 se-
guinte: num dos mais prosperos mu-
nicipiosdo Tridngulo Mineiro, até ou-
tro dia, 80% das fazendas haviam sido
assaltadas. Além do gado facil dereunir,
levam todo o miolo da sede, os tratores
e as carretas, as maguinas estacionérias,
levam tudo que for possivel levar.

Vejo, agora, no jornal Estaddo, ma-
téria sobre a “Propriedade segura’,
com 0s equipamentos que ajudam a
inibir aacdo dosladrbes. Além daron-
darural, cujo custo pode ser rateado
por varios fazendeiros, ha toda uma
parafernélia de cAmeras moveis, luzes
com sensores, alarmes, sensores de
abertura de portas e janelas, sensores
nas porteiras, cercas vivas de sanséo-
do-campo, cercas €elétricas e GPS, ge-
renciamento por satélite, que permite
alocalizagdo dos tratores em caso de
roubo. 1sso sem falar da necessidade
derecolher em gal pdes fechados e mo-
nitorados, a noite, veiculos, maquinas
eequipamentos deirrigacéo. Tudo, na-
turalmente, sob as vistas dos vigilan-
tes das proprias fazendas.

Salvo melhor juizo, é o fim dapica-
dal Primeiro, porque encarece tremen-
damente a operagdo de uma empresa
rural, sem oferecer garantias reais de
protecdo. Depois, porque acaba com
aquelatranquilidade que setinhaviven-
do no campo. Natal fazenda em que
trabalhei nadéca-
dade 1960, com
600 pessoas na
sede e mais 100
distribuidas pe-
los retiros, a
policia mais

proximaficavaaumahoradeavido. E
ndo havia rondas, ou guardas arma-
dos pela propria fazenda.

Roubos, naguele tempo, eram im-
pensaveis — e ndo foi ha tanto tempo
assim. Havia noticia de vizinhos que
carneavam bois nossos, fugidos dafa-
zenda, mas eram raros. Um delesinau-
gurou umacapela, deu um festao e car-
neou 19 vacas, quase todas com o fer-
ro de nossa fazenda, como s6 ficamos
sabendo algum tempo depois, quando
um dos seus empregados veio traba-
Ihar para nés. Pode ter sido verdade,
como pode ter sido exagero do pedo.
O certo é que foi um festdo. Nossa
empresatinha cerca de 54 mil bovinos
e alguns fugiam, mesmo, para 0s pas-
tos vizinhos.

Abigeato, substantivo masculino, é
termo juridico do latim abigeatus, us,
e significa roubo de gado, do que re-
sultaafigurado abigeatério, ladréo de
gado. O fato de existir o termo em la-
tim indica que o problema é velho, de
muitos e muitos séculos. Talvez remon-
te a domesticacdo dos bovinos, que te-
ria ocorrido na Europa ha 8.500 anos,
de acordo com aétimaenciclopédiaMi-
crosoft Encarta 2003, em trés CD-
ROMs, que recomendo vivamente.

O uso do latim pelos antigos roma-
nosfoi documentado desde o século VI
antes de Cristo, quando os ladrdes de
gado jase comunicavam noutraslinguas
havia seis milénios, pouco mais ou me-
nos. Entdo, como sempre, o remédio
contra a praga devia ser policia atuante
e pau no lombo, ndo do gado, mas do
abigeatario. Af, vem o pessoal dosdirei-
tos humanos de mao Unica para passar
a méo na cabeca do ladrdo e acusar a
policia de todos os crimes do planeta.
E agente vé... E agente escuta... =

Num dos mais prosperos municipios do Triangulo
Mineiro, até outro dia, 80% das fazendas haviam sido

assaltadas. Além do gado facil de reunir, levam todo o
miolo da sede, os tratores e as carretas, as maquinas
estacionarias, levam tudo que for possivel levar
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erramenta essencial no

A importancia crescente do agronegécio no Brasil tem estimulado

as empresas a investir em marketing. Aqui, as mais recentes

estratégias contadas por quem faz e entende do assunto

ugo Hoffmann (A Granja) —

Estamos iniciando essa mesa-

redonda, em comemoracao
aos 59 anos da Revista A Granja, pu-
blicacdo que nasceu em janeiro de
1945, durante a Segunda Guerra Mun-
dial. O seu fundador, que pouco co-
nheci, Fabido Carneiro, eraum homem
gue tinha marketing, por intui¢do, por
instinto, por percepcdo, sem saber.
Naguela época, ndo havia nem sequer
a definicdo desse nome. Quando ad-
quirimos a publicagdo, em 1967, cap-
tamostodaessafilosofia e até hoje nos

consideramos umarevistamarqueteira,
uma revista se ndo de profissionais de
marketing, a0 menos de homens e mu-
Iheres de marketing, pois nos identifi-
camos com 0 pensamento, com a Vi-
s80 de todos vocés aqui.

Achamos que esse é um dos aspec-
tos mais fascinantes, em termos pro-
fissionaise de empresas, éfeito acam-
po, estrategicamente, em decisdes e
observacOes diarias, pois as coisas mu-
dam muito e rapidamente. Abrindo a
nossa mesa-redonda, gostaria de des-
tacar que fui buscar no Dicionério

Aurélio o significado do verbete
“marketing”’, no qual encontrei a se-
guinte definic¢&o: um conjunto de estu-
dos e medidas que provem estrategi-
camente o langamento e a sustentagdo
de um produto ou servigo no mercado,
garantindo o bom éxito da iniciativa.
Entendo é que, napratica, o marketing é
fazer acontecer o produto certo na hora
certa, parao publico certo, no prego cer-
to e no cendrio certo. Vamos fazer nes-
te encontro um debate amplo sobre o
tema, em que cada profissional podera
dar seu depoimento.

Py & TR O SEX- « F



agronegocio

Paranosd'A Granja, umadasnos-
sasformas de marketing preestabel ecida
€ sempre ser inovadora. Por incrivel
que pareca, Fabido Carneiro trouxe para
0 Brasil o formato, hoje universal, de
21 x 28. Naquela época, em 1945, o
tamanho das publicagdes era gigante.
E ele, comaA Granja, foi ointrodutor
no Pais, pois observou arevista norte-
americanaTime, emborando amaisim-
portante da época, que era, no entan-
to, amais fécil de ser manuseada, po-
dendo ser lidaem qualquer lugar.

Fabido Carneiro, sem saber, foi
marqueteiro e teve uma visdo fantéstica
a0 levar esse formato para o Rio Grande
do Sul. Além disso, inovou mais ainda
guando langou o sistema de assinaturas.
N&o haviaatéentdo assinaturasno Brasil.
Somente um tempo depois € que arevis-
ta SelecBes introduziu, no pos-Guerra,
esse sistema de uma forma mais ampla.
Mas apioneira mesmo foi A Granja.

Dessa forma, quere-
mos com esta edico fa
Zzer uma homenagem aos
homensdemarketing, pois
acreditamose nosidentifi-
camos com isso. Essa é
uma ferramenta que deve
ser usada em todos os ter-
MOS e 0S NoSsos leitores
precisam conhecer como
tudo funciona.

Gostariade comentar
outro aspecto: o nome A
Granja surgiu para
substituir o tambo, que
era um servico n&o-pro-
fissional. Mas o funda-
dor darevistaachavaque
adrealeiteiradeveriater
umarevista profissional
e, como tal, ter granjas
leiteiras, ndo simples-
mente tambos. Eviden-
temente que, com a che-
gada ao Rio Grande do
Sul da pecuéria de corte,
logo arevistapassou para
a area de corte, suinos e
ovinos. Também fomos
pioneiros em publicar re-

portagens sobre a ativi-
dade empresarial do
trigo, porque até entéo
tinhamos éreascom la-
vourasartesanais, como
as do café.

O Rio Grande do Sul foi o primeiro
Estado a ter areas de lavouras empre-
sariais e tivemos a sorte de o trigo ter
ocorrido no Sul. Também tivemos a
sorte de contar com a primeira empre-
sa de maquinario agricola, estabelecida
em Canoas/RS. Posteriormente, fomos
os primeiros a falar em plantio direto.
E, assim, temos sido os primeiros adi-
vulgar todae qualquer inovagdo naarea
agricola, a partir desse processo, che-
gando hoje atransgénicos e genoma, ja
na &rea mais cientifica.

Temos o firme propésito empresaria
de possuirmos sempre contelido e ser-
mos sempre 0s primeiros a dar as Ulti-
masnoticias. Porisso, quemIéA Granja
sabe, primeiramente, que ndo é um sim-
ples slogan, € uma predeterminagéo nos-
sa. E com esse espirito que queremos
iniciar essa pauta.

Sugiro que todos contem algo, de
uma maneira genérica, sob o ponto de

Alexandre F. dos Santos

O marketing
na palavra
de quem sabe

Werner Santos
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capacidade de producdo aumentara
15%, justamente para atender a essa
demanda.

mentos. As marcas que temos de mé&
quinas atualmente sdo todas de
multinacionais. Ndo temos nenhuma
sojamade in Brazil, por exemplo. Nos
Nnos preocupamos muito em resultados
imediatos, ou sgja, produtos primarios.

Temos de trabalhar mais 0 nosso
produto, para gerar mais valor e mais
emprego. Jafreglientei diversasfeiras
internacionais e ndo vi nada do Brasil,
nem um estande, nem uma bandeira,
absolutamente nada. Ent&o, o que fal-
ta, em termos de marketing parao Bra-
sil, € mostrar |4 fora o que temos de
bom, que é a agricultura, justamente
onde as grandes poténcias mostram
claramente o medo do Brasil. Temos o
custo menor, um potencial enorme a

Eugénio Brunheroto/ Lindsay —
Nos ultimos cinco anos, o setor de
implementos agricolas vem crescen-
do. Em 2003, até cresceu menos em
relacéo aos anos anteriores. NOsso se-
tor € usuério de pneus, assim como o
setor de méaquinas. Todos ficaram na
mé&o. O que ndo da paraentender é que
parece que houve falta de investimen-
tos dos fabricantes de pneus, pois o0
guadro ja mostrava o crescimento da
vendadetratores e colheitadeiras. Fica
a impressdo de que os fabricantes de
pneus demoraram muito para reagir,
porque a demanda vinha aumentando

e
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Alexandre F. dos Santos

Hugo Hoffmann, d' A Granja, coordenou a

discussdo sobre 0 marketing no agronegécio

vista da agricultura e marketing e que
falem sobre seus cases, pois achamos
fundamental que oleitor conhecaahis-
toria vencedora das empresas que
vOcés representam. Transfiram tal co-
nhecimento para as nossas péaginas.
Vou dar apalavraa José Carlos More-
no, para que inicie a discussao.

JoséCarlosMoreno/ Goodyear —
Bem, a agricultura, ha cinco anos, vem
apresentando um crescimento susten-
tavel. Lembro-me que, ha 15 anos, a
Unicaperguntaque se acertavanosves-
tibulares era sobre o volume da safra
brasileira: 50 milhdes de toneladas.
Essa pergunta ninguém errava. Hoje o
quadro mudou e mudou rapidamente.
Passamos de 120 milhdes de tonela-
das e o setor daagriculturaé umamola
propulsora para toda a economia bra-
sileira. Felizmente, paranésdaéareade
pneus, o Brasil € um Pais estritamente
rodoviario.

Vemos nos ultimos anos uma poli-
tica um pouco mais clara, mais aber-
ta, maisfirme, da parte do proprio go-
verno. Em termos de marketing, anos-
saareaagricolaémuito fraca, parando
dizer nula. Primeiro, o Brasil ndo tem
uma marca conhecida no mundo. O
marketing também é responsavel por
fazer amarca de um produto. Paranos
o que falta na érea de marketing agri-
cola é a criagdo de uma marca, quer
seja de produtos, quer seja de equipa-

ser aproveitado, mas ndo estamos sa-
bendo trabalhar com isso.

A Goodyear tem trabalhado muito
forte no marketing, tanto que, em 2000,
fez umareestruturacdo muito boapara
aempresa. Dividimos o marketing em
areas de negocios, para que os profis-
sionais ficassem mais focados em de-
terminada area. N&o eramais possivel
conhecer superficialmente a area agri-
cola como antes. Hoje existem pessoas
especificas nessa area e que conhecem
afundo o que o mercado quer e precisa.
E paraisso que estamos trabalhando.

Hugo Hoffmann — Recentemen-
te, vi um caminhdo “‘cegonha’ trans-
portando tratores sem pneus e fiquel
admirado. Foi uma visdo minha?

José Carlos Moreno — A indls-
triapneumati catem um tempo parare-
agir. Em 2003, no existianadano Bra-
sil queindicasse o crescimento da pro-
ducdo detratores e colheitadeiras. En-
téo, asindustrias ndo tém hoje capaci-
dade para atender a demanda das
montadoras. Essa é a grande verdade.
Um ndmero que estava estimado, se
cresce 10%, 20%, ainda hd como rea-
gir. Mas quando vemos a exportacéo
de tratores, que cresceu, em oito me-
ses, 85%, sendo quatro pneus por
maquina, percebemos que fica dificil
paratodos os fabricantes. A Goodyear
foi a que sofreu mais, porque é a em-
presa que mais fornece para as
montadoras. Foi umademanda que su-
perou qualquer expectativa.

Mas a Goodyear tem feito grandes
investimentos e, neste ano, isso ndo
se repetira. A partir deste més, nossa

. S

ha mais de quatro anos.

José Carlos Moreno — Infeliz-
mente, muitas multinacionais conti-
nuam pensando dessa maneira, por-
gue todo o plano que o governo bra-
sileiro iniciavanuncaterminavaou fi-

cortar essa verba?’ Entdo todos es-
ses aspectos sao analisados la fora.
Aqui no Brasil a gente procura pro-
var para eles que as coisas aconte-
cerdo. E concordo com o Eugénio,
pois realmente houve um atraso em
ver que o Brasil esta com crescimen-
to firme e forte. Antes de por dinhei-

Moreno, da Goodyear, lamenta o fato de
0 Brasil ndo possuir uma marca propria

cava pela metade. Quando iniciou o
Moderfrota, a primeira coisa que a
multinacional norte-americana fazia
era perguntar: ‘‘e se faltar recursos
para esse Moderfrota, se 0 governo

Alexandre F. dos Santos
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Industria pneumatica néo
acompanhou o crescimento
da producdo de maquinas

ro, o norte-america-
no pensa quatro
VEzes, ao contra-
rio do brasileiro,
gue pensa apenas
umavez. Estamos
pagando um pre-
CO. Se tivésse-
MOS mais pneus,
teriamosfaturado
muito mais. Masa
Goodyear ja acor-
dou para isso.

Hugo Hoffmann —
Vamos ouvir agora o repre-
sentante da Lindsay, que € uma
industria de irrigacdo, segmento que
esta em expansao no Pais.

Eugénio Brunheroto — Na agri-
cultura irrigada, nédo existe historico
de marketing. N&o hé tradicdo nem
para o agricultor nem para o fabri-
cante. Ainda é um setor muito ama-
dor, que ndo tem um tratamento cons-
tante e profissional por parte das em-
presas. O governo realmente nunca
fez investimento sélido paradivulgar
amarca Brasil.

A promessade secriar amarcaBra-
sil existe ha anos, mas confesso que
nunca vi nada concreto. Outra carac-
teristica dentro do marketing € o que
chamo de imaturidade do mercado. O
mercado de méaquinas e equi pamentos
€ maduro, formado por grandes em-
presas, que tém uma politica de traba-
Iho definida, em que se trabalha pre-
vendo investimentos e custos. Quan-
do se entra no segmento da irriga-
¢ao, ha empresas maiores e organi-
zadas e muitas empresas pequenas
que destroem o mercado. 1sso eu cha-
mo de imaturidade do mercado. Por
qué? Porque é guerra de precos o
tempo todo.

Mas ninguém esta ganhando di-
nheiro, em funcéo daimaturidade do
negécio. O mercado ndo consegue
estabelecer padrdes de precos de
venda em que o fabricante consiga
se capitalizar e possa investir. Entdo
hoje o marketing, a divulgacéo dos
produtos, esta zerado. Em guerra de

precos ninguém
consegue investir
nada. Assim, a
qualidade do
equipamento,
logicamente, é
sacrificada e
a primeira
coisa a ser
cortada é a
divulgacéo.
A érea de
irrigacéo, en-
téo, encontra-
Se nesse cena-
rio. No entanto,
apesar de ter-
. Mmos uma condi-
& cdo de mercado
s> muito favoravel, ha
financiamento disponi-
vel, mas existe uma buro-
craciamuito grande naliberagéo do fi-
nanciamento. Existem outros pontos
que dificultam, como a tomada do di-
nheiro que esta disponibilizado, a ou-
torga d’agua, o relatério de impacto
ambiental. E halinhas novas de finan-
ciamento muito importantes, como o
Pronaf, o Proger, que apresentam ta-
xas de juros muito atrativas, as quais
deveriam ser o foco do governo, mas
ninguém consegue saber como elas
funcionam.

Hugo Hoffmann — A Granjatem
um anudrio chamado A Granja do
Ano. Essa publicacéo elege, por voto
voluntério, direto e democratico dos
leitores, as 25 melhores empresas dos
respectivos segmentos. Nesses anos
todos, o anuério constatou
gue ha apenas duas em-
presas que sdo anual-
mente vencedoras: a
Kepler Weber eaAGCO.
Temos aqui nesse even-
to a presenca do Duilio
De La Corte, da
Kepler Weber.
Estamos cu-
riosos para
saber qual o
segredo da
preferéncia
dos consumi-
dores pelos
produtos des-
sas empresas.

Brunheroto, da Lindsay: ‘“‘ndo ha histérico
de marketing na agricultura irrigada”

Duilio De La Corte / Kepler
Weber — O case ndo da para ser de-
finido em um fato Unico. H& alguns
dias fui convidado para dar uma pa-
lestra na Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS) sobre
marketing de relacionamento. E foi in-
teressante porque nos obrigou a reali-
zar um balanco do que vinhamos fa-
zendo no aspecto do relacionamento
com nossos clientes. O balanco de
2003, guando somamos todos os even-
tos que fizemos, onde tivemos conta-
to direto com cliente, resultou em mais
de um evento por dia.

Creio que, agora, a armazenagem,
como airrigacdo, estdem um bom mo-
mento, mas quem é do setor sabe que
j& passamos momentos terriveis. Ha
trés anos, o0 mercado era extremamen-
te ruim, mas, mesmo assim, a nossa
empresa nunca deixou de se desenvol-
ver. A visdo deforaparadentro permeia
a companhia em todos 0s seus setores,
tanto que 20% da nossa receita vem do
mercado externo. Esse € um dos pontos
do NOsso sucesso.

Sobre canais de distribuicéo, temos
uma férmula mista, onde a maior par-
te da equipe de vendas é propria. S&o
pessoas de nivel técnico que vém sen-
do aperfeicoadas a cada ano e também
temos representantes. Creio que en-
contramos 0 mix correto de como de-
senvolver o mercado.

Um diferencial que temos € a so-
lucdo completa para o cliente. A em-
presa, desde a sua fundagdo, sempre
teve esse conceito. Fazemos tudo em
uma planta s, ou seja, todos os com-
ponentes que formam uma instalacéo
de armazenagem na mesma fébrica,
debaixo do mesmo telhado. Isso é

um diferencial que a nossa empre-
sa criou e focou a sua cobertura
de mercado nos varios segmentos
em que atua, armazenagem, por-
tos e estruturas metélicas. E um
diferencial, pois os concorrentes
internacionaistrabalham de
forma segmentada. A
maneira como atua-
mos € um dos pon-
tos béasicos para o
NOSSO Sucesso no
atendimento ao clien-

i te, e as demais em-
=== presas brasileiras
¢ também atuam des-
sejeito.




Hugo Hoffmann — O que é mais
importante, afidelizac&o do cliente ou
a conquista de novos clientes, sob o
ponto de vista do marketing?

Duilio De La Corte — Essas sdo
asvariacdes que existem no marketing.
Os dois fatores sdo importantes, mas
evidentemente que, manter os clientes
ja conquistados, sempre é a principal
tarefa de qualquer empresa. Aquela
maxima, que serve paratodos, que diz
que ‘““cliente perdido custa mais para
recuperar do que se conquistar um
cliente novo” é verdade.

Eugénio Brunher oto — Esse con-
ceito de entregar o produto pronto na
mé&o do agricultor tem sido a grande
chave. Também focamos namesmadi-
recéo e acredito que € muito impor-
tante também o desenvolvimento do
produto que se tem, ou seja, o funcio-
nario, o distribuidor saber a aplicacéo
no campo.

Esse pacote fechado traz um
aprendizado da aplicacéo real do pro-
duto, ndo a aplicacdo tebrica que o0s
engenheiros gostam de fazer e que ndo
tem nenhuma aplicagdo no campo.
Esse aprendizado na aplicacéo rever-
te no desenvolvimento de novos pro-
dutos de sucesso. Quando a engenha-
ria, que esta completamente afastada
do campo, como estao os 6rgaos de
pesquisa, quer introduzir outro pro-
duto, o préprio técnico ndo aceitara,
pois ndo estara do jeito que o agricultor
quer e precisa. Entdo, o conceito do pa-
cote fechado ndo esta sd natranquilida
de para 0 usuério, mas também no be-
neficio de volta para a empresa.

Hugo Hoffmann — Sabe-
mos que o Brasil tem grande
deficiénciana areadaarmaze-
nagem e sabemos também
gue a Kepler Weber esta fa-
zendo esforco paradirigir al-
guns de seus interesses no
sentido de ampliar aarmaze-
nagem nas propriedades. O
que o marketing pode fazer
mai s nesse sentido?

A burocracia na liberagéo de crédito emperra
0 desenvolvimento da irrigagdo no Brasil

Duilio De La Corte — Atuamos
em duas frentes. Quando temos a
oportunidade de nos comunicarmos
com o publico em geral, sempre cita-
mos aimportanciado Moderfrota, por-
que éfator fundamental para o sucesso
da agricultura, a questéo da infra-
estrutura nos portos, poishoje
0 Brasil tem um gargal o enor-
me e precisamos fazer algu-
ma coisa rapidamente. E o
marketing esta no nivel da
conscientizagdo do nosso
produtor, que é bem infor-
mado, no sentido de que ele
pode ter o seu retorno do in-
vestimento em armazenagem
no periodo de trés anos.

José Carlos Moreno — Tivemos
122 milhdes de toneladas em 2003 e,
neste ano, a previsao sdo 124 ou 125
milh&es de toneladas de gréos. O Bra-
sil tem capacidade para armazenar 90
milhdes de toneladas. Onde vamos
guardar o resto?

Duilio De La Corte — A nossa
parte estamos fazendo, com a cons-
trucdo da fébrica em Mato Grosso do
Sul. Mas, realmente, a pergunta que
fica é onde guardar e como escoar a
safra. Recentemente, estavamos com
uma grande empresa lider na area de
gréos e essa justamente era a preocu-
pacdo. Os gargalos que ja se forma-
ram novamente v&o seformar nos por-
tos. Os custos dos navios sdo cada vez
maiores e alguns ja desviam navios

Duilio, da Kepler Weber:
do mercado externo, um ponto de sucesso da empresa”’

“20% da nossa receita vem
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para 0 Golfo do México, porque néo
conseguem ficar aguardando muito
tempo no Porto de Paranagua, pois o
custo € de US$ 10 a US$ 15 mil por
dia.

Onde vamos guardar a safra? N&o
existe uma resposta pronta. Temos €
que investir pesado em armazenagem.
O exemplo de Mato Grosso, a parce-
riaentre o Estado e os produtos, € uma
das saidas para solucionar os gargal os
do setor. Eles estédo mostrando que é
possivel. Estradas antes precérias es-
téo sendo recuperadas. E um sucesso
embrionario, mas é um sucesso.

Hugo Hoffmann — Na érea da
agricultura, estamos repetindo o que
se chama de empreendedorismo. Re-
cordo que, em 1970, o Rio Grande
do Sul colheu um milh&o de toneladas
de soja e 0 governo ndo sabia. A soja
€ umaprovade que o governo so atra-

palha. N6s nos deparamos, com
fatos testemunhais, de que o
homem do campo quando
pretende fazer alguma
coisa, embora com to-
dos os obstaculos, ele
o faz.
Dando prossegui-

preaenga do respon-
savel pelo marketing
da AGCO, que fara
uma analise sobre
marketing. Como a
a empresa conseguiu
chegar aos 500 mil tra-
toresem téo pouco tem-
po e como mantém a li-
deranca do mercado?
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Werner Santos/
AGCO—Diriaque
o fator mais im-
portante dentro da
companhia é o re-
lacionamento com
osclienteseprinci-
palmente com os
revendedores.
Acho que a grande
forca da marca
Massey Fergusonno
Brasil éanossarede
de revendedores,
porque nesses 43
anos que a marca
MF esta no Pais,
entrealtosebaixos,
esse grupo de
revendedores car-
regou a marca e a
honrou junto ao
produtor.

E um trabalho
que fazemos muito
com o revendedor.
Quando se fala no
relacionamento com clientes, diria que
estamos hoje em praticamente 200
eventos por ano, distribuidos em cinco
grandes feiras. Coopavel, Expodireto,
Agrishow Cerrado, Agrishow Ribeir&o
Preto e a Expointer, onde aAGCO par-
ticipacomo responsavel pelafeirasem-
pre levando seus revendedores.

Para que se tenha uma idéia, em
2002 tivemos na Coopavel com nove
revendedores, cadaum com asuamesa
de trabalho. E é assim que participa-
mos dessas feiras.
Na Expodireto,
estdvamos com 11
revendedores e,
na Agrishow Ri-
beirdo Preto, con-
tamos com 50
revendedores. En-
tdo é uma relagéo
muito forte da com-
panhia com o
revendedor e aten-
dendo o seu cliente.

Por que fomos
nessalinha? Porque
guando um cliente
chegaparaser aten-
didonafeira, écha-
mado o revendedor
gue atua na regido
desse cliente. Mui-

¥
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Santos, da AGCO: “‘grande parte da forca da
nossa marca esta na rede de revendedores”

tas vezes 0 negécio ndo é fechado na
feira, mas o revendedor ja sabe o que
0 cliente precisa e amarra a negocia-
¢cao mais para a frente. Mas o princi-
pal éo proprio revendedor fazer o aten-
dimento do seu cliente. Quando é ne-
cessario, chama a fabrica para dar al-
gum apoio. Assim, aproximamos o
cliente da fabrica e do revendedor.
Internamente estamos trabalhando
com uma equipe de profissionais que
recebem solicitagBesviainternet, linha
0800 ou viafun-
cionario, quetra-
balham uma ne-
cessidade espe-
cifica do cliente
equerespondem
ao cliente. Esse
trabalho tem
dado bastante
retorno no pos-
venda. Outro
ponto importan-
’ te a acrescentar
= équeaAGCOé
umaempresajo-
vem no Brasil,
s8o apenas sete
anos. A AGCO
no mundo é
uma empresa
multimarcas

Alexandre F. dos Santos
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Divulgacao

Maquinas que estdo no mercado possuem tecnologias similares: o que faz a diferenca para o cliente é o atendimento

que trabalha hoje com 23 marcas de
equipamentos agricolas. No Brasil, re-
presentamos sete marcas da
corporagdo, onde a Massey Ferguson
€ a mais forte. Elatem se mantido li-
der no segmento de tratores nos 43
anos de existénciano Brasil.

Hugo Hoffmann — Duilio, da
Kepler Weber, nos deu um depoimen-
to importantissimo, ao afirmar que a
empresa é lider mundial naareade ar-
mazenagem, em funcgao, principal men-
te, de sua tecnologia. Na area de tra-
toresecolheitadeiras, atecnologiabra-
sileira é equivalente a mundial? A
AGCO esta nafrente?

Werner Santos— Eudiriagueem
termos de tecnol ogia existem segmen-
tos diferentes. Hoje a AGCO ¢ a ter-
ceira empresa do mundo em mecani-
zagdo agricola. Se pegarmos como
exemplo a subsidiaria da Alemanha,
nado tenho duvidas em dizer que setra-
ta da melhor tecnologia em tratores
agricolas, inovando por vérias vezes.
Ha sei's anos langou umatransmisséo,
aCVT (Continuamente Variavel), que
hoje € umatendénciamundial em tra-
tores agricolas. Mas essa tecnologia
esta sendo transferida para outras

marcas.
: r 3
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Marcelo Bugin / Boelter — Par-
ticularmente, sou defensor e acredito
muito, em todo o trabalho ou agdes que
gerem ou busquem a fidelizacéo do
cliente. E basicamente sua explanacdo
falou sobre a quest&o do rel acionamen-
to com o cliente. No meu entendimen-
to, isso de outra forma traduz a busca
dafidelizagdo. No entanto, tenho visto
com insisténcia, em diversos seg-
mentos, ndo s6 no agronegoécio, o
questionamento em relacdo afiddizacdo
eadfirmacdo de que o clientehojendo é
mais fiel a marcas ou a determinados
produtos. Gostariaque a AGCO comen-
tasse sobre a estratégia utilizada.

Werner Santos — Opinido muito
particular minha. Acredito que 70% de
um negaocio vem do rel acionamento. Por
gue insisti com vocés quando comecel
a falar sobre revendedores? Porque é
onde eu entendo que estd agrande forca
danossamarca. Temos trabalhado mui-
to forte com a rede de revendedores.
Exemplo: seum clientefor olhar umtra-
tor, todos sdo muito similares. E uma
diferenca minima de consumo de com-
bustivel, ou é uma marcha a mais, mas
adiferencando é muito grande. O aten-
dimento do revendedor é o quefaz adi-
ferenca, na assisténcia técnica. Entendo
gue as maquinas estdo muito parecidas,
por isso o relacionamento € um ponto-
chave para a manutencéo do cliente.

Bugin, da Boelter: *‘temos tecnologia para exportar para
gualquer pais e estamos construindo essa imagem’

Duilio De La Corte — Tenho a
mesma visao e gostaria de falar sobre
0 que temos feito na linha de relacio-
namento com o cliente. Comecamos
em outubro de 2001 um treinamento
na fabrica para os clientes. Duas tur-
mas por més, restrito a 30 clientes,
com calendério anual. Temos reservas
com um ano de antecedéncia e a de-
manda € maior do que conseguimos
ofertar. O agricultor programa-se, no
call center ele é agendado quando ndo
ha mais vagas. Com isso, ja passa-
ram mais de 1.200 clientes dentro da
nossa fabrica. Comecamos também a
realizar seminarios sobre conservacao
de graos, quatro em 2003 e faremos
0ito neste ano.

Hugo Hoffmann — Vamos agora
ouvir sobre o marketing da empresa
Semeato, lider na &rea deimplementos
agricolas.

Pedro Werlang/ Semeato — An-
tigamente nosso departamento de
marketing funcionava como umafer-
ramenta para fazer propaganda desse
produto, para auxiliar o departamen-
to de vendas a colocar esse produto
no mercado. Era dessa forma que se
trabalhava.

A Semeato opera da seguinte for-
ma: identificamos a necessidade do
nosso cliente. Trabalhamos com 35
vendedores no campo no
mercado interno, espalha-
dos pelo Brasil. Junto com
0 representante comercial
atua um ou até dois técni-
cos, conforme o local e o
mercado. Eles, juntamente
com a revenda, trabalham
diretamente com o cliente,
desde acomercializacéo até
o trabalho de pos-venda e
assisténcia técnica. Ha
uma participagdo muito in-
tensa desses profissionais
no campo com o produ-
tor/cliente. Interessante €
que percebemos que o
nosso cliente éinteligente
e muito preparado e bem-
informado.

A Semeato € lider na
comercializacéo de equipa-
mentos para plantio direto
e também temos mercado

Alexandre F. dos Santos

Armazenagem na fazenda € um neg6cio promissor

hoje em 40 paises com semeadoras e
também com opcionais e pecas. No
gue se refere a divulgacao, ndo pode-
mos trabalhar com um marketing
globalizado. Como temos particula-
ridades em relagcdo ao produto no mer-
cado interno, também temos no mer-
cado externo, por isso temos de fazer
um marketing que ndo possa ser
globalizado. Conforme os mercadosem
gue atuamos ou os modelos que
comercializamos, fazemos um
marketing local e direcionado.

Hugo Hoffmann — A Semeato
teve um grande impulso ao apostar
no plantio direto. A empresa acha
qgue o marketing do plantio direto é
correto?

Pedro Werlang — Sem duvida,
guando o assunto é plantio, pensamos
sempreem plantio direto. O nosso tra-
balho, 0 nosso marketing é feito em
cima do plantio direto. Fomos a pri-
meira empresa a acreditar nesse siste-
ma nos anos 70. Em muitos paises
onde atuamos, passamos para esses | o-
caisaidéiado plantio direto, para de-
pois entrarmos com 0s equi pamentos.
Na Europa principal mente todo o nos-
so trabalho é focado no sistema de
plantio direto.

Hugo Hoffmann — Michel, acre-
dito que a Bunge tenha um desafio
muito grande, pois existem varias
marcas a vender...

-y F
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no Brasil, mas ainda esta adormecido

Michd Santos/ BungeFertilizantes—
A Bungeteve umapoaliticadeaquisclese,
comisso, expandiu-se no mercado. Hoje
temos uma boa parcela do market
share, em torno de 30%, gracas as aqui-
sicBes que tivemos e amanutencao das
marcas. Existem duas formas de se
trabal har nas aquisi¢cdes. umaseriasim-
plesmente incorpora-las as empresas
€, Com isso, manter a sua marca-mae.
A outra é buscar uma posicéo mais di-
ferenciadano mercado, mantendo o re-
lacionando com as marcas, que antes
eram empresas.

Tinhamos a marca Serrana como
sendo da empresa e hoje temos qua-
tro marcas, alAP, aManah e a Ouro
Verde. Temos o enfoque de manter a
personalidade e aidentidade das mar-
cas. Os nossos clientes tém uma
identificacdo com a marca, todauma
tradicéo de envolvimento, muitas ve-
Zes um apego até emocional. Esta
tem sido anossagrande vitéria. Ape-
sar da marca corporativa Bunge, tra-
bal hamos na manutencéo do relacio-
namento primordial das marcas e
isso proporciona uma diferenca mui-
to grande quando se procura resga-
tar no mercado o que € aimagem da
empresa. Atualmente, com quatro
marcas de fertilizantes, estamos fe-
lizes por estar conseguindo a
fidelizacdo do cliente e um
posicionamento diferenciado e for-
talecido. Essa é a grande inovacdo
que estamos fazendo no mercado.

Hugo Hoffmann — Temos na ci-
dade de Erechim/RS uma empresa
nova, portanto, deve ter idéias inova-
doras. A representante da Ema € Ma-
rialrene Scalabrin, de guem queremos
ouvir sobre os aspectos de marketing,
de futuro e novos conceitos

Marialrene Scalabrin/Ema—
A Ema nasceu em junho de 2002,
mas estamos no mercado ha 11 me-
ses. Embora nova no mercado, a em-
presa como fabricante de equipamen-
tos de armazenagem e poés-colheita
n&o étao jovem assim. Todos 0s pro-
fissionais tém bastante tempo de
casa, a comegcar pelo presidente, que
tem 20 anos de experiéncia de mer-
cado. Muitas coisas ainda estdo se
estruturando em nossa empresa,
como o marketing.

Iniciamos em 2003 um departa-
mento de marketing que neste ano co-
megaafuncionar efetivamente. A nos-
sa engenharia € muito consoante com
0 marketing, pois 0S NOSSOs equipa-
mentos foram produzidos a partir de
um nicho de mercado. O setor agri-
cola vive um momento eufdrico ha
cerca de quatro anos, mas, como to-
dos aqui, temos muito mais do que
quatro anos de experiéncia de merca-
do e ja passamos por crises sérias.
N&o somos ingénuos e nem oportu-
nistas, ou seja, aempresa nao
esta nascendo em funcéo de
uma oportunidade, mas sim,
porque existe toda uma his-
toria por tras.

Acreditamos que as feiras
sd0 o principal meio de divul-
gacdo dos nossos produtos,
pois 0s nossos clientes gostam
de ver, colocar amé&o no pro-
duto. A filosofia da empresa
foi resumida pelo nosso pre-
sidente: “néo temos a preten-
sdo de sermos lideres de mer-
cado em um curto espago de
tempo, mas temos o propdsi-
to de sermos uma empresa
com um produto muito bem
resolvido, atendimento perso-
nalizado e vamos nos identi-
ficar com o cliente que valo-
riza essa proposta’.

Pedro Werlang — O que
se usa como argumentacao
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Para Michel, da Bunge, manter a identidade
das marcas é fundamental para o cliente e a empresa

para avenda de um silo?

Maria Irene Scalabrin — O ar-
gumento émuito forte. Um silo peque-
no com capacidade para 10 mil sacas,
se houver uma diferenca de R$ 5 no
valor em que ele coloca o produto no
silo eno momento em queretira, o pro-
dutor paga o silo e ainda sobra dinhei-
ro para pagar uma parte da base. Mas
existem outros argumentos, como a
logistica. Na safra, o frete é muito
caro, dificil de se conseguir. Depen-
dendo do porte do agricultor, ele tera
de deixar o produto na lavoura espe-
rando para colher em funcéo do trans-
porte. Quando o produtor armazena o
produto nafazenda, os rejeitos podem
ser usados. Se fosse vendido para ter-
ceiros, ele receberia menos pelo pro-
duto. Existem varios argumentos afa-
vor, além da diferenca de valor, que é
o principal.

Hugo Hoffmann — Hamuitosanos,
guando fiz umaviagem aos Estados Uni-
dos, observel algo que meimpressionou
muito e que cheguel a fotografar. Era
uma porteira, a casa do agricultor, o
galp&o de maquinas e o silo na proprie-
dade, coisaque no Brasil éinexistentee
continua ainda ao que me parece.

Maria | rene Scalabrin — Enten-

demos que esse € um negécio muito
grande e que esta adormecido. Esse é
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um dos nossos mercados. Essa € uma
questdo cultural no Brasil. Naverdade,
0 agricultor desse porte ndo cré que
pode ter um silo, precisamos mostrar
isso a ele e isso leva um tempo.

Hugo Hoffmann — Conheco um
profissional de marketing que € um
estudioso desse assunto. Gostaria que
Marcelo Bugin fizesse comentérios
sobre o marketing agricola, especial-
mente na area de implementos.

M ar celo Bugin — Hoje, quando uti-
lizamos uma estratégia de relaciona-
mento, seguramente temos muito mais
velocidade de atingir e de envolver o
nosso cliente. Da mesma forma, na dé-
cada de 90, falavamos em um mercado
mais local e hoje estamos falando de
um mercado mundial. Falavamos de
tecnologia que durava até quatro anos
como novidade. Hoje, o que éde Ultima
geracdo é passado amanha. Entdo, na
realidade, estamos vivendo um mo-
mento completamente diferente e que
a cada minuto tem transformado ou
redirecionado o nosso trabalho.

Estar no Rio Grande do Sul signifi-
ca estar associado aos empreendedo-
res que sairam do Estado e foram para
0 Parang, Mato Grosso e que hoje in-
clusive estdo em outros paises. Uma
empresa de pequeno porte, de origem
familiar, que tinha uma cultura muito
maisfabril, muito maisvoltadaparaen-
genharia, conseguir recursos, mudar

Maria Irene, da Ema, afirma que existem diversos argumentos a

favor da armazenagem de gréos em nivel de fazenda

a sua cultura inter-
nae seredirecionar
para o mercado
teve de contar com
muita criatividade
e dedicacéo do seu
pessoal e buscar
com isso, anual-
mente, Novos mer-
cados. Isto &, en-
xergar a falha de
um concorrente
COmMo uma oportu-
nidade muitas ve-
zes foi a forma
gue, no caso a
Boelter, teve para
crescer.

N&o ouvi nin-
guém comentar so-
bre asazonalidade,
um dos grandes
problemas que o
setor de magquinas enfrentava ha trés
anos. Nos Ultimos anos, esse proble-
ma ficou um pouco esquecido. En-
frentar a sazonalidade foi uma das
grandes dificuldades encaradas pela
Boelter por meio da busca de novos
mercados que compensassem a
retracdo do mercado nacional.

Alexandre F. dos Santos

Hugo Hoffmann — Quais s&o o0s
principais produtos da Boelter?

Marcelo Bugin — A Boelter pos-
sui duaslinhastradicionais, que sdo car-
retas graneleiras e silos estacionarios
utilizados basi camente durante acol hei-
ta e uma linha de preparo de solo vol-
tada para a regido arrozeira, que séo
equipamentos como niveladora de
solo para a movimentacéo da terra.
Com essa linha de produtos, a em-
presa enfren-
tou e enfrenta .
ainda resqui- i_
cios dessa
sazonalidade.
Com isso, foi
buscar aterna-
tivas no mer-
cado externo,
ou sgja, quan-
do o produtor
aqui estaplan-
tando, segura-
mente alguém
estara colhen-
do. Por isso a

e - s

empresa foi em busca de mercados
onde pudesse ter uma linha de pro-
dugdo mais continuada e assim dis-
tribuir melhor os seus custos duran-
te o ano.

Apostou também em uma
logistica de transporte de produtos,
ou seja, aBoelter possui umalinhade
carretas graneleiras, cuja tecnologia
foi desenvolvidahaalguns anos, mas
€ a Unica fabricante de carretas
desmontéveis que sdo transportadas
em contéineres. Exportamos para di-
versos paises desde 1994. Mas es-
sas estratégias foram as solugdes en-
contradas para problemas e obstécu-
los que no dia-a-diaaempresa estava
enfrentando. Hoje, a Boelter partici-
pa de feiras nacionais, busca uma
aproximacao forte com os clientes e
revendedores.

Muitas vezes temos de observar
a feira ndo pelo foco do produtor/
visitante, mas do visitante/
revendedor que estanafeira. A em-
presa de menor porte também tem
de enxergar isso dessa forma. A
Boelter, assim como outras empre-
sas de menor porte, comegaram a
perceber a importancia do
marketing, deir paraamidiano pro-
cesso de construcdo de uma marca,
a importéncia de estar presente em
uma feira, de ter materiais bem ela-
borados no ponto-de-venda, de in-
vestir no pés-venda, na consulta ao
cliente, ou seja, de todo um conjun-
to de acOes. Esse trabalho passa pela
troca de idéias.

Quando foi comentado que no
Brasil ndo ha aindaumamarca, acre-
dito que estamos vivendo uma nova
realidade. Nesse aspecto, também fo-
mos um pouco inovadores, quando

Construcdo da marca: implementeiros devem apostar na aproximacéao
com o produtor, seja através de feiras ou de investimentos em pds-venda
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desenvolvemos com o Sebrae um gru-
po de fabricantes de maguinas e com-
ponentes paramaquinas agricolas. Eum
grupo para exportacao, chamado
Greentech, formado atualmente por oito
empresas e que, em breve, val agrupar
mais 16 empresas. O objetivo desse
grupo é promover as empresas e 0s pro-
dutos no exterior. O grupo existe haum
ano e conta com o apoio da Agénciade
Promogéo das Exportagdes (Apex).

E um trabalho muito formiguinha,
jaestivemos no México, naPol6nia, na
Venezuela e, em todas essas agoes, po-
demos enxergar aimportancia das em-
presas brasileiras nesses mercados. No
contexto geral, diria que o Brasil € um
case nos Ultimos dois anos, ndo so pela
questdo da agricultura, mas por toda a
cadeiado agronegécio. Temossim uma
expressao internacional.

Hugo Hoffmann — O nosso go-
Verno e as nossas associacdes ndo sa-
bem fazer um marketing do produto
brasileiro?

Duilio De La Corte — Creio que
iSS0 nao se restringe ao agribusiness.
Se olharmos as exportacdes globais do
Brasil, sdo inferiores a 1% do comér-
cio global. Se focamos os mercados la

fora e se trabalhamos novos mercados,
conseguimos desenvolver a marca.
Atualmente, aKepler Weber esta mon-
tando equipamentos em Portugal, Tur-
quia, Emirados Arabes e China. S&o
mercados que conguistamos nos Ulti-
mos dois anos em funcéo daquedabrus-
cado mercado argentino, que nos obri-
gou a criar alternativas. Essa € uma
acao de uma empresa de bens de capi-
tal no mercado externo. Tanto o go-
verno tem insistido que deu resultado.

Mar celo Bugin — O que se perce-
be é que o Brasil, no segmento de ma-
quinas e implementos, tem uma
tecnologiaglobal e capacitada paraex-
portar para qualquer pais, desde que
respeitadas as particularidades e as ade-
quacdes que determinadaregido neces-
sita. E essa imagem esta sendo
construida gradativamente. Devemos
manté-la, fomentando esse conceito
mundial, a ponto de que em alguns pai-
ses 0s produtores estdo preferindo pro-
dutos brasileiros em detrimento de pro-
dutos europeus, em funcéo inclusive do
custo, ndo sb pela qualidade.

Hugo Hoffmann — O estrangeiro
em geral, no meu ponto de vista, ndo
confianainstituicéo Brasil, no gover-

3

: tecnologia brasileira comega a chamar a atengdo do mercado mundial

no, no politico. Diria que ha uma
dificuldade muito grande nesse as-
pecto e ndo € um aspecto especifi-
co do marketing. Essa é aminhaim-
pressdo... Bem, sobre outro aspec-
to, gostaria de perguntar a José
Carlos Moreno, da Goodyear, 0 se-
guinte: cacula-se que 0 agronegocio
tenha uma expansédo de 7% no pro-
Ximo ano, enquanto isso a econo-
mia brasileira, segundo a previséo
dos principais experts, ndo devera
chegar a 1,5%. Qual foi o papel do
marketing para obter essarentabili-
dade no campo?

José Carlos Moreno — Né&o di-
riaque o marketing teriagrande in-
fluéncia nesse aspecto. Acho que no
setor agricola hoje, na Regido Sul,
por exemplo, ndo hamais onde plan-
tar, mas estao trabalhando muito em
produtividade. O Brasil so € o pri-
meiro em produtividade nasoja. Nos
demais gréos, milho, arroz, trigo, o
Pais estd em 8° ou 10° lugar em pro-
dutividade. Fiz um calculo com base
na safra de 122 milhdes de tonela-
das. Se o Brasil tivesseamesmapro-
dutividade dos paises que tém o me-
Ihor rendimento, a nossa safra seria
de 247 milhdes de tonel adas de gréos,
sem plantar um hectare. Existe aqui
um grande potencial a ser explorado,
que se chama produtividade. Temos
um longo caminho a percorrer.

Marcelo Bugin — Vejo que o
marketing é um elemento, ele tem
uma funcdo de um processo
alavancador do crescimento. Se no
Rio Grande do Sul temos de aumen-
tar a produtividade, isso passa pela
necessidade dafertilizacéo do solo,
pela mecanizacéo, pelo plantio di-
reto, pneus de baixa compactacéo.
Isso representa a reposicao de mer-
cadorias no mercado, ou seja, 0
agricultor tera de comprar novos
produtos. Com isso, toda a cadeia
passa por um crescimento.

Hugo Hoffmann — E arespei-
to desse envolvimento, dessa iden-
tificag8o emocional com as marcas?
Gostaria que os profissionais aqui
presentes explicassem o quanto essa
manifestacdo realmente alavanca o
marketing de objetivos.
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Falha na comunicagao: consumidor brasileiro ainda desconhece os transgénicos - polémica envolve aspectos econdmicos, politicos e cientificos

Michel Santos— Dentre as quatro
marcas de fertilizantes que temos no
mercado hoje, duas tém um apelo emo-
cional mais explicito. A Manah, cujo
valor central € o carismadamarca, ea
IAPR, que também tem certa carisma, €
umamarcamuito popular no Brasil. As
duas outras ndo tém o mesmo relacio-
namento com o publico. Sdo marcas
que tém o foco um pouco diferencia-
do. E interessante imaginar como no
mercado defertilizantes aemocgédo pode
estar agregando valor ao produto. No
caso da Manah, temos as campanhas
institucionais levando um pouco mais
do que simplesmente informagao téc-
nica. E a manutencéo dessa imagem
junto do publico € uma forma de fa-
Zer com que a pessoa pense naquela
marca em primeiro lugar. Temos
campanhas que sdo bastante memo-
raveis e as pessoas se identificam
porque acabam extraindo para o seu
dia-a-diaum pouco da mensagem que
a marca levou. A marca entdo co-
meca a estar presente nao sé nos mo-

mentos de decisdo de compra, mas
também no dia-a-dia.

A questao da opgédo também é mui-
to importante. Se tivéssemos apenas
uma marca, possivelmente néo teria-
mos a mesma forga no mercado, pois
as pessoas quando deixam de ter es-
colhas, partem para novas opc¢ées. Por
isso, decidimos manter essasidentida-
des, manter o relacionamento diferen-
ciado entre as marcas. Nossa énfase
em comunicagao € manter a preferén-
ciahistérica do produtor. Nossas mar-
cas estdo no Pais inteiro, mas uma
avaliacdo mostrou que, em algumas
areas, algumas marcas nao eram tao
expressivas a ponto de conseguir ex-
plorar de forma mais coerente a pro-
posta de valor da marca. Atualmente,
esta sendo estudado cada um dos Es-
tados, foi segmentado o tipo do pro-
dutor rural e como as nossas marcas
podem interagir com 0s segmentos
que identificamos.

Hugo Hoffmann — O mercado es-

pecifico defertilizantes se distingue por
marcas muito fortes e um grupo mui-
to grande de misturadores. Como fun-
cionaisso?

Michel Santos— Temos hoje uma
parcela do mercado que faz com que
sejamos lideres. S6 que ha outro mer-
cado bastante indiferenciado. Muitas
vezes essa aproximacao do pequeno
misturador ou de empresaregional com
o cliente da-se por prego. O preco nao
pode ser a Unica forma de se fazer o
relacionamento entre o cliente eaem-
presa. S6 que muitas empresas de fer-
tilizantes acabam apelando um pouco
para isso por ndo terem outros dife-
renciais que pudessem ser agregados
nessarelacdo. Mas existem também al -
gumas marcas regionalizadas bastante
interessantes e fortes, que tém manti-
do umaclientelacativapor anos. O que
procuramos fazer é que mesmo essa
clientela conhega a nossa proposta. Se
quiser tentar a nossa opgao, estamos
aqui para isso. As marcas da Bunge
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sdo focadas em quem esta buscando con-
tinuamente a producéo mais elevada.

Hugo Hoffmann — Marialrene, a
respeito dos transgénicos, vocé acha
que faltou marketing, ou as coisas sao
ideol6gicas e ai ndo existe marketing,
nado existe razao, existe sb emogao?

Marialrene Scalabrin — Existem
as duas coisas. Eu particularmente
acredito que se a questao técnica fosse
maisbem explicada, numalinguagem lei-
ga, paraque o publico em geral pudes-
se entender, a confusdo seria menor.
Existe um desconhecimento muito
grande. E por haver um desconheci-
mento, ha um medo muito grande. Se
tecnicamente fosse mais esclarecido
este assunto numa linguagem acessi-
vel, que as pessoas pudessem enten-
der, 0 assunto ndo seria tdo polémico.
Hoje essa questao politica, ideolbgica é
muito mais forte que a técnica. E tam-
bém se fala muito em soja, e ndo é so
a soja ha questdo de transgénicos. A
soja estd na bola da vez. Mas existem
pesguisas com outros gréos no Brasil
bem interessantes.

Hugo Hoffmann — NO&s nos
posicionavamos napremissade que fal-
tou marketing para vender a midia o
transgénico. Em termos de produtor,
pelo menos no Rio Grande do Sul, ndo
faltou. Mas em nivel de opini&o pabli-
ca parece que sim.

Pedro Werlang — O que acredito
gue esteja acontecendo muito no Bra-
sil € gue o tema néo esta sendo tratado
com toda a seriedade que deveria. Isso
envolve uma série de aspectos econo-
micos, politicos e cientificos. Em ter-
mos econdmicos, se 0 produtor tem
um aumento de produtividade e redu-
¢do de custos e, consequentemente,
maior lucratividade, € bom. Pelo lado
cientifico, até onde eu saiba, até hoje
ninguém provou gque sevocé se alimen-
tar com algum subproduto transgénico
irar ter problemas de salde. A questao
politica é bastante preocupante e de-
veria ser levada com toda a seriedade
gue merece.

Michel Santos — Infelizmente, o
Brasil acabou ficando em cima do
muro durante muito tempo, sem uma
definicdo mais clara, enquanto o circo

estava pegando fogo no exterior. A
discusséo na Europa estavamuito for-
te e, no Brasil, entrou pelo Rio Gran-
de do Sul, talvez porque na Argentina
jativesse transgénico. Algumas varie-
dades poderiam estar sendo utilizadas
também no RS, adaptadas mais facil-
mente ao Sul. O Brasil mais uma vez
acabou perdendo o passo das coisas,
porque ficamos imaginando sevaliaa
pena ou ndo. A comunicagdo néo re-
solveu o problema. O consumidor bra-
sileiro continuou com as dividas, pois
em uma comunicacédo falha geraduivi-
das. Com certeza, houve um proble-
ma de comunicacdo muito grande, que
deveriaesclarecer o publico em geral.

Marcelo Bugin — Estamos con-
sumindo outros produtos ha muito
tempo, com uma situacdo similar de
mudangas genéticas, que geraram be-
neficios ao consumidor. Se hoje te-
mos um tomate mais resistente ao
transporte, uma alface mais resisten-
te a temperatura, uma melancia que
caiba dentro de uma geladeira, isto é
conseqliéncia de modificacbes gené-
ticas. Séo produtos que sofreram mu-
dancas e, em nenhum momento, hou-
ve uma comunicagdo maior sobre
isso. A questdo da comunicacao &,
nesse momento,
muito mais um
questionamento
do dominio da
patente do que
propriamente do
prejuizo que
pode causar a
saude.

Hugo
Hoffmann
Temos hoje uma
figura que tem
sido bastante ba-
dalada, que se
chama “agricul-
tura familiar”.
Pedro Werlang,
como é que vocé
enxerga a agri-
cultura familiar?
Tem condicdes
de se desenvol-
ver?

Pedro
Werlang — Da
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mesma forma como as empresas de
maquina trabalham no desenvolvi-
mento de tecnol ogia para apresentar
ao produtor. Nao podemos medir o
tamanho de uma propriedade ou de
um potencial de uma propriedade
para imaginarmos que vamos
direcionar o nosso desenvolvimento
somente a determinados segmentos.
Desenvolvemos hoje, e todas as em-
presas devem desenvolver, equipa-
mentos buscando a atender todos os
produtores, independentemente de
serem pequenos, médios ou grandes.
Damesmaforma, acho que deve ser
desenvolvida tecnologia, como ja
esta ocorrendo, para a agricultura
familiar. E importante, poistrata-se
de um segmento que deve gerar mui-
tarenda, muito valor para o Brasil,
ndo s6 com graos, mas com aves e
suinos.

Hugo Hoffmann — A Semeato
ndo estd muito ligada a agricultura
familiar?

Pedro Werlang — Temos equi-
pamentos que desenvolvemos para
o plantio direto que sdo voltados para
as pequenas propriedades: um mo-
delo de maquina chamada SAM 135

Werlang, da Semeato: ‘‘temos uma participacdo muito grande de
profissionais no campo, junto ao produtor’
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ou SAM 200, que, com um tra-
tor de 55, 60 hp, é possivel
fazer o plantio direto em pe-
quena propriedade. Oferece-
mos o produto e temos o
marketing.

Hugo Hoffmann — A agri-
cultura familiar tem hoje uma
série de facilidades de crédito,
o Pronaf, o Pronafinho. Pare-
ce-nos que tera um ambiente
interessante para o seu desen-
volvimento. Tanto que certas
montadoras estdo desenvol-
vendo um trabalho em cima
desse tipo de segmento. Mar-
celo, qual é aimportancia que
vocé percebe da agricultura
familiar no futuro?

Marcelo Bugin — Acre-
dito que aagriculturafamiliar
obrigatoriamente precisa pas-
sar por um processo de me-
canizagdo. Em um foco mais macro,
passar por um processo de aquisi-
¢do de diversastecnologias, como fer-
tilizacéo adequada de solos, uso de
sementes indicadas para a regiao
agrondmica. Enfim, um processo de
logistica, com todos os componen-
tes que podem ser oferecidos a uma
propriedade. Entendemos que a agri-
cultura deve passar por um proces-
so de mecanizagao por diversos mo-
tivos: o primeiro € tornar a agricul-
turafamiliar mais competitiva, mais
produtiva, e a conseqiiéncia disso é
0 aumento expressivo de um merca-
do comprador para as fabricas e os
fornecedores.

Obviamente que os produtos de-
verdo estar mais adequados ao tama-
nho e as caracteristicas de determi-
nada regido. Porque normalmente a
agricultura familiar est4 associada as
regifes de maior dificuldade de rele-
vo, a lugares com propriedades me-
nores, implementos que precisam es-
tar adequados ao tamanho de propri-
edade menor e de espago de relevo
especifico.

Michel Santos — Acredito que
seja uma responsabilidade social das
empresas ter uma assisténcia técnica
voltada para as pequenas proprieda-
des. Temos de ter um programa para
ili ais a pequena propriedade,

Plantio diret
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mas também é importante que o go-
verno vislumbre esse mercado como
diferente dagrande propriedade e crie
alternativas para que se agregue va-
lor. N&o sdo apenas linhas de crédito
especiais queresolvem. Nao é a ques-
téo do assentamento de terra que aca-
bararesolvendo. A questéo é vislum-
brar um mercado diferente, que tem
necessidades distintas e que com cer-
teza pode colaborar com produtos
bem diferenciados. Vocé consegue
agregar muito mais valor porque é
uma producédo artesanal . Naturalmen-
te tem de ter maquinas adequadas,
fertilizantes que possam ser acessi-
veis a sua comunicacgdo, a sua pro-
posta. Mas é muito mais viavel tra-
balhar com a pequena

Hugo Hoffmann — Alguém mais
quer fazer algum comentério sobre o
assunto?

M ar celo Bugin — A Boelter trou-
xeao Brasil, em 1997, umatecnologia
completamente inovadora para reali-
zar a conformagéo de solos. Os mer-
cados escolhidos para o langamento
foram as regides produtoras do Rio
Grande do Sul e de Santa Catarina,
onde existem tanto grandes quanto pe-
quenas propriedades. A regido que
melhor assimilou e acreditou nessa
tecnologia foi_a de pequena proprie-

P an

0 desenvolvido no Brasil é exemplo para paises que buscam praticas conserv.

Divulgacéo

dade, de &reas de agriculturafamiliar,
onde os produtores ndo compraram
0 equipamento. Surgiu outro nicho de
mercado, que foi o prestador de ser-
vico. Por isso, a pequena propriedade
tem de ser vista, muitas vezes, como
uma compradora de servicos, néo
como uma compradora de bens.

Hugo Hoffmann — Irene, vocé
acha que as entidades de classe, sin-
dicatos rurais, estdo fazendo o
marketing certo em termos politicos?

Maria Irene Scalabrin — Ape-
sar de considerar essa questéo sindi-
cal muito importante, que trouxe mui-
tos avancos, acho que nem sempre é
bem conduzida, pois nem sempretraz
os melhoresresultado. Damesmafor-
ma que os transgénicos, acho que
essa questdo sindical estamais parao
lado politico.

Hugo Hoffmann — O M ST sabe
fazer marketing?

José Carlos Moreno — Acho que
eles estéo fazendo um marketing mui-
to bem-feito. Os objetivos do
marketing do MST, porém, é que eu
ponho em duvida. Sera que, de cada
100 militantes do M ST, um sabe me-
xer na terra? Eu ndo apostaria.
Marketing estd sendo_feito, mas os
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objetivos néo estéo claros.

Hugo Hoffmann — Hoje os pro-
dutorestém renda, coisaque ndo acon-
tecia h4 muitos anos. Por outro lado,
0 campo brasileiro também apresenta
alguns aspectos negativos, como afalta
de seguranca...

Michel Santos — Existe hoje um
momento maisfavoravel ao agricultor,
ao produtor rural. Esse assunto esta
na midia, tem toda essa divulgacéo e
isso gera alguns problemas sim. Den-
tro da nossa empresa, estamos mos-
trando aimportanciaque isso tem para
o Brasil. Desde o produtor rural, aquele
que esta fazendo com gue a semente
germine, até a dona de casa, que
estd usando a margarina, que esta
utilizando a farinha, é importante
que se perceba que existe umaca-
deia de producéo.

Hugo Hoffmann — Em ter-
mos de marketing educativo, em
gue posi¢éo os senhores conside-
ram que o Brasil esteja, e 0 que
devera fazer para dar um salto?

Pedro Werlang — Acredito
que é preciso qualificar e capa-
citar a mao-de-obra do campo.
Existe umainiciativa do gover-
no do Estado de Mato Grosso de
qualificar améao-de-obra, envol-
vendo empresas, para gue possa
usar essa mao-de-obra, aprovei-
tando-a no campo. A necessida-
de existe de se qualificar, por-
que atualmente, no campo, va-
mos encontrar equipamentos
com uma tecnologia mais avan-
cada. Ha, entdo, a necessidade
de qualificar para vocé poder
aproveitar a mao-de-obra.

Marcelo Bugin — O mo-
mento € mais do que oportuno
para que também o governo as-
suma 0 compromisso, no senti-
do educativo de uma populacado
que depende do segmento rural.
Hoje, esses treinamentos, essas
escolas, esses cursos estao sen-
do realizados por empresas pri-
vadas exatamente para fechar
essa lacuna representada pela
auséncia do governo municipal,
do governo estadual e federal.

Mas, seguramente, se 0S governos
percebessem avocagdo dos Estados,
de suas regides, teriam de ter como
obrigatério um treinamento técnico,
uma escola de 2° grau de técnico
agricola. Neste momento, os gover-
nos deveriam enxergar a sua falha
mais umavez em relacéo a educagéo
dapopulacéo brasileira.

Hugo Hoffmann — Moreno, os
agricultores dos Estados Unidos, que
representam 2% da popul agéo do pais,
criam problemas de armazenagem de
excedentes. Estatisticamente, o é&xodo
rural parece inexoravel. Na Inglater-
ra, a populacéo que estd no campo nao
chega a ser 1% do total. E percebe-
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mos 0 seguinte: quanto mais pobre
0 pais, mais gente no campo tem.
N&o h& nisso um conflito?

José Carlos Moreno — Acre-
dito que ndo, porque nos Estados
Unidos e na Europa, pelos grandes
subsidios que eles recebem, até eu
ficariano campo. A coisaja é defi-
nidalé

Hugo Hoffmann — Meus caros
amigos, a revista A Granja obteve
um material riquissimo para preen-
cher uma edicéo inteira. Como jor-
nalista, eu me daria por satisfeito e
agradeceria imensamente a presen-
cade vocés. m

0 agricultor familiar precisa ser beneficiado por tecnologias mais direcionadas ao porte da atividade

m P Sl

Neco Varella
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Receita para fazer sucesso no agronegocio.

Some trabalho
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Somar
para
Multiplicar

para multiplicar
reconhecimento.

somar para Multiplicar foi eleita a melhor campanha
de propaganda no markating rural pela AEMR com

Pesguisa independente indicow a Manah como Top List, N
a preferida em fertilizantes, além de marca mais forte A AI I

na agricultura, Agradecemos a todos pelo reconhecimentol adubando da!
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Oferecer o texto certo, para o publico certo, no
formato certo, ao preco certo.

Este foi o objetivo d’A Granja desde o seu primeiro
namero. Por ter feito marketing o tempo todo e
por fazé-lo nos dias de hoje, por isso e s6 por isso,
A Granja estd festejando 59 anos de ininterrupta
vivéncia no campo das revistas onde tantas
nasceram e tantas desapareceram. Entre outras,
Dirigente Rural, Coopercotia, Guia Rural da Abril,
Revista dos Criadores, s6 para citar as mais
importantes dos tltimos tempos. Isso sem falar
nas revistas que nascem e sdo distribuidas
gratuitamente junto aos “anunciantes-prospects”. @

Marketing visual

Desde as mudangas do logotipo, adequando-se as
exigéncias do atualizado design identificador, o
tipo de papel, entrelinhamento, corpo das letras,
titulos, subtitulos, cartolas, diagramacao
diferenciada, sempre A Granja no seu devido
tempo atende as
Marketing de contetido §§i§?§f§1§§;§“"r

e racionalidade.

ranja 1 a informar e difundir
em primeira mao s tecnologias, tais como
o arame eletrizado, o milho hibrido. Foi a
primeira publicacdo a fazer campanha
sistematizada contra a aftosa, a primeira a
difundir a necessidade da moderna lavoura
de trigo. Também antes de ninguém explicar
o que era o feijdo-soja, como se denominava
a planta no inicio dos anos 70, A Granja
informava tudo sobre como se plantava e
colhia. O mesmo aconteceu com inseminacao

artificial. Transferéncia de embrides. LIDER RURAL

Cruzamento industrial. _

Defensivos agricolas. Plantio direto. O BRASIL AGRICOLA

Integracdo lavoura/ pecudria. Irrigacdo —T

artificial. Agricultura de precisdo.

Agribusiness. Transgénicos. Biotecnologia.

Genoma. Agricluster. E tantos outros

Cpnceltos € renovagoes tecnoléglcas que A evolucio da marca A Granja, até o uso do pré-titulo:

fizeram o pais ser um dos lideres “O Brasil Agricola”, afim de posicionar o contetido, —_—
ezl fee Tl o @llemee B oo uwma me aue a marca Nov. sey.cavismatica é intocanel

T ‘ 661calhau.pmd - 48 $ 16/02/04, 15:47 ‘ f
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mplesitraseschayes
e 6e fenova & eadla edigio.

) Ha 18 anos A Granja teve a percepcao de que havia
) um buraco no mercado editorial (ﬁ) segmento do
iro agronegocio.
e
S0, O anuario A Granja do Ano é um sucesso ha 18 anos. Um
ta sucesso porque presta um servico inestimavel ao homem
do campo, fornecendo-lhe o nome e endereco de todas as
S, associacdes, sindicatos, fabricantes e prestadores de servico
ril, da area rural. Oferece ainda uma analise completa do
comportamento das principais commodities. Além disso, o
i leitor tem a oportunidade de saber,
em primeira mao, quem sdo os
@.s”. vencedores do troféu Destaque

A Granja Do Ano, escolhidos por voto
direto em seus 25 diferentes setores.
A Granja Do Ano é uma publicacdo
de folego, que acompanha o produtor rural o ano inteiro.

as
o Outra jogada de marketing foi lancar na hora certa a revista AG Leildes.
1S, A Granja tinha uma se¢do chamada “A Granja Leildes”. Com expansado

de um publico especifico interessado e envolvido com o gado de pedigree,
Ledlses resolvemos lancar, em marco de 1997, uma revista dirigiga a este mercado
de elite. Oferecemos uma revista com o nome préprio, personalidade
propria, absolutamente gratis ao nosso leitor, que tem, assim, uma vantagem verdadeiramente
excepcional. Compra uma e recebe duas revistas. Por outro lado, o anunciante de AG Leildes
recebe toda a circulacdo d’A Granja, no minimo quatro vezes maior que qualquer outra revista
do segmento especifico de AG Leildes, por um preco extremamente acessivel.

Marketing de identificacdo Marketing de posicionamento

Percebendo a necessidade da integragio Num bairro perto do centro de Porto Alegre,
entre a teoria e a pratica, A Granja Menino D~eus, a E/d}tora antaurus adquiriu
' _ adquire propriedade rural um casardo de inicio do século XX, .
" denominando-a de Rancho nforosamente restaurado, onde num ambiente
L Centaurus, o nome da editora. iferenciado os computadores respondem
Fazenda profissionalizada e por toda gestdo jornalistica, administrativa
dirigida para dar lucro, também e flnanc.elra da empresa.. Pre.serva.r com
serve de um verdadeiro campo modernidade sempre foi a filosofia de
de provas para a revista e, RHNGHO marketing da empresa.

igualmente de campo de teste GENTH"RUS
para produtos dos

anunciantes. O Rancho

Centaurus fica a 120km da

capital gatcha, nos Campos
de Cima da Serra.

=,
Rocontemente 499 aMmmnreca n"n%nmnlﬂ

‘ 661calhau.pmd

16/02/04, 15:48



FUNGOS

Opcoes de CONTROLE

nao faltam

As doencas fungicas sao fontes de dor de cabeca e prejuizos

constantes para os produtores. Nao se pode atribuir esses efeitos a falta de

informacéao. Ela existe em abundancia e é uma aliada

para minimizar as consequéncias que podem devastar uma lavoura em

poucos dias. Entre as muitas alternativas estao os fungicidas, cujo

e cada 1.000 kg
colhidos no Brasil,
estimarseque 150 kg

figuem no campo devido a
doengasemgeral. A contase-
gue uma estimativa de perdas
de producéo de 15% a 20%,
de acordo com levantamento
da Embrapa. O impacto eco-
ndémico de cada doencga varia
acadaano eregido, dependen-
dodascondigdescliméticas da
safra. Mas uma coisa é certa
asmoléstiasestdo entreosprin-
cipaisfatoreslimitantes paraa
obtencdo dedtosrendimentos.
As doencas flingicas, por
exemplo, precisam ser trate-
das com seriedade, pois se
alastram com rapidez e cau-
sam prejuizos incalculdveis.
A expansio das areas de
plantiodeumadunicaculturaou
a dternancia de culturas sus-
cetiveiscausam o aparecimen-
to de outras doencas e 0 au-
mento do poder de dano nas
quejaexistem. Issoocorrecom
a soja. A sobrevivéncia dos
fungos de uma safra é atribui-

uso deve ser avaliado caso a caso

Glauco Menegheti

Divulgacdo

da a expansdo de aress irriga
das no Cerrado, que torna vié
vel o cultivo da oleaginosa no
outono/inverno paraaproducéo
de sementes.

Esse cultivo favorece a so-
brevivéncia dos fungos causa
dores da antracnose, da ferru-
gem, do cancro dahaste, dapo-
drid&o branca da haste, da po-
dridéo vermelha daraiz e dos
nematoides de galhas e de cis-
to. Aindahamais um agravan-
te. Os cultivos de feijdo, ervi-
Iha, melanciaetomate, rediza
dos sob irrigagdo na mesma
época, sdo afetados por agu-
meas dessas moléstias, aumen-
tando o potencia de inéculo
paraa safra seguinte de soja.

A resisténcia genética é o
método mais prético e econd-
mico para o produtor contro-
lar as doengas. No entanto, a
ciéncia as vezes ndo consegue
ser téo &gil quanto o necessax
rio no desenvolvimento deva-
riedades resistentes. Nesse
caso, algumas préticas preven-
tivasou curativaspodem ser uti-
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Yorinori, da Embrapa Soja: € preciso fazer o monitoramento
da lavoura para a identificago prematura da ferrugem

lizadas com sucesso, desde que atendidas
algumas recomendag0es.

Fases — Logo no desenvolvimento
vegetativo a soja é alvo do crestamento
bacteriano, o mildio e a mancha parda.
Nesses casos, néo se indica nenhum tipo
de controle, pois a oleaginosatem boa to-
leranciaadesfolhanessafase. Tanto afer-
rugem quanto o oidio podematacar aplan-
tanessemomento. Paraelas, aabordagem
precisa ser diferente. Para o oidio, exis
tem variedades resistentes para prevenir a
enfermidade. Sefor constatada ainfecgéo
em cultivares suscetivels, no entanto, re-
comenda-se a intervencdo via fungicidas
triazdis, benzimidazo6iseenxofre. Eladeve
ser efetivada quando as plantas exibirem
de 20% a 30% da &rea dafolhainfectada.

Se a doenca em questéo for a ferru-
gem, cuja temperatura ideal para 0 seu
desenvolvimento varia entre 18° e 28°C,
e éfavorecida por chuvas bem distribui-
das e longos periodos de molhamento, a
aplicacéo de fungicida tem de ser imedi-
ata, em qualquer estagio de desenvolvi-
mento da planta. Osfungicidas recomen-
dados sao os que tém como principio ati-
VO 0s triazdis e a estrobilurina. Claudia
Godoy, da Embrapa Soja, recomenda a
medida preventivaparadiminuir o poten-
cid de dano do indculo se a lavoura for

atacadanafase de desenvol-
vimento vegetativo.

O perigo é anecessidade
de trés aplicagdes quando a
infestacdo se da na fase ve-
getativa. Ja foi constatado
em sete municipios de Goiés
e Mato Grosso, cerca de 25
dias apds o cultivo da soja.

O aparecimento precoce
da doenca pode exigir maior
nimero deaplicagbesdepro-
dutos quimicos para o con-
trole da ferrugem. Conside-
rando que o ciclo da cultura
€ de 130 dias e que o efeito
médioresidua dosfungicidas
éde25dias, pode-seconcluir
gue as lavouras infectadas
pela doenca no inicio do ci-
clo precisardo, em média, de
trés aplicagbes durante todo
0 desenvolvimento da cultu-
ra. Desse modo, 0 custo para
controlar aferrugem sera de
duas sacas por hectare para
cada aplicacdo.

Monitorar é preciso —
O pesquisador da Embrapa
Soja, José Tadashi Yorinori, indicao mo-
nitoramento constante da lavoura como
forma para a identificacdo prematura da
ferrugem, pois os sintomas aparecem em
qual quer fase de desenvolvimento daplan-
ta. “Para observar 0s sintomas da ferru-
gem, € preciso coletar as folhas da parte
inferior daplantaecolocalacontraum fun-
do claro”, diz. A folhainfectada tem mi-
nusculas lesdes em formato de pequenos
pontos escuros e sio salientes.

E preciso ficar atento as doencas fun-
gicas radiculares,
que, geralmente,
aparecem a partir
do florescimento.
Moléstias como a
podriddo parda da
haste (Phialopho-
ra) e a podridéo
vermelha da raiz
(Fusarium spp.)
sdoumaverdadeira
armadilha, pois,
apesar do ataque
ocorrer naraizeno
caule da planta,
causam sintomana
parte aérea. Dai 0
perigo. Elascortam
apassagemdedgua
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Na soja: doencas de final de ciclo como a cercospora causam perdas de

20% e ocorrem normalmente em areas onde a rotacao nao € adotada

na planta no periodo de desenvolvimento
mai s exigente por esseinsumo, razéo pela
qua surgem necroses nas folhas. Para a
podridéo pardadahaste, ha variedadesco-
mercia sresstentes, masnadapodeser fei-
to quando o ataque érepresentado pelapo-
driddo vermelha da raiz. Os fungicidas
existentes sfo indcuos contraosfungosdo
s0lo, pois SO combatem 0s presentes na
parte aérea da planta.

A batalhango cessapor ai. Nofinal de
ciclo, quando aplantaconcentratodaasua
energianavagem paraaformacéo degréos,
alavoura ainda esta sujeita as doengas de
find de ciclo, representadas pea mancha
parda (Sptoria glycines) e crestamento fo-
liar de cercospora (Cercogpora kikuchii),
que chegam acausar perdasde 10% a20%
de produtividade na soja. Essas moléstias
ocorrem mais em areas onde arotacdo de
culturas ndo € adotada. S80 conhecidas
como complexo de doencas defind de ci-
clo devido as dificuldades paraavai&las.

O crestamento foliar de cercospora €
responsavel pela mancha plrpura na se-
mente, quereduz aquaidadeeagermina-
¢80. Quando associados aos danos causa
dos por cancro da haste e antracnose, as
perdas aumentam.

A suaincidénciapode ser reduzidapor
meio do tratamento quimico das sementes
com aincorporacdo dos restos culturais e
arotagdo da sojacom espécies nao-susce-
tiveis, como o milho e a sucesséo com o
milheto. E bom ficar atento a fertilidade
do s0lo e a correta dosificag@o de fertili-
zantes, pois desequilibrios nutricionais e
baixafertilidade do solo tornam as plantas
mai's suscetivels.

Entre osfungicidasrecomendadospara
0 controle das doencas de find de ciclo

Divulgagao
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FUNGOS

est8o o carbendazin, flutriafol, tebuco-
nazole, entre outros. A aplicacéo
deveser fetaentreosestadiosR5.1
(gréosperceptiveisantatoal0Vo Jag
da granacéo) e R5.5 (maioria &
das vagens entre 75% e
100% de granacio) seas g
condicBescliméicasesti- [§45
verem favoraveis a ocor-
réncia de doencas, isto €,
chuvas freglientes e tem-
peraturasvariando de 22°
a 30°C. A ocorréncia de
veranico durante o ciclo
da cultura reduz a inci-
déncia, dispensando a
aplicacdo de fungicidas.

Milho— Eumacul-
tura muito usada naro-
tacdo com a soja e,
como ela, éavo deuma
sériededoencasfungicas.
O pesquisador Nicésio Filadelfo Janssen
de Almeida Filho, da Embrapa Milho e
Sorgo, explicaque a partir dadécada de
90 algumas doencas foliares do milho
passaram acausar sensivel reducéo qua-
litativae quantitativadaproducéo. “ Des-
de essa época tem-se observado o au-
mento da freqliéncia e severidade des-
sas ocorréncias’, diz. Na safra 1999/
2000, por exemplo, estimou-se perdasde
até 80% na producdo de milho no pla
nalto goiano devido & cercosporiose.
“Emmeédia, deixamosde colher até 20%
na producdo de milho devido as doen-
¢as fungicas’, explica Fernando Cezar
Juliatti, fitopatologista e professor da
Universidade Federal de Uberlandia.

O aumento da érea cultivada e do nU-
mero de cultivares comerciais, com dife-
rentes nivels de ressténcia, explicaa es-
calada daincidéncia de doengas na cultu-
ra do milho. Além disso, o pesguisador
eencao manejo inadequado de &gua em
plantios sob pl vb ou na asper%o conven-

Mancha parda: ocorréncia de
veranico dispensa fungicida

Temperatura baixa e alta umidade relativa favorecem
0 desenvolvimento da ferrugem comum no milho

ciond, o plantio direto de milho sobre
restos culturais infectados por fun-
gos, eosplantiosconsecutivosde
" milho durante 0 ano todo.
As principals doencas S50
. amanchadePhaeosphaeria,
asferrugenscomum, polis-
soraebranca, aqueimade
turcicum e a cercosporio-
<. “Acompanhamosuma
evolucdo de doencas na
cultura, principa mente
nas areas de producdo de
milho safrinha no Cerra:
do”, dia Juliatti, também
_ presidente da Sociedade
z» Brasileira de Fitopatolo-
S gia “Nesse sistema de
5 producdo, notase 0 po-
tencia de indculo de do-
encascomofeosféria, cer-
cosporiose e as de espiga,
como fusariose e diplodia.”
Alternativaspreventivasaessasmolés-
tias € que ndo fdtam, como o

versificar os hibridos na propriedade e na
regi&o.”

O melhor momento da aplicagdo dos
fungicidas € entre os estédios vegetati-
vos (sexta folha em diante) e o inicio
do espigamento (antes e apods a antese
polinizagdo). Se possivel, fazer a apli-
cacdo combinadadefungicidascomin-
seticidas para baratear o custo da apli-
cacdo. O uso deve ser feito com aplica-
cOesterrestres (barra). “ N&o temosain-
da informag()&e comparando a aplica-
¢do aérea e viapivd”, constata Juliatti.
O volume de calda deve ser de no ma-
ximo 200 I/ha. “E importante preconi-
zar o uso de fungicidas para as condi-
cOes brasileiras antes do enchimento de
gréos para garantir a sanidade das fo-
lhas. O produtor deve lembrar que fo-
Ihas sadias sdo sinbnimo de produtivi-
dade naculturado milho. Principal men-
teem hibridos de milho proliticos (mais
de uma espiga/planta).”

O controle das doencas fica prejudi-

uso de sementes de boaquali-
dade sanitéria, tratamento de
sementes com fungicidas pro-
tetores e Sstémicos. A imuni-
dade contra as doengas fungi-
castambém é asseguradacom
adubacéo nitrogenadaparcela-
da, bons nivels de potéssio no
solo e na planta, uso de hibri-
doscomressténciaaosproble-
mas emergentes no plantio e
uso defungicidagquando o po-
tencial de indculo for alto.
Também se protege alavoura
quando seevitaplantiostardi-
0s.

Pesquisas realizadas no Ingtituto de
Ciéncias Agrarias da Universidade Fede-
ral de Uberlandia apontam para o uso de
fungicidas em lavouras com médio e dto
potenual de producéo. Abaixo disso, o
Custo ndo compensa o investimento.
“Ha situacbes em que um bom hibri-
do responde com até 50% — diferen-
cia de até 4 mil quilos por hectare —
do seu potencia produtivo quando se
faz umaou até duas aplicagdes no pe-
riodode45a60dias’, esclareceopro-
fessor Juliatti. Ele explicaque se tem
comprovado que é viavel o uso de
fungicidas naculturado ponto devis-
taagrondmico, econdmico esocia nas
condigdesdo Cerrado. “ Principa men-
te quando apenas um hibrido domina
naregido de cultivo. E importante di-

4 F
Queima de turcicum: quando os sintomas aparecem antes
do pendoamento os prejuizos podem ser elevados

cado quando as aplicacdes sfo feitas de-
poisdos 70 dias ou ainda quando se apli-
ca em tempo chuvoso. “Portanto, € de
sumaimportanciaaaplicacéo naausén-
ciado orvalho em folhas molhadas. Um
bom adjuvante ajuda na qualidade da
aplicacéo”, recomenda o professor.

No Brasil, o controle quimico das
doengas foliares do milho tem sido
utilizado em campos de producéo de se-
mentes, multiplicacgo de linhagens eli-
tes e de bancos de germoplasmas. Em
areas de producdo de gréos, deum modo
geral, essa técnica ndo tem sido utiliza-
da por onerar o custo de produgdo. Por
iSO, recomenda-se a utilizacgo de varie-
dades resistentes e rotacéo de cultura, e
um cuidado extremo com osrestos cultu-
rais de uma lavoura infectada.
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Mesmo que o uso de fungicidas ndo
compense, trabalhos realizados pela
Embrapa Milho e Sorgo indicam a utili-
zaca0 de alguns produtos que se mostra-
ram eficientes em pesquisa. A mancha
Phaeosphaeria esta presente em todas as
regiGes onde o milho é cultivado e, em
cultivaressuscetiveis, podereduzir apro-
ducdo de gréosem cercade 60%, em fun-
¢80 da dréstica diminuic&o no tamanho
e peso dos graos. “O plantio realizado a
partir denovembro, emgeral, permite que
acultura se desenvolva sob altas precipi-
tacdes pluviométricas, propiciando as
condi¢Bes adequadas para o desenvolvi-
mento dadoenca’, diz Jansen, daEmbra
pa. Para o controle dessa moléstia, sdo
eficientes osfungicidas mancozeb e azo-
xystrobin. A utilizagdo do primeiro re-
sultou em aumento de 63,1% na produ-
¢ao de gréos em relacdo a testemunha
sem nenhum produto.

Jaaferrugem comum éencontradaem
todas as regides de cultivo do Pais. E no
Sul, no entanto, onde sdo observados os
piores danos a cultura. Temperaturas bai-
xas (16° a 23°C) e dta umidade relativa
(100%) favorecem o desenvolvimento da
doenca. Nesse caso, para 0 controle s8o
eficientes os fungicidas azoxistrobin, te-
buconazole e prochloraz

A ferrugem polissora € dependente
daaltitude, ocorrendo com maior inten-
sidade abaixo de 700 metros. Ela esta
distribuida por toda a Regido Centro-
Oeste, noroeste de Minas Gerais, S&o
Paulo e parte do Parana. Altitudes aci-
made 1,2 mil metros sdo desfavoraveis
ao desenvolvimento dessa doenga. S&0
eficientes nesse caso osfungicidas com
0s principios ativos azoxystrobin, tebu-
conazole e imibenconazole.

Jaaferrugemtropica encontrase dis-
tribuida no Centro-Oeste e Sudeste (norte
de S3o Paulo). O problema é maior em
plantioscontinuosdemilho, principamen-
te &reas de pivo central. A doenga é favo-
recida por condicOes de ata temperatura
(23°a 34° C), dtaumidade relativa e bai-
xas dtitudes. Por ser menos exigente em
umidade, o problematende aser maior na
safrinha “No Brasil, jaforam determina
dos danos de 44,6% a producgo de milho
pelas ferrugens branca e polissora, sendo
amaior parte atribuidaa P. polysora.

A queima de turcicum, por sua vez,
condtitui-se em um dos problemas fitossa-
nitérios que mais afetam o cered. Princi-
pa mente ascultivaresde milho-pipocaséo
altamente suscetivels a esse fungo. Quan-

Divulgacao

A cercosporiose ocorreu severamente pela
primeira vez no Brasil em 2000

do os sintomas da doenga aparecem antes
do pendoamento, os prejuizos podem ser
elevados. Hardatosem que o controle da
doenca incrementou a producéo em até
66%. Nesse caso, os produtos eficientes
s%0 o tebuconazole, imibenconazole, tri-
forine e prochloraz

A cercosporiose do milho ocorreu se-
veramenteno Brasil pelaprimeiravezem
2000, no sudoeste de Goias (Rio Verde,
Jatai, Montividiu e Mineiros). Ainda é
umadas maisimportantes doencasfolia
res dessa cultura nessa regido e também
no noroeste de Minas Gerais (Paracatu).
Mastambém existem relatos de suaocor-
réncianos Estados de S&o Paulo, Parand,
SantaCatarinaeRio Grandedo Sul, além
de no Tridngulo Mineiro.

A severidade da doenca aumenta em
condigdes de ata umidade relativa e tem-
peratura diurna, variando de moderada a
ata, bem como em noites frias, com for-
macao deorvaho e, principalmente, quan-
do atemperatura se eleva logo apos dias

nublados ou chuvosos. Conforme Nilceu
Nazareno, pesquisador da area de prote-
¢&o de plantas do Instituto Agrondmico
do Paran& (lapar), o fungo que também
ocorre nos Estados Unidos, consegue so-
breviver no solo a temperaturas abaixo
de zero, dada a sua resisténcia.

Em termos de futuro o pesqguisador
Fernando Juliatti diz que o controle po-
derd ser direcionado para aplicacbes no
baixeiro das plantas. Nesse caso, as
aplicagdes com pontas leque poderdo
ser testadas comparativamente com as
pontas em jato conico. Vislumbra-se
também o uso de aplicacbes com gra-
nulados via solo e com fungicidas sis-
témicos de alto efeito residual, ou com
jato dirigido para a base da planta.

Feijao com arroz— Quem diriaque
0 prato preferido do brasileiro — com-
posto de duas culturas, o feijdo com ar-
roz —também pudesse ser avo freqlien-
te de doencas fungicas? Por ser cultiva-
do durante todo o ano e em ambientes
diversificados, o feijéo fica sujeito a di-
versos fatores que interferem na sua pro-
ducdo. Entre estes, um dos principais séo
asdoencas. “ O feijoeiro comum € hospe-
deiro deinimerasmoléstiasque, além de
diminuir a produtividade da cultura, po-
dem depreciar a quaidade do produto”,
diz Aloisio Sartorato, pesquisador daEm-
brapa Arroz e Feijéo.

Wagner Nunes, engenheiro agronomo
e proprietério da Consultoria Agrosiste-
meas, diz que a medida fitossanitériamais
importante éarotacdo de culturas, tendo o

A GRANJA - 35




FUNGOS

Sartorato, da Embr.a.pa Arroz e Feijao: as

doencas do feijéo prejudicam a
produtividade e a sua qualidade final

cuidado paranéo fazer o plantio em &reas
onde existem restos culturais de feijéo.
Outra medida preventiva € 0 uso de se
mentes sadias, bem como a escolha de
variedades resistentes, tais como lapar 81,
Juriti, Rubi e Bonitéo. O agrénomo tam-
bém aconselha ndo plantar em &reas con-
tinuas. “O escaonamento deve ser de tal
forma que o inicio e o fim de um talh&o
ndo ocorramais que 10 dias, com distan-
ciade 100 metros entre um e outro”, ensi-
na Nunes.

Deve-se optar por fungicidas preven-
tivos e sistémicos, pois ndo existem pro-
dutos €ficientes individualmente. “A as-
sociagdo de um sistémico comum decon-
tato sempre seramais eficiente que o uso
isolado de um deles’, diz o agrénomo.
Nunes lembra também que, para o con-
trole, € necessario cuidar daqualidade da
aplicagdo, com a distribuicdo bem-feita
dos produtos. Essa etapa diz respeito aos
tipos de bicos, cujamedida adequadane-
cessita de assisténcia técnica. “Com um
gasto deR$80aR$ 100, é possivel asse-
gurar o potencia produtivo que a pessoa
construiu”, assegura o proprietério da
empresa, cujasedeficaem Formosa/GO.

Entreasprincipaismoléstiasestaaan-
tracnose do feijoeiro comum, cujo agen-
te causador € o fungo Colletotrichumlin-
demuthianum. Essa € uma das doencas
de maior importancia, afetando cultiva
res suscetivels cultivadas em locais com
temperaturas de moderadas afrias e dta
umidade relativa. Quanto mais preco-
ce for o aparecimento da doenca, mai-
ores serdo as perdas, que podem che-
gar a 100% quando sdo utilizadas se-
mentes de baixa qualidade em condi-
¢Oes de ambiente favoraveis ao seu de-
senvolvimento. “O fungo, que pode
aparecer em toda a parte aérea da plan-
ta, além de diminuir o rendimento da
cultura, depreciaaqualidade do produ-

to, tornando-o improprio para 0 consu-
mo”, explica Sartorato.

As condicfes ambientais que melhor
favorecem a enfermidade sdo temperatu-
rasmoderadas, comoidea al7°C, edta
umidaderelativa. “ Por isso, laémaisim-
portante naRegido Sul”, considerao pes-
quisador Sartorato. Essas caracteristicas
s80 comuns no plantio das aguas ou no
plantio de outono/inverno com irrigacéo
suplementar e pouco freqliente no plan-
tio da seca ou safrinha.

O controleinclui o emprego desemen-
tes de boa qualidade, o uso de cultivares
resistentes, as préticas culturais como ro-
tacdo de culturas e eliminagdo dos restos
culturais e o tratamento quimico tanto da
semente como da parte aéreadas plantas.
Deve-se, também, evitar transitar na la-
voura quando afolhagem estiver imida.

Marlon Méanica, que com a familia
planta8 mil hectaresdefeijdo em Unai,
noroeste de Minas Gerais, dos quais
parte irrigado, tem problemas com an-
tracnose e mancha angular. Ele aerta
parao fato de que, depois de instalada,
de 50% a 60% da lavoura pode ser to-
mada pelas doencas sem o devido tra-
tamento em trésdias. Sob irrigacéo, fica
mais facil a aplicacéo de produtos e o
préprio controle da doenga, pois basta
desligar os pivos eredlizar o tratamen-
to. Jano plantio de veréo o manejo do
produto complica, pois uma chuva de-
pois da aplicacéo pde tudo a perder.

Nas fazendas dos Ménica, a aplica-
¢do de fungicida estanhado e triazol con-
tra a antracnose € redizada antes da flo-

racdo. Com as vagens ja em formaco,
mai strés passadas de fungicidasio redi-
zadas. Eledertaparaofato deque o cha
mado felj&o precocinho é bastante susce-
tivel a essadoenca e deve ser evitado.

Outra doenca importante nessa cultu-
raéamanchaangular dofeijoeiro comum,
cujo agente causal é o fungo Phaeoisa-
riopsis griseola. Este é encontrado em
todas as regiGes onde se cultivaalegumi-
nosa, do Oiapoque ao Chui. Apesar de
ser uma das primeiras doencas do feijoei-
ro a ser estudada no Brasil, a suaimpor-
tanciaecondmicafoi inicialmente descon-
siderada devido a suaocorrénciasd no fi-
nal do ciclo da cultura. Na década de 90,
no entanto, passou a ser considerada uma
das principais doengas, causando perdas
gue podem variar entre 7% e 70%. A s
veridade dainfeccéo depende, entretanto,
da suscetibilidade da cultivar, do momen-
to desuaocorréncia, das condigdesdeam-
biente, entre outros fatores.

O patégeno é disseminado pelo ven-
to, a chuva, as sementes e as particulas
de solo infestadas. Os fatores climéticos
ideai s para 0 seu desenvolvimento seddo
por temperaturas moderadas (24°C), com
periodos de alta umidade relativa sufi-
cientemente longos, alternados com pe-
riodos de baixa umidade e a acdo de
ventos. O desenvolvimento das epide-
mi as depende também do sistemaagri-
colautilizado. Por exemplo, aincidén-
cia da mancha angular € mais severa
em feijoeiro cultivado em associagdo
com o milho do que em monocultivo.
O controle dessa enfermidade pode ser

T

O patégeno da mancha angular é disseminado pelo vento, chuva, sementes e particulas do solo
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alcancado com o plantio de sementes
de boa qualidade, do uso de cultivares
resistentes, e também com adiminacao
de restos culturais e também o tratamen-
to quimico. Os Ménica utilizam fungici-
das com estrobilurina.

A ferrugem do feijoeiro fecha o con-
junto de doencgas cujos efeitos causam
grandes prejuizos econdmicos. Ela tam-
bém esta presente em todas as regides
onde se cultiva o feijao. As plantas sfo
mais vulnerdveis a doenca nos estadios
de pré-floracao e floragdo, o que aconte-
ce normamente dos 30 a 45 dias apds a
germinagdo. Se as plantas forem infecta
das nessasfases, as perdas podem atingir
até68%. A ferrugem ocorre maisfreqlien-
temente nas folhas, mas pode ser encon-
tradatambém em vagens e hastes. Ospri-
meiros sintomas s&o observados na parte
inferior dasfol has, como manchas peque-
nas, esbranquicadas e levemente salien-
tes. Essas manchas aumentam de tama-
nho até produzirem pustulas maduras, de
cor marrom-avermelhada. Longo perio-
do de umidade relativa (10 a 18 horas),
superior a 95%, e temperaturas entre 17
e 27°C favorecem ainfeccéo.

Arroznaplantagdo— Dofeijéo pas-
Samos para o arroz, outraiguaria aprecia-
da pelos brasileiros e iguamente abalada
pelas doencas fungicas. Entre asde maior
importancia estéo abrusone, amanchade
gréos, asrizoctonioses, amanchapardae
aescalcadura. “ Deve-seconsiderar queem
todo o mundo jaforam relatadas em torno
de 80 doencas que podem afetar a cultura
do arroz’, avdia Jodo Maciel, pesquisa
dor do Irga na érea de fitopatologia.

Algunsdosletorespodemter aseguin-
tedlvida: asdoencasfungicas queatacam
0 arroz de sequeiro S0 as mesmas obser-
vadas no cultivo irrigado? Basicamente
sm. “A principd diferencaéqueagumas
doencgas podem ter suaincidéncia ou se-
veridade reduzida ou favorecida de algu-
ma formaem funcéo das condigdes pecu-
liares a cada um dos dois ecossistemas’,
explicaMeaciel. “No sistema sequeiro, 0s
danos provocados por agumas doengas,
notadamente a brusone, s8o muito mais
severos’, esclarece o professor Marcelo
Gravinade Moraes, do Laboratorio de Fi-
topatologia da Universidade Federal do
Rio Grandedo Sul (UFRGS). Nessecaso,
0s prejuizos diretos e indiretos ocasiona
dos pela brusone, nasfolhas e nas panicu-
las, podem, em funcéo das condicles fa-
voréveis adoenca, acarretar perdas de até
100%.

Asprincipaismedidas preventivases-
t80 associadasao emprego depréticascul -
turais adegquadas com aresisténcia gené-
ticade cultivares e, podendo, em alguns
casos especificos — principalmente no
caso da cultura de sequeiro — fazer-se o
uso do controle quimico. Entre as préti-
cas culturais preventivas estdo a aduba-
¢d0 equilibrada, evitando excessos na
dose de nitrogénio, semeaduraem densi-
dade, espacamento e época adequada,
além de manutencdo da lamina de agua
uniforme, no caso da culturado arroz ir-
rigado. Também se deve usar sementes
de boa qualidade sanitéria, rotacéo de
cultivares a cada trés/quatro anos, evitar
semeaduras tardias e ndo usar atas den-
sidades de semeadura e espacamento re-
duzidos.

Brusone — No Brasil, como a prin-
cipa doencado arroz é abrusone, amai-
oria dos programas de melhoramento de
arroz é direcionada para desenvolver ge-
nesderesisténciaaela Elessfofeitosvia
cruzamentos e avaiacdo de ressténcia a
doencas, paragerar gendtiposdearroz que
apresentam ressténciaa doenca.

O pesquisador do Irga destaca que
80% das cultivares registradas para plan-
tio no Rio Grande do Sul s8o suscetiveis
adoenca, dai a importancia das préaticas
preventivas. Quanto aosfungicidas, oses-
pecialistas afirmam que essa dternativa
€ complementar, e deve ser usada com
critérios. “Com excecdo da brusone, 0s
fungicidas ndo sdo recomendados para o
controle de doencas em funcéo dos ni-
Vveis de danos ndo serem muito grandes e
0s custos financeiros e ambiental s serem
elevados’, diz o professor da UFRGS.
Mesmo no caso da brusone, os fungici-
das sfo recomendavels somente nas la

vourascomato nivel detecnologiaeonde | i

possa ser feita a aplicacdo aérea.

Escolha — Antes de optar pelo con-
trole quimico, algumas informagdes de-
vem ser consideradas. E preciso verificar
sealavouraestidsituadaemumloca com
histérico deocorrénciadadoencaemanos
anteriores. Vale a protecdo quando a cul-
tivar é suscetivel e asemeadurafor reali-
zada depois dos periodos favoraveis. Er-
ros de manejo, como densidade de seme-
adura muito alta e a aplicaco excessiva
de nitrogénio, requerem algum cuidado
quimico. Completam a lista o clima fa
voravel para o surgimento dadoencae o
Seu aparecimento nalavoura.

Manego— Macid indicaque o esté-
diomaisindicado paraaaplicacéo defun-

gicidaénofina deemborrachamento até
oinicio daemisso das paniculas (até 5%
das paniculas emitidas). “A acdo serve
para proteger as paniculas’, diz. Uma
novaaplicacdo pode ser redlizadade 10a
15 diasdepois. De acordo com o especia-
lista, de maneira geral, o tratamento de
sementes com fungicidas nas condigdes
daRegido Sul n&o trazem um bom retor-
no em termosde produtividade, muito em
funcdo da qudidade sanitéria da semen-
te. Ja para o arroz de sequeiro, se reco-
mendao tratamento de sementescom fun-
gicidassistémicos paraaprotecdo dafase
vegetativa contra brusone. m
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HERBICIDA

Resisténcia de
plantas daninhas
a0 GLIFOSATO

Pedro J. Christoffoleti, professor associado do Departamento de Producéo Vegetal,
Area de Biologia e Manejo de Plantas Daninhas/ESALQ
Ramiro Lopez-Ovejero, doutorando do Programa de Pés-graduagdo em
Fitotecnia da ESALQ/USP

ma das discussoes atuais eine-

vitaveisnaagriculturabrasilei-

ra e mundial esta relacionada
com o potencia de selecéo de bidti-
pos de plantas daninhas resistentes ao
herbicida glifosato. N&o so pela utili-
zacdo intensiva nas areas de plantio
direto e outras onde é utilizado para
0 controle ndo-sel etivo de plantas da-
ninhas (fruticultura e florestas), mas
também pelo potencial de aplicacéo
nas culturas transgénicas tolerantes a
ele. Recentemente, foi confirmado um
caso de resisténcia ao glifosato no
Brasil: do Lolium multiflorum (aze-
vém). Apesar de amplamente utiliza-
do na agricultura brasileira, é o pri-
meiro caso relatado no Pais para este
herbicida. Por esse motivo, esclarece-
mos alguns conceitos sobre o fendme-
no daresisténcia a esse grupo de her-
bicidas (inibidores da EPSPS, enzi-
ma responsavel pela sintese dos ami-
noacidos aromaticos) e propomos al-
ternativas de prevencdo e manegjo.

A ampla variabilidade genética é
umadas principais caracteristicas das
plantas daninhas, que permite a adap-
tacéo e a sobrevivéncia dessas espé-
cies em diversas condi¢Oes ambien-
tais e do agroecossistema. Assim, de-
vido a utilizac&o intensiva de herbi-
cidas nas Ultimas décadas, algumas
populacdes de plantas foram selecio-
nadas, havendo selecao de bi6tipos re-
sistentes a todas as classes de herbi-
cidas. Alguns mecanismos de acao
tém selecionado biétipos resistentes

com mais fregliéncia que outros. Os
herbicidas inibidores da ALS (sulfo-
niluréias eimidazolinonas), por exem-
plo, tém centenas de relatos de sele-
¢do de bidtipos resistentes no mundo
e o glifosato e os herbicidas inibido-
res de Protox, muito poucos.

A resisténcia de plantas daninhas
a herbicidas € a capacidade natural e
herdavel de alguns biétipos, dentro de
determinada popul acdo de plantas, de
sobreviver e se reproduzir apés a ex-
posicdo a dose de um herbicida, que
seria letal a uma populag&o normal-
mente suscetivel da mesma espécie.
Biotipo € um grupo de individuos com
carga genética semel hante, pouco di-
ferenciado da maioria dos individuos
da populagdo. Segundo o Herbicide
Resistance Action Committee —
HRAC, s&o registrados 284 biotipos
resistentes em 270 mil locais do mun-
do, distribuidos entre 170 espécies.
No Brasil, existem 11 bi6tipos resis-
tentes registrados.

A variabilidade genética natural
existente em qualquer populagdo de
plantas daninhas € a responsavel pela
fonteinicial deresisténciaem uma po-
pulacdo suscetivel de plantas. Assim,
todas elas, independentemente da apli-
cacdo de qualquer produto, provavel-
mente contém plantas individuais (bi6-
tipos) que sdo resistentes a herbicidas.
Geramente, as mutacBGes génicas, que
ocorrem em uma populacdo susceti-
vel a qual ainda ndo foi submetida a
pressédo de sel ecdo pelo herbicida, sdo

k"

‘.

resultantes de outros fatores de re-
combinac&o genética, ndo sendo, por-
tanto, induzidas pelo agente de sele-
¢ao, ou sgja, 0 herbicida. N&o existe,
até o momento, nenhumaevidénciade
gue os herbicidas tenham algum efei-
to mutagénico nas plantas capaz de
induzir ou criar resisténcia.

A resisténcia de plantas daninhas
a herbicidas é resultante do processo
evolucionario. Os bi6tipos resistentes
ocorrem naturalmente em baixa fre-
giiéncia e a pressao de selecdo exer-
cida pela aplicacdo repetitiva de de-
terminado produto ou de herbicidas
diferentes, mas que apresentam o mes-
mo mecanismo de acdo, além dafalta
de rotacéo de culturas (monocultura),
aumenta a frequiéncia dos individuos
resistentes na populagdo

O surgimento daresisténciaéiden-
tificado, geralmente, quando 30% das
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plantas mostram-se resistentes. Nor-
malmente, ela se apresenta em man-
chas e aumenta a sua propor¢éo com
aaplicacdo repetitivado herbicida, fi-
nalmente dominando a &rea.

Azevém — O azevém é uma espé-
cieutilizadacom varios propositos: por
exemplo, no sistema de plantio direto
como cobertura de inverno, como co-
bertura viva ou morta em pomares, e
forrageira. No sistemade plantio dire-
to, a dessecacdo ou o controle dessa
espécie é realizado normalmente com
a aplicacdo de herbicidas ndo-seleti-
vos, em diferentes estagios fenol ogi-
cos, sendo o glifosato o herbicidamais
utilizado para esse fim. Assim, pelas
caracteristicas bioecol 6gicas da plan-
ta daninha e pelas estratégias de ma-
nejo atualmente utilizadas, a selecéo
de bi6tipos resistentes desta planta ao
glifosato é possivel.

O glifosato € um herbicidando-se-
letivo, de agéo sistémica, usado no
controle de plantas daninhas anuais e
perenes. E utilizado nas culturas para
manejo da vegetacdo antes do plantio
da cultura, principalmente nas areas
de plantio direto e no manejo de plan-
tas daninhas na linha de culturas pe-
renes. Derivado de aminoécidos, tem
como mecanismo de agdo a inibicéo
daenol-piruvil-shikimato-fosfato sin-
tetase (EPSPs), enzima responsavel
por uma das etapas de sintese dos
aminodci dos aromati cos, como tripto-
fano, fenilalanina e tirosina.

O herbicida tem sido usado inten-
sivamente na agricultura ha mais de
25 anos e, até 0 momento, um ndme-
ro limitado de popul agbes de plantas
daninhas sofreu presséo de sel ecéo su-
ficiente para selecdo de biotipos re-
sistentes. O primeiro caso deresistén-

cia de plantas daninhas a ele foi regis-
trado em 1996. Até o momento, foram
registradas ocorrénciasdebidtiposresis-
tentes de Lolium rigidum, Eleusine in-
dica, Conyza canadensis, Lolium multi-
florum, Conyza bonariensis e Plantago
lanceolata (Weed Science, 2003) em seis
paises.

Embora néo seja possivel afirmar

gue a selecéo de popul acdes de plan-
tas daninhas resistentes ao herbi-
cida glifosato ndo ocorrerd, é no-
tavel que, embora seja o herbi-
cida de maior volume de ven-
das no mundo, sendo utilizado
por quase trés décadas e, em
muitos sistemas de producao,
aplicado até mesmo de forma
repetitiva, tem selecionado
apenas algumas popul aces de
plantas daninhas resistentes.
Portanto, € evidente que apre-
sentaum potencial reduzido de
selecdo de bidtipos resistentes
de plantas daninhas. Outros her-
bicidas, pertencentes as mais di-
versas classes quimicas e meca-
nismos de acado, tém centenas de
relatos de selecdo de popul acdes re-
sistentes, especialmente os herbicidas
do grupo quimico das triazinas, dos
inibidores da acetolactato sintase
(ALS) e da acetil coenzima A carbo-
xilase (ACCase).

O ndmero reduzido de relatos so-
bre a selecéo de populacdes de plan-
tas daninhas resistentes ao glifosato
pode ser fundamentado nas caracte-
risticas bioguimica, quimica e biol6-
gica desse herbicida nas plantas e no

A dessecacéo do azevém é realizada com a
aplicacdo de herbicidas ndo-seletivos
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HERBICIDA

Algumas praticas
para prevenir ou
manejar a resisténcia

Manejo apropriado dos herbicidas

1 — Utilizar herbicidas com pouca
atividade residual no solo.

2 — Otimizagao da dose, época e ni-
mero de aplicagdes; minimizar a apli-
cacao de herbicidas especificos, evitan-
do o uso continuo de produto ou produ-
tos com 0 mesmo mecanismo de acao.

3 — Rotacgdo de herbicidas com me-
canismos de acao diferenciados, porém
efetivos sobre 0 mesmo espectro de plan-
tas daninhas. Por exemplo, uma das al-
ternativas de manejo de populagao resis-
tente ao glifosato é a aplicacéo sequen-
cial ou emrotagdo com graminicidas.

Rotag&o de culturas

1—Semeadura de diferentes culturas nas
safras (culturas, pastagens e forrageiras).

2 — Semeadura de diversas culturas que
permitam o uso de herbicidas de diferentes
mecanismos de acdo ou ndo utilizam herbi-
cidas.

3—Semeaduradevariasculturasque per-
mitam a utilizagdo de métodos alternativos
de controle (diferentes do quimico).

Monitoramento ap6s a aplicacdo dos
herbicidas

1 — Monitorar manchas de plantas que
escapem ao controle, avaliando possiveisfa-
Ihas de aplicagéo.

2 —Eliminar focosiniciais de resisténcia
quando for confirmada a ocorréncia.

3 — Utilizar praticas ndo-quimicas que
objetivem o fortalecimento da capacida-
de competitiva da cultura, representada

pelo seu rapido estabelecimento e de-
senvolvimento.

4 — Préticas de cultivo mecanico (a
enxada rotativa e os cultivadores sele-
tivos).

5 — Prevencgao da disseminagdo de
sementes por meio do uso de equipa-
mentos limpos.

6 — Evitar a disseminacao de aze-
vém resistente. Essa pratica pode ser
efetuada quando nao se utiliza semen-
tes de azevém para plantio, como for-
rageira originaria da limpeza de se-
mentes de cereais (beneficiadoras).
Esse método pode ajudar a dissemina-
¢ao de sementes resistentes.

7 — Dessecar culturas de inverno o
mais cedo possivel, controlando assim
0 azevém em estadio mais jovem de
crescimento e, conseqlientemente, em
estadios mais suscetiveis.

solo. E importante mencionar que, nos
ensai os de campo e casa-de-vegetacdo
realizados com o azevém resistente no
Brasil, a resisténcia ao glifosato néo
foi absoluta como para os inibidores
da ALS, ou sgja, no caso de glifosa-
to, quando se aumenta a dose, pode-
se controlar a planta daninha. Esse
fato ndo ocorre, por exemplo, para o
picéo-preto, resistente aos inibidores
da ALS, em que o biétipo resistente
ndo é controlado pelo herbicida, in-
dependentemente da dose utilizada.
Diversas pesquisas tém sido con-
duzidas com o objetivo de elucidar o
mecanismo de resisténcia de plantas

daninhas ao glifosato, sendo que o as-
sunto ainda ndo esta completamente
esclarecido. Dentre os possiveis me-
canismos de resisténcia, destaca-se a
absorcéo, atranslocacado, a metaboli-
zagdo e as alteragdes da enzima-alvo
do glifosato - EPSPs.

Manejo e prevengdo — Quando
ocorrem plantas daninhas resistentes
aos herbicidas em umaérea, com den-
sidade suficiente para limitar a pro-
ducdo das culturas agricolas, ha ne-
cessidade de mudancas nas praticas de
manejo utilizadas. Deve ser levado em
consideracéo, a longo prazo, um sis-
tema integrado de controle em siste-

™

Nos ensaios de campo com 0 azevém resistente no Brasil, a tolerancia ao glifosato nédo foi absoluta

mas de producdo que envolva méto-
dos culturais, fisicos, mecanicos e
guimicos, além de outros. E necessa-
rio alterar constantemente as préticas
normal mente utilizadas para o contro-
le de plantas daninhas, visando a evi-
tar ou retardar o aparecimento de
plantas resistentes. m

Rodovia BR-101 - km 414
Caixa Postal 500
Fone/Fax: (**) 48 524-0030
CEP: 88900-000 Ararangua-SC
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ptar por técnicas conservacio-

nistas para a preservagéo e ma-

nutencéo do solo, colaborando
para maior vida Util da fertilidade das
areas submetidas ao manejo agricola
n&o deve ser apenas uma agdo sensata.
E umanecessidade constante e estaentre
0s procedimentos mais importantes para
0 produtor, pois ndo basta simplesmente
plantar e produzir, mas deve-se pensar na
longevidade da area destinada a lavoura
para uma boa resposta produtiva.

antes que seja tarde

Alexandre Franco dos Santos

Tanto os macronutrientes: nitrogénio,
fosforo e potassio (0 famoso trio NPK)
emais cicio (Ca), magnésio (Mg) e en-
xofre (S) como também os micronutrien-
tes: zinco (Zn), boro (B), cobre (Cu), man-
ganés (Mn), ferro (Fe), cloro (Cl) e mo-
libdénio (Mo) precisam estar preserva-
dos ou recompostos no solo para a ga-
rantia da boa fertilidade e crescimento
das plantas. Assim, ter atotal compreen-
sa0 da tecnologia a ser adotada na area
de plantio é fundamental ao produtor

sistema
convencional ou em
plantio direto, o produtor
deve buscar no pés-colheita
alguma das praticas
conservacionistas

disponiveis para

a renovacao
OU recuperacéo
da érea

parase
conse-
guir re-
sultados
positivos
na acao do
preparo da
terra.
Portanto, € indispensavel fazer
amostragens da anélise de solo paraa
correta formulagdo do adubo a ser
aplicado e contar com aassisténciaou
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acompanha-
mento técnico deum
agrébnomo, que € o essen-
cial para que todo o processo
tenha éxito do comeco ao fim. “O
custo da andlise de solo é barato, em
média sai por R$ 25,00 cada amos-
tragem”, argumenta o agrobnomo Al-
berto Carlos de Campos Bernardi,
pesquisador da Embrapa Sol os.

O valor daamostragem — A an&
lise de solo é um recurso de informa-
¢Oesimportantes para a otimizacgéo do
correto uso de nutrientes a ser recom-
postos no solo. No Cerrado, regiéo
predominantemente de solos pobres
de nutrientes, por exemplo, uma
amostragem para cada 5 ha tem um
custo médio equivalente a dois tercos
de uma saca de soja. “A amostragem
permite um plano de corre¢do de solo
adequado e d& condic¢des de maximi-
zar 0 sistema de producgéo da lavou-
ra’, afirmaGlaucio Roloff, agrénomo
ph.D em Conservagdo do Solo e Agua
e professor adjunto do Departamento
de Solos da Universidade Federal do
Parana (UFPR).

“Sob o ponto de vista da conserva-
¢80, 0 conhecimento do tipo de solo da
areaa ser mangjada é fundamental, uma

vez que cada um deles se comporta de
maneira diferente para as interagdes da
aguano sistemasolo/planta/atmosfera’,

& completa Pedro Henrique Cerqueira

Luz, agrébnomo e responsavel
. pela area de Ciéncias

Agréarias daUSP de
& Pirassununga

As
variacoes
de solos—
Conforme
bibliografia
do Servico
Nacional de
Levantamento e
Conservagdo de
Solos da Embrapa
Solos, num trabalho
conduzido pelos
pesquisadores Fernando
Cezar do Amaral, Nilson
Rendeiro Pereira e Waldir
de Carvaho Jr., no Brasil
existem cinco variagdes de
limitagdes de solos e cada um
tem uma porcentagem especifi-
ca de quanto representam da area
de producéo agricola. Os solos
com problemas de acidez represen-
tam 84% e sdo aguelas areas que
possuem concentracdo de aluminio
em maior escala e ferro e manganés
em menor escala.

Os solos com auséncia de oxigé-
nio em épocas variadas do ano sao
16% do total. Esse tipo apresentava-
riagdes significativas do lencol frea-
tico, atingindo azonaradicular e, de-
pendendo, pode levar
a uma saturacdo ou
encharcamento da
area. Os solos sem li-
mitacdo para 0 uso
agricola — por causa
de uma boa reserva
de nutrientes, drena-
gem e propriedade fi-
sica satisfatoria aten-
dendo a todas as exi-
géncias do ciclo da !
planta — representam ~ ;
9% da érea agricola
disponivel.

Bernardi: ‘‘sistema convencional
expde 0 solo ao processo erosivo”

A existénciade solosrasosrepresen-
ta 7% e sdo agquelas areas de pequeno
volume e insuficiente para o desenvol-
vimento da planta com pouca absor-
¢do de nutrientes e sujeito a seca. E,
por altimo, hé ainda os solos com pro-
blemas de salinidade, cujo indice é de
2%. Esse tipo apresenta elevada con-
centragdo de sais e principalmente o
sddio, causando adesestabilizacdo dos
nutrientes. De todos os casos vale sali-
entar que apenas o de solo raso ndo tem
meio de corregao.

O pesquisador Cergueira Luz, da
USP, também cita algumas préticas de
conservagao do solo maisfreqlientes no
ambito agricolae asdivide em trés seg-
mentos: as de carater de manejo cultu-
ral, como a utilizacdo do plantio em ni-
vel, rotacdo de culturas, adubacdo verde
e plantio direto; as de cardter mecanico,
por exemplo, a adocdo da construcéo de
terragos, e as de cardter auxiliares, como
€ 0 caso da manutencdo das estradas e
carreadores, &reasde preservacdoou, ain-
da, a construgéo de vias de escoamento
das &guas.

Convencional x plantio direto —
Comparando as opgdes de uso do siste-
ma convenciona no trato com o solo e
da opc¢do pelo plantio direto, é possivel
destacar que, no sistema convencional, o
lado positivo da aracdo é que esse revol-
ve 0 s0lo, deixando toda a &rea livre de
plantas daninhas, evitando que mais tar-
de a cultura escolhida para a semeadura
tenha de concorrer com a planta invaso-
ra. Por outro lado, essesistemaretiratoda
a cobertura vegetal até entdo disponivel.
E n&o tem jeito, solo descoberto, sem co-
bertura vegetal, € mais suscetivel a ero-
s80. “O sistema convencional tornou-se
o fator principal de exposi¢édo do solo ao
processo erosivo”, diz o agrénomo Al-
berto Bernardi, da Embrapa Solos.

Ja em relacdo ao
plantio direto na palha
a historia é bem dife-
rente. “A estimativa é
deque, atualmente, em
torno de 30% do total
das areas reservadas
paraas culturas anuais
adota o sistema de
plantio direto, prevale-
cendo as areas de cul-
tivo da soja no Cerra-
do, uma regido que
ocupa 204 milhdes de
hectares ou 25% do

Divulgagéo
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territério na-

cional”, destaca N\
MauricioRizzatoCoe- Qe
Iho, agrénomo e pesouisa-

dor daEmbrapaSolos. E desa-
fiador para qualquer atividade
agricolao uso adequado dosrecursos na
turais, tais como solo, &gua, ar e biodi-
versidade. “Isso € obtido por meio do
planejamento do uso da terra associado
aadocdo de sistemas conservacionistas,
como o plantio direto”, destaca Coelho.

Com o correto uso daadubagéo ver-
de com o uso de culturas de inverno ou
de verdo, o produtor, além de colher
umasaframais produtiva, também tera
mais oferta de biomassa (a palha da
soja, do milho, do milheto, do sorgo,
do trigo, da aveia, do azevém, entre
outras), para produzir matéria organica
parafazer arotacdo de culturaem plan-
tio direto.

Os riscos de erosdo — De acordo
com um levantamento feito pelo pesgui-
sador Manzatto, da Embrapa Solos, em
sua obra Uso Agricola dos Solos Brasi-
leiros, aproximadamente 35% dos solos
brasileiros sdo natural e altamente sus-
cetiveis a erosdo. Nessas regides, uma
auséncia de préticas de conservacdo do
solo pode acelerar 0 processo erosivo e
originar a degradacdo ambiental. “Com
o plantiodireto, o produtor consegue ate-
nuar, mas nao eliminaapossibilidade de
erosfes’, diz Glaucio Rollof, da UFPR,
que informa que no Parang, por exem-

E indispensavel fazer analise do solo para o uso correto
de adubos. Cada amostra custa, em média, R$ 25,00

plo, vérios produtores estdo enfrentan-
do problemas de erosdo mesmo
em areas de plantio direto.
Entre alguns fatores
responsaveis por
€sse processo
estéo oster-
racos em li-
nha nas la-
vouras, que
s8o feitos justa-
mente para evitar
a erosdo e funcio-
nam como canaliza-
dores da &gua das chu-
vas paraaretencdo dessas
enxurradas em beneficio do
solo. A remogao dessesterra
¢os para facilitar a entrada das
colheitadeirasnalavouratem sido
0 causador dessas erosdes. “ O ter-
raceamento no PD édiferentedo sis-
tema convencional, por isso é impor-
tante que o produtor procure orientacéo
técnica para gjustar o seu sistema a um
desenho de terraco diferente e que pos-
sibilite a interferéncia minima na hora
da mecanizacdo em éareas de plantio di-
reto”, explica o pesquisador da Univer-
sidade do Parana.
Ameaca ao celeiro — Naregido do
Cerrado, que se tornou o grande celeiro

na producdo de gréos do Pais, houve
durante anosacrencapor parte dos agri-
cultores de que os problemas de eroséo
N30 teriam 0s Mesmos impactos ou sus-
cetibilidade como em outras éreas. Anos
afio o sistema convenciond foi o prin-
cipal meio de preparo daterra

Mas conforme explica Alberto Ber-
nardi esse sistemade mangjo favoreceu a
pulverizag8o excessivadacamadaaravel,
houve o encrostamento superficia efor-
macdo de camadas compactadas de solo.
“1ss0 levou a perda da capaci dade produ-
tivados solos pelaerosdo ereduziu ama-
téria organica e a atividade biolégica.”

Apesar da adocado do plantio dire-
to, outros problemas precisam ser sa-
nados entre agqueles eventuais produ-
tores que continuam fazendo uso do
sol o indiscriminadamente sem reparos
ou recuperagdes programadas. “ A ex-
ploracéo inescrupulosa dos solos da
regido do Cerrado, com desmatamen-
to dasmatasciliares, defato, pode con-
duzir a sérios problemas de falta de
conservacdo do solo”, avaia Cerqueira
Luz. Ele citadois exemplos: o primeiro
€ a perda das camadas superficiais do
solo que reduz significativamente o po-
tencial de producéo das areas de lavou-
ra e, segundo, 0 assoreamento, que é a
obstrugdo ou desvio do curso dos rios,
0 que faz com que haja o arraste de fer-
tilizantes e defensivos, provocando a
contaminacdo dos mananciais. m

Manejo que

No periodo pés-colheita, pode-se
enumerar as seguintes sugestées de
manejo para a melhor conservacdo do
solo:

1 —Para o produtor que faz a semea-
dura no sistema convencional, ou seja,
com a realizagdo do preparo do solo
com o uso de gradagens, aracdo ou
subsolagem, a sugestao é a rotacéo de
culturas, quer como safrinha (milho,
soja, trigo etc.) ou o uso de um adubo
verde de entressafra (milheto, nabo
forrageiro, aveia etc.) ou mesmo dei-
xar o mato crescer e fazer o manejo
das plantas daninhas no pos-colheita
(dessecacao preliminar das plantas
invasoras), todas com o objetivo de
deixar uma cobertura vegetal sobre o
solo para protegé-lo.

da resultado

2 —Para o produtor que cultiva no sis-
tema de plantio direto, normalmente ja
é contemplada a presenca da cobertura
vegetal, numa das modalidades citadas
anteriormente, para gerar “palhada”,
visando & proxima semeadura da época
das aguas. Eis alguns beneficios quan-
to ao uso da cobertura verde no plantio
direto, entre osquais: a protecéo do solo
contra o potencial de chuvas que podem
provocar problemas de eroséo; a redu-
¢ao da acdo erosiva da enxurrada, pelo
aumento da rugosidade da superficie; a
contribuicéo favoravel da matéria orga-
nica para os atributos fisicos, quimicos
e biol6gicos do solo; e o efeito supres-
Sivo para as plantas daninhas.

Fonte: Pedro Henrique Cerqueira Luz/USP
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Sementes Adriana

Melhoramento de Milheto:
uma otima noticia para agricultura

O milheto apresenta-se como §
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Eitre as diverdas vanlagins, dEtaca-se
Wi miior sinetgia com 8 sl melhor
resprovelfumente de nutnentes do soelo e
menor mcidéncia de diversas dosngas,
como mato-branco, cancro dn haste e
nematoides de cisto o de zalha,
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BIOTECNOLOGIA

Os europeus X
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Adriano Jose Timossi, analista internacional de agribusiness — Edimburgo, Reino Unido — timossiaj @yahoo.com

polémica sobre organismos ge-

neticamente modificados

(OGMs) nao se restringe uni-
camente ao Brasil. O temaem questdo
€ ainda mais abrangente, envolvendo
outros grandes participantes do comér-
cio internacional. Nesta longa discus-
sdo, temos dois grandes atores. De um
lado, os Estados Unidos, pioneiro da
biotecnologia e maior exportador de
alimentos geneticamente modificados.
Deoutro, aUni&o Européia(UE), prin-
cipa consumidor de produtos agrico-
las.

O Velho Continente mostra-se res-
sabiado sobre os possiveis beneficios
damodernatecnologia. Como resulta-
do, toma uma posi¢do conservadora.
Ha cinco anos, ndo aprova novas va-
riedades de OGM, seja para cultivo
ou importagéo dentro dacomunidade.
E a chamada morat6ria, uma medida
inicialmente ndo-oficial de “congela-
mento” da biotecnologia.

Essa medida foi adotada pela maio-
ria dos Estados membros da comuni-
dade. Um total de 18 variedades pre-
viamente aprovadas € autorizado. O
cultivo comercial de OGM sexiste ape-
nas na Espanha — onde cinco varieda-
des de milho sdo permitidas, todavia,
apenas paraalimentacdo animal —, ena
Alemanha, com canola.

A atitude européia deixa os Esta-
dos Unidos em uma situacéo descon-
fortavel. Como consequiéncia, osEUA,
apoiados pela Argentina e pelo Cana-
da— outros dois importantes produto-
res de transgénicos —, levaram a briga
parao cenario internacional. Essestrés
paisesiniciaram, em maio de 2003, um
paing contraaUnido Européiana Orga
nizacd Mundial do Comércio (OMC).
A principal acusacgo € de que a morato-
ria ndo apresenta evidéncia cientifica

O processo tera uma deciséo lenta,
prevista entre 12 e 18 meses. Se hou-
ver uma resposta positiva da OMC, a

sancdo para a UE sera amarga. O Ve
Iho Continente tera de autorizar aven-
da e o comércio de 30 variedades bio-
tech em questdo. Além disso, devera
pagar uma compensacdo para fazen-
deiros dos EUA.

Os produtores norte-americanos
estimam perdas em torno de US$ 300
milhdes por ano como conseqiiéncia
da moratéria. Os mais prejudicados
sdo os produtores de milho, uma vez
gue amaioria das variedades cultiva-
das nos EUA n&o é aceita pela Unido
Européia. Outro fato que chama a
atencdo € de que, mesmo no caso de
variedades previamente aprovadas,
como a soja Roundup Ready, a des-
vantagem ainda persiste. As exporta-
¢Oes de soja geneticamente modifica-
da dos EUA paraa UE cairam massi-
vamente nos ultimos anos. Os maio-
res beneficiados foram os paises ex-
portadores damatéria-prima, até entéo
produzida pelo sistema convencional.
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O exemplo de exceléncia é o Brasil,
maior produtor mundial de soja con-
vencional e que nos Ultimos anos teve
um forteincremento nas vendas exter-
nas desta commodity.

Certamente a pol émicasobre OGM
levard um longo tempo para terminar.
Segundo experientes agentes de nego-
ciacdes internacionais, nao ha muitas
esperancas de uma boa colheita por
parte dos paises solicitantes junto a
OMC. Masmesmo queisso ocorra, por
umaeventualidade, ou aindacaso aUE
seja mais amigavel ao ceder as pres-
sdes norte-americanas, 0 assunto néo
sera dado por encerrado.

O expressivo ceticismo em relacéo
aos transgénicos ndo é meramente um
resultado dafalta de conhecimento so-
bre os possiveis beneficios pregados
pelos defensores da biotecnologia. A
conversaéaindamaislonga. O exigen-
te mercado consumidor europeu € uma
grande barreira a biotecnologia.

Para vencé-los, ndo havera a quem
recorrer. E sabido que as empresas de
bi otecnol ogiainvestiram massivamen-
te no desenvolvimento de fontes ge-
neticamente modificadas. Da mesma
forma, agora precisaréo investir igual
Ou superior montante para conquistar
0s consumidores europeus sobre os be-
neficios da biotecnologia.

Essasituagdo ndo-ami-
gavel entre os EUA e a
Europa tornou-se ainda

mais dificil apés a apro-  Ano
vacao danovaregulamen-

tacdo da Unido Européia 1996
para alimentos OGMs. A 2002

novalei, consideradauma
dasmaisrigidas e comple-
xas da atualidade, foi
aprovada em julho de
2003 e devera entrar em
vigor em caréter definiti-
vo em 18 de abril de 2004.

Segundo o comissario
de meio ambiente euro-
peu, alei promove um forte sistemade
salvaguardas e um compreensivo sis-
tema de rotulagem, garantindo respei-
to a meio ambienteesalide sobreo tema
OGM. Nasegiiéncia, um dostemasmais
delicados, anovale oportunizaaoscon-
sumidoreso direito de escolha. Este pon-
to € um dos mais indesejados pelos
EUA, que temem maiores prejuizos no
comeércio de seus produtos geneticamen-
te modificados.

O mercado europeu — O merca-
do consumidor europeu é majoritaria-
mente contra o consumo de alimentos
geneticamente modificados. Pesquisas
realizadas por diferentes fontes indi-
cam que por volta de 70% da popul a-

Em toneladas

1996
2002

Em toneladas

PRINCIPAL ORIGEM DE MILHO IMPORTADO
PELA UE

Origem
Argentina EUA
584 453 2 045 317
1 347 595 25934

ORIGEM DA SOJA IMPORTADA PELA UE

Origem
EUA Argentina Brasil
8 571 884 1288 060 3121 094
5518 096 1163 840 8 933 295

Fonte: Comisséo Européia

¢3o é contréria aos OGMs. As razdes
do ceticismo europeu s&o as seguintes:

e Faltadeconfianca noscientistas

Isso porque no inicio da BSE (mea-
dos da década de 80), doenca popu-
larmente conhecida como “vaca |l ou-
ca’, oscientistas alegaram ando exis-
téncia de riscos para a saude huma-
na. Doze anos mais tarde, em 1996,
autoridades britanicas denunciaram
publicamente possiveis ligacdes da
doenca animal com a vCJD humana
(Creutzfel dt-Jakob disease), culminan-
do numa grande crise, com 80 pessoas
vitimas da doenga. Para piorar ainda
mais, ocorreram sucessivos proble-
mas de sanidade animal, como febre

Aguarde o lancamento
mais Top do ano.

A nova geracdo de Plataformas Top Line para milho estd chegando para mostrar
porqué a GTS é mais tecnologia. Design arrojado, pesquisa tecnolégica, material
exclusivo e componentes inovadores sdo algumas das caracteristicas dessa nova linha.
Um grande langamento exige uma grande Plataforma.

DO BRASIL
£ mais Tecnologia
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BIOTECNOLOGIA

aftosa, peste suina e influenza, nas
aves.

e Agricultura organica

Uma das respostas ao passado ne-
gro europeu, etambém devido arazdes
historicas, foi o desenvolvimento da
agricultura orgéanica, em detrimento
aos OGMs. Um dos principais promo-
tores desse setor foram 0s supermer-
cados seguindo atendéncia do exigen-
te mercado consumidor europeu. Ali-
mentos da bioengenharia expostos em
prateleiras da UE na metade da déca-
da de 90 foram rapidamente substitui-
dos, em favor de produtos organicos,
temendo um boicote geral pelos con-
sumidores e aproveitando a tendéncia
européia.

e Sentimento anticompanhias
de biotecnologia

Na sua maioria, 0S europeus pos-
suem grande furia contra companhias
responsaveis pel o desenvolvimento da
biotecnologia. As organizaces ndo-
governamentais, os chamados grupos
verdes, extremamente influentes na
formacao de opinido publica, lideram
a campanha. Acusam as grandes cor-
poracdes de pujanca e de interesses
politicos econdémicos em detrimento de
seguranca alimentar.

e Agpectosde segurancaambiental

Riscos ao meio ambiente aindando
descartados, como cruzamento indese-
jado de pdlen e desenvolvimento dere-
sisténcia de plantas, sdo igualmente
considerados. Testes rea-
lizados néo foram plena-
mente esclarecedores. Ha
um consenti mento majori-
tario entre os europeus
sobre a necessidade de
efetuar-se mais pesquisas
antes de uma plena libe-
racéo dos OGMs.

O caso britanico— A
Inglaterraencontra-seatual-
mente envolvida por uma
polémica sobre OGM. O
governo britanico devera
tomar uma posicéo neste
ano em relacéo aliberacdo
de cultivo comercial. Por
iniciativa do governo, um
debate nacional chamado
“GM Nation” foi rediza-
do entre os meses de ju-
nho e julho.

Este é o mais amplo debate da UE.
Foram consultadas 36.500 pessoas em

PROVAMEL

Pés-vaca louca: leite de soja
em expansdo no Reino Unido

Rastreabilidade— Refere-seaoras-
treamento de todo o movimento de pro-
dutos geneticamente modificados, des-
de a producéo até a cadeia de distribui-
¢ao. A rastreabilidade ja existe na UE
ha muito tempo. Todavia, requerimentos
especificos para produtos que contém
OGM ou derivados de OGM, atual men-
te ndo existente, serdo adotados.

A traceabilidade também contribui-
ra pararastrear os efeitos ao meio am-
biente, correta rotulagem e seu contro-
le. A indUstria devera assegurar siste-
mas de identificacdo sobre quem e de
onde o produto produzido foi disponivel.

Rotulagem — Todos os alimentos
produzidos a partir de OGM ou compre-
senca de DNA ou proteina geneticamente
modificada na origem final deveré&o ser
rotulados como GM (por exemplo fari-
nha ou 6leo de milho produzido a par-
tir de milho GM). O rétulo devera dizer

Trés critérios sao a base da nova lei

“ Este produto contém organi smos gene-
ticamente modificados. Ou “ produzido
a partir de (nome do produto) genetica-
mente modificado” .

Alegislacdo aprovadainclui também
a rotulagem de matéria-prima compo-
nentes de ragdo animal, como soja, ca-
rogo de algodao e milho, atualmente ndo
requerido. Segundo o regulamento, a
presenca de material inferior a0,9% dis-
pensarotulageme seréa considerada con-
taminacdo acidental. O mesmo se atri-
bui para sementes de OGM.

Co-existéncia — Medidas para as-
segurar a co-existéncia entre producdo
organica e convencional serdo igual-
mente adotadas. O pacote de medidas
inclui isolamento de distancias, barrei-
ras de pdlen, cooperagao entre vizinhos,
treinamento dos produtores, entre outras
medidas adicionais, de modo a garantir
a ndo contaminacdo de areas ndo-GM.

600 reunides espalhadas pelo pais. O
resultado confirmou o ceticismo do
consumidor britanico pelo tema. Gru-
pos verdes acusam 0 governo e seus
lideres de atuarem pro-GM (genetica-
mente modificado), desrespeitando o
voto dos consumidores. A National
Farmers Union (NFU), principal en-
tidade de representacéo dos produto-
res rurais, é favoravel a biotecnolo-
gia. Os cientistas estéo divididos. Os
experimentos de campo realizados em
- larga escala apresentam
| resultados dubios. Am-
bos, pro e contra, decla-
ram-se vencedores.
O caso aleméo —
A Alemanha produz
comercial mente canola
transgénica, igualmen-
te ao caso espanhol,
aprovado antes da mo-
ratériade 1998. O pais,
no entanto, tomou ou-
tro rumo nos ultimos
anos. Um ambicioso
plano de acao proé-or-
ganicos esta em vigor,
coordenado pelaminis-
trada Agricultura, Re-
nata Kunast, do Parti-
do Verde, nomeada em
janeiro de 2001. O pla-
no tem o objetivo de converter 20%
da dreatotal agricolaalemaem agri-
cultura organica até 2010. O projeto
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vai a contramao do avanco das cul-
turas GM. Polémicas em torno de
possiveis riscos de contaminacao de
lavouras organicas por transgénicos
séo a grande barreira.

Austriaeltadlia — Em marco de
2003 o governo austriaco propds a
Comissdo Européia legislacao que
permitiriainterditar o cultivo eauti-
lizacdo de OGM em seu territério.
Este seria o primeiro Estado membro
com status de zona livre de OGM.
Em julho de 2003, o The European
Food Safety Authority (EFSA) — au-
toridade européia parasegurancaali-
mentar — concluiu pela ndo-existén-
cia de evidéncia cientifica para uma
interdic&o no territorio austriaco. A
Austria anunciou intencdo de levar
0 caso para a Corte Européia.

A Itélia, em 10 de setembro de
2003, teve o direito de impor interdi-
¢do emergencial em alimentos e pro-
dutos GM. Segundo a Corte Européia,
Roma deve apresentar detalhada evi-
déncia de que esses produtos causari-
am risco para a salide humana antes
de qualquer interdicdo ser imposta.
Em 2000, o governo italiano interdi-
tou grande nimero de variedades de
milho GM comercializadas. Em 2003,
foram encontradas variedades de mi-
lho GM em sacas de sementes comer-
cializadas na regido de Piemonte. O
governo exigiu destruicdo das lavou-
ras contaminadas. m
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Fome por

NOVIDADES

Com tanta coisa para ver, os produtores terao

de ter f6lego de maratonista para visitar 250

estandes e 5 mil unidades experimentais no

Show Rural Coopavel 2004

Centro Tecnolégico Coopavel

(CTC) esta novamente movi-

mentado. Cercade 3,2 mil pes-
soas estdo envolvidas nos Ultimos prepa:
rativos do proximo Show Rural Coopa
vel, que acontecerade9 al3 defevereiro
em Cascavel/PR. Dessa vez s80 espera
dos mais do que 129.600 pessoas (publi-
€0 do ano passado), que devem circular
entre os mais de 250 estandes de exposi-
tores e cerca de 5 mil unidades experi-
mentaisdemonstrativas. Maisumavez os
destagues s80 as alternativas em tecnolo-
gias paraagricultura, pecuaria, suinocul-
turae avicultura, sejam elas em produtos
Ou Servicos.

Dentre as principais novidades estéo
as dternativas apresentadas pela Emater
e 0s resultados das pesquisas redlizadas
pelaCooperativaCentral Agropecuariade
Desenvolvimento Tecnolégico e Econd-
mico (Coodetec). Entre outras coisas, a
Cooperativaapresentaraasvariedadesde
algodao colorido CD 406 e CD 407 de-
monstradas em pequenos estandes. Ja
aEmater, empresa de extensdo rural pre-
sente em todos os Estados da Federacéo,
apresentard a Maquete Ambiental, onde
é feita uma smulagdo do que a fdta de
tecnologia pode acarretar. Mas ndo s
iss0. A iniciativa também tem uma fina-
lidade pedagbgica.

Nesse microambiente sera apresentar
do o drama de uma familia que vivia no
meiorural, onde produziatudo o que pre-
cisava para 0 seu sustento. Sem tecnolo-
giae profissionalizacdo, produzindo ape-
nas para subsisténcia, resolve deixar o
campo pela cidade, 0 que se mostrauma
péssima opgao mais tarde. Pois é com 0
exemplo, e umainfinidade de produtos e

culturas que gjudam aviabili-
zar aspropriedadesrurais, que
a Emater pretende evitar que
mais gente siga esse caminho
gue, muitas vezes, pode ser
desastroso.

O sucesso do Show Rurd
Coopavel nos ultimos anos
tem rendido beneficiosngo so
a0s participantes e a coopera
tiva, mas a0 desenvolvimento
agropecuario da regido. Pro-
va disso é a Casa da Embra-
pa, que sera inaugurada este
ano e ficara aberta permanentemente
para atender os produtores daregido. A
Coopavel cedeu um pavilhdo dentro do
Centro Tecnolégico (CTC), onde contara
com profissionais da empresa, trabalhan-
do permanentemente e representando to-
dos os centros de Pesguisa da Embrapa.

Nos eventos passados, participavam
apenas aguns centros de pesquisa, tais
como pecuariadeleite, avesesuinos, soja
e milho. Ja na proxima edicdo participa
réo 24 unidades. Algumas estardo com
experimentos no campo, outras apenas
com demonstracfes de seu trabalho na
CasadaEmbrapa. Paraprestar atendimen-
to aos viditantes, a empresa contara com
uma equipe de 51 pessoas, sendo 80%
doutores em pesquisas das unidades.

Segundo o gerente do CTC, Jorge
Luiz Knebel, esta serd uma estrutura de
apoio, onde a Embrapa podera dar conti-
nuidade aos trabalhos apresentados du-
rante o Show Rura Coopavel. “As apre-
sentagOes realizadas durante o evento
acontecem de formamuito répida e mui-
tas vezes 0 produtor ndo consegue assi-
milar todas as tecnologias abordadas.

Divulgagéo

Ent&o, a prépria Embrapa ja estava sen-
tindo necessidade de se manter maistem-
po préximado campo”, reflete Knebell.

Entre materiais e solugdes apresenta-
dos, a“dobradinha’” com aEmater éuma
constante. Ela aparece, por exemplo, na
apresentacdo de cultivos organicos em
parceria com a unidade do Parana. Ja o
pesquisador Celso Nascimento, da Em-
brapa Hortalicas, apresentara variedades
etécnicas de cultivo de tomate e berinje-
la, também em parceria com a Emater.

lapar em dose dupla— O estan-
de do Instituto de Pesquisa do Para-
na (lapar) também estara com sua es-
trutura ampliada, em area duplicada,
onde serdo apresentadas as novas tec-
nologias em manejo e em conserva-
¢&o do solo, em plantas de cobertura
de solo e componentes para semea-
doras de plantio direto, com simula-
¢do. Serdo ainda demonstradas novas
variedades de mandioca, amora, mi-
Iho, algod&o, arroz e feijao. Aja per-
na para conhecer tanta coisa. E isso
€ apenas uma pegquena mostra do que
estarg acontecendo... ®
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REFLORESTAMENTO

Caminhos para um setor
em franco CRESCIMENTO

Estimular o plantio de madeira reflorestada e a exportacéo

de produtos madeireiros € primordial para um setor que ja movimenta

3,5% do PIB nacional

Lupércio Barros Lima — presidente da Tora SA. e membro do Conselho Florestal do Movimento Espirito Santo em Agéo

a década de 70, o Brasil “acor-

dou” para um problema inco-

modo: 0 consumo crescente de
madeira e, conseqlientemente, adevasta
¢80 das florestas nativas. O corte desen-
freado e inescrupuloso de madeiras no-
bres comegava a deixar sinais, chaman-
do aatencdo da populagéo, do governo g,
até mesmo, de organismosinternacionais.
Nos anos que se seguiram, durante as
décadas de 70 e 80, por meio de incenti-
vos fiscais, 0 governo estimulou a plan-
tacdo de eucdipto e pinus, espécies de
rapido crescimento e excelente aplicacao

T
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industrial, na tentativa de aplacar a de-
vastacdo dasflorestas e criar umabasede
produc&o de madeira, o chamado macico
florestal. A iniciativa deu bons frutos e,
atudmente, o Brasil conta com 4,8 mi-
Ihdes de hectares reflorestados com es-
sas espécies, sendo que 25% dessas flo-
restas estao desvinculadas dasindlstrias,
dando sustentacdo ao mercado de madei-
ra rolica em geral. Os estoques somam
uma oferta de 852 milhGes de metros
quadrados. Hoje, podemos dizer que o
Brasi| jacolhe o dobro de madeiradere-
florestamento do que de floresta nativa.

Embora a questdo florestal no Brasil
aindasg aabordada parcia mente, orapor
setoresque utilizam amadeiracomo prin-
cipa insumo, ora sob a perspectiva am-
biental, essa atividade confirma umaim-
portante dimensdo econdmica. Além de
estar entre os dez maiores produtores
florestais do mundo, contando com 6,4
milhdes de hectares, o Pais desenvol-
veu tecnologia avangada para a expl o-
racéo de florestas e para a transforma-
¢do industrial da madeira, tanto que
apresenta o maior rendimento na pro-
ducéo de eucalipto e pinus do mundo,

Divulgagléo




com custo inferior ao de importantes
concorrentes, como NovaZelandia, Afri-
cado Sul, Chile e Estados Unidos.

Cenario— A previsao de crescimen-
to do setor, nos préximaos cinco anos, €
de taxas anuais na faixa de 10% a 12%,
em funcdo das possibilidades existentes
tanto no mercado externo quanto no mer-
cado interno. A demanda por méveis
importados pelo consumidor norte-ame-
ricano, o principal mercado comprador
do Brasil, tem crescido devido a prefe-
réncia por um design mais moderno e,
também, acapacidade defornecedoreses-
trangeiros em oferecer produtos a pregos
bastante competitivos. Fatores como este
desenham avocagdo madeireirae expor-
tadorado Brasil.

A indUstria brasileira de base flores-
tal — moveis, madeira, papel e celulose—
buscano mercado externo oportunidades
de crescimento. Segundo dados da Abi-
movel, em 2001 o volume total expor-
tado pelo Brasil nesta &rea chegou a
US$ 4,2 bilhGes, quase 8% de todas as
exportacOes brasileiras. A perspectiva
é de atingir US$ 11 bilhdes até 2010. No
mercado nacional, o setor ja movimenta
3,5% do PIB, faturando o equivaente a

US$ 21 bilhdes anuais. Reunindo cerca
de 30 mil empresas, responsaveis por 1
milh&o deempregosdiretose 3,5 milhfes
indiretos, o setor precisa de novos mer-
cados paramanter osindicesde contrata-
¢oes e ampliar o faturamento. Por esse
motivo, sdo fundamentais as mostras es-
peciaiseestandesbrasileirosemfeirasin-
ternacionais, organizadas por entidadese
associagOes com foco em exportacao.
Apesar deste cenério promissor, ain-
dustria madeireira esbarra em um sério
entrave, ja apontado pelo Ministério do
Meio Ambiente: a partir deste ano, parte
da indUstria brasileira processadora de
madeira tera de importar matéria-prima.
Isto porque o reflorestamento, fundamen-
tal para o crescimento e a competitivida-
de da cadeiamadeireira, teve sua expan-
s80 limitada pela auséncia de financia-
mentos adequados, principamente apds
o fim do Fundo de Incentivo Setorial
(Fiset), em 1987. Hoje, o BNDESfigu-
racomo aprincipal alternativade finan-
ciamento para o plantio de florestas.
Urge, portanto, que sgjam formuladas
estratégias de fomento de um mercado
florestal no Brasil. O Conselho Florestal
do Movimento Espirito Santo em Ac¢&o

foi criado exatamente com esse intuito.
A observacdo de experiéncias de paises
como Finlandia, Canad4, Estados Unidos
e Chile, que tém um setor florestal de-
senvolvido e consolidado, também pode
gjudar nesse processo. Alias, em diver-
S0s paises, a dtividade madeireira e sua
cadeiaprodutiva sdo foco deinvestimen-
tos e transages comerciais de elevado
valor. Asflorestas sdo, mais do que ma-
téria-prima, um ativo de dtaliquidez.

Geradora de receitas e importante na
pauta de exportagdes do Brasil, aindls-
tria da madeira é fundamental também
para o desenvolvimento regiond. Torna
se crucia, portanto, a formulacéo de es-
tratégias e instrumentos que déem apoio
a essa atividade, principalmente no que
se refere a0 uso sustentado das florestas
tropicais e ao reflorestamento, para a
manutencdo das vantagens competitivas
do Brasil nacadeia produtivada madeira
e na balanca de exportacfes. As semen-
tesdesse trabalho foram lancadas. Resta-
Nos aproveitar essa vocagao para a ma-
deirae ampliar os mercados.

Dados: Sociedade Brasileira de Silvicul-
tura (SBS) e Associacgao Brasileira das Indus-
trias do Mobiliario (Abimovel)

RIO GRANDE DO SUL

200 parceiros em todo o Estado...
8 mil alfabetizados...

e 450 mil trabalhadores
profissionalizados.

Sao Nossos resultados em 10 anos!

Senar-RS, formando e promovendo o homem do campo.




Fruta e para
PROFISSIONAL

Especialistas trataram da realidade e da
potencialidade da fruticultura brasileira na quinta
edicdo do tradicional Mercofrut, em Pelotas/RS

Leandro Mariani Mittmann

Brasil € o terceiro maior pro-
dutor mundial de frutas, mas
participa com menos de 1,5%
no comeércio internacional do setor. Tam-
bém exploramuito aquém o seu mercado
interno. O consumo per capita é de 57
kg/ano, pouco mais da metade dos 100
kg que a Organizacdo Mundial da Salide
(OMS) sugere ou os 120 kg ingeridos
pelos espanhdis. Essas e outras realida
des da fruticultura brasileira e suas po-
tenciaidadesmobilizaram as atencdesde
dezenas de especidistas e profissonais
do segmento por trés dias, naquinta edi-
¢80 do Mercofrut, no inicio de dezem-
bro, em Pelotas/RS.

O evento, realizado em parceriaentre
aEmbrapa Clima Temperado e o Comité
de Fruticultura da Metade Sul, também
teve participacdo uruguaia, argenting, es-
panholaeitaiana. Ospainéis gravitaram
em torno deidéias como produzir maise
melhor dentro do pomar, mas, também,
como ser maiseficiente nafase além-por-
teira. Foram abordados aspectos que vao
desde aproducéo defrutas organicas, por-
tanto um nicho, até asformasde organiza-
¢d0 associdiva que garantem ganhos de
escalae, consequientemente, conquistade
mercados.

“ Acabou o0 tempo em que se pegavaa
fruta no pé e se levava ao supermerca
do”, adverte Mauricio SaraivaFernandes,
presidente do Instituto Brasileiro de Fru-
ticultura (Ibraf) e recém-empossado pre-
sidente daCémara Setorial daFruticultu-
ra. Ou sgja, é preciso operar cada €lo de
toda a cadeia com muito profissonalis-
mo. Essefoi 0 norte do tradiciona even-
to pelotense. Fernandesenumerou os* 12

pilaresdafruticulturamoderna’, acome-
car pela“valorizacdo dos recursos huma-
nos’. Nesta seqliéncia, apontou a tecno-
logia aplicada ao setor como a geradora
de competitividade.

Conforme o presidente da | braf, en-
tre osdemais “pilares’ estéo a gestéo do
negécio e a necessidade de acesso a cré-
dito eainformagtes. Sobrelogistica, des-
tacou que “sera o fiel da balanca entre
bons e mausresultados’. Fernandeslem-
brou ainda a necessidade de se explorar
melhor o mercado interno. “ E preciso que
haja maior consumo para que o setor se
desenvolva. Precisamosdeum plano para
aumentar o consumo”, opina. “Asexpor-
tacBes ndo crescerdo se ndo divulgarmos
nossas frutas’, complementa.

Por fim, ilustrou a importancia do
segmento paraaagriculturanaciona: em
2002, arenda dos pomares bateu em R$
9,6 hilhdes (18% do PIB agricola), fo-
ram produzidas 35,3 milhdes de tonela-
das em 2,5 milhdes de hectares, que
empregaram 5 milhdes de pessoas
(27% daméo-de-obra da agricul-
tura). A fruticultura emprega de
duas a cinco pessoas por hecta-
ree, acadaUS$ 10 mil investi-
dos, so gerados cinco empre-
gos, trés dos quais diretos. De
acordo com Fernandes, na
agriculturaem geral sdo neces-
Sarios seis vezes mais em in-
vestimento para proporcionar
0 Mesmo numero de vagas.

Mercosul — O agrénomo argen-
tino Mariano Winograd falou sobreas
perspectivas da fruticultura de clima
temperado no Mercosul. “E preciso

estabelecer uma agenda para 0 consumo
regional. Ndo éimaginavel um Mercosul

sem o incremento do consumo interno”,

ressalta. Winograd exp0s sobre os dife-
rentes habitosdos consumidores, cadavez
mais preocupados com prego e quaida
de. “ Precisamos of erecer paragquem come
no computador e para quem é amante da

Leandro Mariani Mittmann

Fernandes, do | braf: ‘& preciso que haja mais
consumo para gue o setor se desenvolva”

56 - JANEIRO 2004



cozinha’, comenta. Ou sgja, ha o consu-
midor que priorizaarapidez, apraticida
de, mastambém aquel e que dispensaaten-
¢a0 ao preparo. O argentino falou ainda
sobre a perspectiva promissora dos ali-
mentos nutracéuticos, também chamados
multifuncionais, que além de nutrirem,
curam ou previnem doencas.

A pesguisadora Rosires Delise, da
Embrapa Agroindustria de Alimentos,
sediada no Rio de Janeiro, falou sobre o
consumo e suas tendéncias. Conforme
pesquisamundia citadapor ela, asrazbes
de aguém néo consumir fruta véo desde
0 preco até estigmas, como a necessida
de de descascar um abacaxi para comé-
lo. Segundo ela, normamente a decisdo
de compra se da dentro do supermerca
do. Entéo, alerta: *1sso damargem aopor-
tunidade. E preciso dar estimulo a el€’.
Nessalinha, Rosires adverte sobre as ca-
racteristicas sensoriais que conquistam o
cliente, como aparéncia, aroma, sabor,
textura e até o som, como o ruido emiti-
do pela mordida na maca. “O impacto
visual é muito importante. A gente come
em primeiro lugar com os olhos.”

Sobre asignificanciadaapresentacéo
e daqualidade de um produto, o agrono-
mo Gabriel Bitencourt, da Central de
Abastecimento deHortifrutigranjeirosde

Emrapa Clima Temperado

Séo Paulo (Ceagesp), mostrou umatabe-
la.em que os precos de frutas da mesma
espécie e na mesma manhd variavam de
R$8aR$ 23 acaxa O disparate origina-
va-senacor de polpa, embaagem etama:
nho do carogo, e se este estava solto ou
preso. “ Como isso reflete na aceitacdo no
mercado...”, comenta. Bitencourt também
advertiu que pouco adiantaapresentar fru-
tas com o salo de Producéo Integrada de
Frutas (PIF) sem explicar ao consumidor
o queta certificago representa.

O agrénomo paulista ainda mostrou
imagens de caixas de frutas em feiras e
as comparou as expostas em supermer-
cados. Asprimeiras estavam com mel hor
aspecto. JA nos estabelecimentos, havia
frutas danificadas, desuniformes, em es-

Segundo a
pesguisadora
Rosires, da
Embrapa
Agroindustria

de Alimentos, o
impacto visual
de uma fruta é
muito
importante:

‘" a gente come,
em primeiro
lugar, com os
olhos”

tagio de maturacao diferentes etc. No en-
tanto, em vez de culpar 0s supermerca-
distas pelo dedeixo, dertou; “Também é
obrigagao nossa, como indUstriadafruta.
O supermercado ndo tem de entender de
iogurte, de chocolate. Quem entende é a
industria’. Parafinalizar, lembrou queto-
das as exportacOes brasileiras equivalem
ando maisdo que US$ 2 de consumo por
habitante/ano. “ Temosummercadoimen-
S0 aqui dentro.”

PIF — O programa de Producgo In-
tegrada de Frutas (PIF) foi abordado por
José Rozalvo Andrigueto, coordenador-
geral de Desenvolvimento Vegetal do
Ministério da Agricultura. Ele expds um
rapido historico do programa, iniciado no
principio da década de 80 na Alemanha,
Suica, Franga, Itdlia e Austria. Hoje,
47,9% da producdo européia esté enquar
dradano PIF, indice que saltapara79,1%
da Alemanhae 85% naAustria. No Bra
sil, apenas 1%, ou menos de 24 mil hec-
tares, atendem essas especificagbes. Ao
todo, sdo 14 espécies. Por coincidéncia,
um dia antes do inicio do Mercofrut, o
péssego, aprincipa frutacultivadaem Pe-
|otas, entrou no seleto grupo. Teveasnor-
mas publicadas no Diario Oficial da
Uni&o.

O PIF é fundamental para o Brasil
manter e ampliar as exportagdes para a
Europa, que ndo aceitard mais desem-
barques sem a normatizacdo. Andrigue-
to descreve que 0 programa prega uma
série de diretrizes, que vai desde acria-
¢80 de condicBes para a sustentabilida-
de da exploragdo fruticola, a preserva
¢80 de recursos naturais, a diminuicéo
do uso de defensivos, rastreabilidade e
assim por diante.

Uma das principais medidas € o uso
raciona de fungicidas, inseticidas e her-
bicidas. Andrigueto revelao caso deuma
empresa do Vale do S&o Francisco, que
resumiu a cinco pulverizagoes as 21 an-
teriores, “simplesmente monitorando” as
pragas. Em
outro exem-
plo, relata
gue o uso de
ditiocarba-
matos (fungi-
cida) nasmar
cieiras brasi-
leirasintegra
das ao PIF
despencou de 71 kg anuais
em 1999 para 3,4 kg em 2003,
uma economia de R$ 9 milhdes.

Leandro Mariani Mittmann
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MERCOFRUT

A macéafoi aprimeirafrutaaaderir, em
processoiniciado em 1997. Hoje, amaga
certificada representa 30% da producéo
naciond dafruta. Atuamente, o PIF tem
adesdo de 590 fruticultores, que produ-
zem mais de 600 mil toneladas, em
23.837 hectares.

Capital do péssego — O Mercofrut
ocorrenum local que vive um casamento
feliz e duradouro com a fruticultura. A
regi&o denominada de Metade Sul viveu
seus dias de riqueza em séculos passa
dos, com as charqueadas, mas depois en-
frentou dificuldades econdmicas graves.
Em 1997, o Ministério da Agricultura
implantou o projeto de Desenvolvimento
da Fruticultura Irrigada da Metade Sul.

Unidos para ganhar mais

1: I/ 'ﬁ' e

N 8o € uma idéia nova — nem exclu-
siva da fruticultura: produtor uni-
do lucra muito mais. O italiano Ilario
loriatti, presidente da Associacdo de Pro-
dutores Sant’ Orsola, da provincia de
Trento, relatou a experiéncia de sua enti-
dade. A associacdo, que € uma coopera-
tiva, é integrada por 1.400 fruticultores
— com areas individuais que variam en-
tre0,1 a 3 hectares—efornecefrutaspara
a Itélia durante o ano todo. Por isso, em
épocas que nao produz determinada es-
pécie, a Sant’ Orsola importa a fruta e a
repassa aos clientes. Dessa forma, justi-
fica ele, ndo entrega seus mercados para
osconcorrentes. Aassociacdo detém47%

Leandro Mariani Mittmann

Para dar sustentacdo ao programa, foi
criado o Comité de Fruticulturada Me-
tade Sul, que centraliza e fomenta a ati-
vidade junto a secretariasmunicipaisea
estadual de agricultura, Embrapa, o pré-
prio ministério, Emater e produtores.

Atuamente, dos 119 mil hectaresocu-
pados pelafruticulturano Rio Grande do
Sul, 23 mil estdo na Metade Sul. Nare-
gido de Pelotas, integrada por 22 munici-
pios, sd0 14.346 hectares. O péssego é
destaque, com quiase 8.500 hectarese pro-
ducgo de 45 mil toneladas, o que repre-
senta 93,5% da area de péssego do Rio
Grandedo Sul. A indUstriadeverapro-
cessar de 45 milhdes a 50 milhdes de
|atas nesta safra, que gerariam R$ 120
milhdes. Ao todo, a industria prevé
enlatar R$ 280 milhdes, incluindo-se
abacaxi, pepino e outros. O morango

do mercado italiano de pequenas frutas.
Fornece 53 mil toneladas/ano.

loriatti também falou sobre as estraté-
giasde marketing da Sant’ Orsola. Confor-
me ele, em primeiro lugar é preciso fazer
com que o consumidor conhega o produto
quendo esté habituado a comprar. Por isso,
afruta é colocada ao lado de uma tra-
dicional, mas com o prego inferior. A
associacao também faz propaganda es-
pecifica para cada fruta, divulgando, so-
bretudo, o bem a satde que a fruta em
questéo provoca. Receitas de frutas cos-
tumamser publicadasemantnciosnasre-
vistas femininas. A Sant’ Orsola trabalha
com os mais diversos perfis de mercado,
de peguenos a grandes. Entre os fornece-
dores da associacdo estd o Brasil, com
amora (cerca de 7 toneladas/més).

O associativismo também esta na
mira do engenheiro agrénomo Edgar
Norenberg (foto), produtor de 100 tone-
ladas de péssego e 12 toneladas de maca

e mais um grupo de fruticultores de seu
municipio estéo formando uma coopera-
tivade comercializagdo. Aidéia, explica,
é vender a fruta (especialmente o pésse-
go) in natura aos mercados brasileiro e
internacional. “ A perspectiva égrande” ,
comenta Norenberg, que também é vivei-
rista (produz de 400 mil a 500 mil mu-
das/ano de frutas de carogo). “ O objeti-
Vo € buscar o mercado fora” , adianta.
Norenberg mostra-se otimista quanto
ao futuro da cooperativa pois, segundo ele,
oprincipal problema que atravanca a vida
do produtor hoje € a sua pouca organiza-
¢do. “ Eaorganizacao do produtor embus-
ca de mercado”, justifica a formacdo da
cooperativa. Ele comenta que, eminiciode
dezembro, com 15% da safra colhida na
regido, ainda ndo havia uma definicéo
de preco. Norenberg revela que naregido
esta sendo discutida a formagdo de outra
cooperativa. Esta ndo seré apenas restrita
a comercializagdo, mas serd também uma

€ outra cultura de destaque na regiéo,
com 450 hectares (5.400 toneladas),
66% da area galicha. m

emMorro Redondo, vizinho a Pelotas. Ele

cooperativa para a compra de insumos.

Caracteristicas que conquistam os clientes: aparéncia, aroma, sabor, textura e até mesmo o som, como o ruido emitido pela mordida na fruta
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INFORMATIVO DO CAMPO

MOSCA-BRANCA,
a praga do seculo

Ricardo Mendes e Bernardo Nogueira,
engenheiros agronomos — KLEFFMANN

mosca-branca (Bemisia argen-
tifolii) @uminseto originério do
Paquistéo e esta presente nas
principais regides agricolas do mun-
do, adaptando-se, em especial, as con-
dicbes de clima quente e umidade ele-
vada. Hoje pode ser encontrada em
quase todos os Estados brasileiros,
causando perdas que variam de 30% a
100%.
O inseto, considerado a praga do
século, ataca mais de 500 espeues de

S&o inUmeras as
recomendacdes de
controle da mosca-
branca nas diferentes
culturas, regides e en-
tre os inseticidas. Para
maioresinformagdes so-
bre o manejo da mosca-

branca, recomendamos as cartilhas da
Embrapae da Cati, onde podem ser en-
contradasricasinformacdes sobre essa
praga e seu controle. m

Fonte: Coordenadoria de Assisténcia
Técnica e Integral (Cati) — Engenheira
agrénoma Heloisa Sabino

plantas, entre as quais grande nime-
ro de culturas comerciais e diversas
plantas ornamentais. E também
encontrado com frequiéncia em al-
gumas plantas daninhas, como
guanxuma, corda-de-viola e serra-
Iha-verdadeira. Por esta razéo, en-
tre as recomendacdes de controle
preventivo da mosca-branca esta a
destruic&o dessas ervas no periodo
de entressafra.

O vento € um dos principais fa-
tores de disseminagdo da mosca-
branca, os adultos dessapraga podem
ser encontrados em até 7 km daplan-
tahospedeirae a300 metros de altu-
ra. Voam a noite ou no periodo mais
fresco do dia, em busca das plantas
hospedeiras.

Podemos classificar em diretos
eindiretos os danos causados pela
mosca-branca. Entre os diretos es-
tdo o sugamento da seiva e intro-
ducdo de toxinas nas plantas. Os
danosindiretos referem-se atrans-
missdo de geminivirus, desenvol- |-
vimento dos fungos da fumagina | :
em funcdo de secregdes agucara- | :
das que liberam junto as areas de
succao da seiva, as quais prejudi-

sintese e desvalorizar os frutos
para comercializacéo.

cam a planta por impedir afotos- | |

KLE[»{»MANN

Lo Fore e e

Lider dim pisedyodans
edhcio no Brasil

i mEeliirakd  FLEFFRAARN
e agroe
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Pelotas/RS € o municipio que mais produz péssego no Pais, resultado do

trabalho dedicado e atento de agricultores familiares, como os Natali

agriculturafamiliar faz de Pelo-

tas/RS a capital brasileira do

péssego. Quase que a totali-
dade dafruta que brotanos limites do
municipio, que é o maior produtor do
Pais, é resultado das méos devotas de
1.500 familias. Na regidgo chamada
Zona Sul —integrada por mais 21 muni-
cipios e que gera 90% do péssego ver-
de-amarelo, de cada dez caixas, seis s80

Leandro Mariani Mittmann

colhidasem pomaresfamiliares. Aotodo,
s80 outras mais mil familias cultivan-
do péssego em Cangucu, Arroio
Grande, Jaguarédo, Morro Redondo e
outros. O restante da producéo é fru-
to de apenas seis agricultores empre-
sariais nas redondezas. A regiao de-
vera render quase 44 mil toneladas
de péssego nesta safra, em 8.556
hectares.

Nenhum titulo nacional como esse
€ conseqliéncia do acaso ou da sorte.
Gerar péssegos, e um péssego de qua-
lidade, suculento e saboroso, distribui-
do por todo o Brasil (sgjain natura ou
em conserva), sO pode ser resultado
de empenho, perseverancae olho aten-
to nos avancos técnicos e tecnol 6gi-
cos. Precisamente como faz a familia
Natali, naLinhaColdniaDias. Hamais
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yerta ao LUCRO

de quatro décadas seu Américo, 63
anos, e dona Darli exploram a fruta.
Nos ultimos tempos, contam com a
gudadofilho Volnei edanoralLedi. As
duas familias produzem péssego em 7
ha e ainda plantam 3 hade milho e ou-
tros 2 ha de feijéo. Nesta safra, deve-
réo colher 2.500 caixas de 18 kg cada,
um desempenho aquém, por causa do
clima, das 4 mil caixas previstas.

A dedicacéo e a cabeca abertaano-
vidades sd0 téo grandes nacasados Na-
tali que Embrapa Clima Temperado,
Emater e Universidade Federal de Pelo-
tas (Ufpel), instituicdes que oferecem
0 apoio técnico e de pesquisa funda-
mental aatividade naregido, costumam
realizar experimentos na propriedade.
Um exemplo: trés anos antes de a Pro-
ducdo Integrada de Frutas (PIF) che-
gar ao péssego no Brasil, apropriedade
deles ja recebera um experimento. Séo
150 plantas integradas e 150 conven-
cionais, cuja comparacao concluiu ser
possivel reduzir sensivelmente 0 uso
de defensivos. Em vez de seguir um ca-
lendério de pulverizacBes predetermina
do e inflexivel, por que ndo se basear
no monitoramento? Se ndo ha pragas,
nada de pulverizaggo.

Campo de provas— A experiéncia
do PIF ndo éalnica. A Embrapajade-
senvolveu trés teses académicas nos
pomares dos Natali. “ Eles estdo sempre
muito abertosasnovastecnologias’, jus-
tifica o pesquisador Flavio Herter, da
unidade Clima Temperado. Nos 40 anos

dedicados a fruticultura, Américo Na-
tali descobriu que nada é definitivo so-
bre o conhecimento. Sempre surgem
novas idéias que podem ser aplicadas
com éxito no pomar e torné-lo mais
produtivo e, por conseqliéncia, mais
rentavel. Ignorar inovactes pode repre-
sentar prejuizo. “No governo Medici,
40% do adubo era subsidiado”, lembra
Américo adiferencaentre aquelestem-
pos de protecdo estatal e os de hoje,
época de competitividade.

A familiaNatali participade reuni6es
mensai s na propriedade de outros produ-
tores, eventos proprios para o intercam-
bio de experiéncias einformacéo. “ Nas
reunides, observamos como 0S outros
trabalham. Chegamos em casa e vamos
ver se eles estdo certos’, revela Améri-
co. “Na poda, a gente vé muita coisa
errada’, exemplifica. “ Quanto aequipa-
mentos, esta muito atrasado; tem gente
usando maguinacostal!”, surpreende-se.
Apoiado pelos especidistas de Emater,
Embrapa e Ufpel, e uma observacéo
atenta as experiéncias e praticas dos
vizinhos, osNatali vao aperfeicoando o
seu pomar, a ponto de tornarem-se
exemplo naregido.

A familia Natali cultiva os 7 ha de
péssego apoiados por dois tratores (um
de 51cv e outro de 16¢cv), dois pulveri-
zadores, uma rogadeira, duas carretas
agricolas e “dois zebus’, conforme de-
fine Américo a junta de bois. Mudar
préticas culturais sempre foi umacons-
tante na propriedade. H4 muito o po-

mar ndo recebe uma aracdo, pratica
abolida pelaadubago verde com aveia
(que é dessecada). A substituicdo das
aracOes pela cobertura propicia trés
vantagens. combate a erosdo, evitaque
os frutos sujem e n&o danifica o siste-
ma radicular. Sem contar a economia
de tempo e combustivel. “A gente ob-
serva 0s pessegueiros sempre verdes,
produzindo”, garante Volnei os benefi-
cios da mudanca de manejo.

Inovando sempre — Eles também
adotaram ha pouco a podaverde, que é
aextragcdo deramos*“ladrfes’ aapenas
30 dias antes da colheita. Assim, além
dos galhos remanescentes ndo concor-
rerem com os inécuos pela seiva, 0s
frutos recebem mais luminosidade e,
portanto, tornam-se mais doces e co-
loridos. Os Natali plantam cinco varie-
dades: granada, esmeralda, granito, chi-
marritae diamantina. Asdiferentes épo-
cas de maturacdo das cultivares esten-
de a colheita por 60 dias, e assim nao
atropela o trabalho. Uma vez, contam,
eram apenas 15 dias para colher, ou 0
fruto comecavaacair. “ O desafio é sem-
pre procurar tirar 0 maximo”, resume
Volnei a forma como eles produzem
péssego.

O “maximo” mencionado por ele
traduz-se em cerca de R$ 15,00 a cai-
xa entregue, ou renda bruta de cerca
de R$ 37.500,00 na atual safra. O cus-
to de producdo é de R$ 0,43 para o
quilo, ou pouco menos de R$ 20 mil.
Portanto, lucro de mais de R$ 17 mil.
“Daparaviver”, lembraVolne. “ Temos
um nivel de vida bom, mas com eco-
nomia’, arremata Américo. Todaapro-
ducdo é entregue a uma industria da
regido, que garante a compra antes da
safra, e ainda of erece assisténcia técni-
ca de um agrénomo. =

Ndo perca na proxima edi¢do

da revista

O BRASIL AGRICOLA

www.agranja.com

v’ A supersafra ¢ a armazenagem: onde ficard a producdo

v/ Mecanizacéo: a vez dos pequenos
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Recorde em ACUCAR

A estimativa de producao de acUcar
para todo o pais alcancou 1,8 milhdo
de toneladas, terminada a safraem Tu-
cuman, o que significaum recorde his-
térico absoluto, devido as excelentes
condicdes climaticas e aos esforgos para

melhorar aprodutividade, se-
gundo dados da Secretariade
Agricultura, Pecuaria, Pesca
e Alimentos da Argentina.

A producgdo superou to-
das as estimativas, demons-
trando o bom desempenho
atual da atividade, que em-
prega de forma direta 90 mil
pessoas, e participa em 50%
= do PIB agricolanaprovincia
© de Tucuman, 25,6% da pro-

vincia de Salta e em 58,5%
na provincia de Jujuy.

A tendéncia da diminuicao dos
precos internos esta sendo observada
desde junho e atribui-se a entrada no
mercado da abundante produgdo em
2003.

continuar crescendo

O aumento da produgéo, estimado
para os proximos sete anos na Argenti-
na, serdinsustentavel se ndo forem reali-
zadosinvestimentos milionarios parami-
nimizar ascarénciasdeinfra-estrutura. Os
dados resultam de um estudo recente ela
borado por um grupo de produtores etéc-
nicos da Associagdo Argentina de Pro-
dutoresde Plantio Direto (Aapresid), que
estima serem necessarios US$ 8 hilhoes,
diversificados em transporte, armazena

Muito investimento em INFRA-ESTRUTURA para

gem, acondicionamento, processamento,
portos e rede ferroviaria. Em transporte,
estima-se que até 2011 sera preciso revi-
talizar aredeviéria, 0 que demandaraum
aporte minimo de US$ 1 bilh&o, e US$ 2
bilhdes para contar com estradas adequa-
das. A isto soma-se a necessidade de re-
novar o parque automotor de carga. Para
esse fim, seréo necessérios USS$ 780 mi-
Ihdes, sendo que USS$ 1,350 bilh&o deve-
riam destinar-se a equipamento.

Trigo

Jafoi colhido um terco da érea
plantada, apresentando produtivida-
des superiores em 22% em relacéo
as do ano passado. Dificilmente a
colheita final superara os 12 mi-
IhGes de toneladas.

Soja

Estima-se que a drea plantada até
0 momento al cance 55% daintencao
de plantio, projetada em 13,7 mi-
IhGes de hectares. Se melhorar o re-
gime de chuvas, ndo se descarta a
hipétese de que essa area sejamaior.

Novilho

Os pregos continuam firmes, em
tornode $ 2,00. Estima-se que aseca
registrada no ano passado afete a
oferta de terneiros ao menos até
2005, momento no qual pode tornar-
se deficitaria

Leite

Um estudo realizado pela Secreta-
ria de Agricultura confirma que man-
tém-se a tendéncia ao fechamento de
propriedades. Nos primeiros dez me-
ses do ano, a reducdo na quantidade
de estabel ecimentos alcangou 14%.

BIODIESEL

A planta de produgéo de biodiesel na
Estacéo Experimental do Instituto Nacio-
nal de TecnologiaAgropecuéria(Inta), Pre-
sidéncia Saez Pefia, Provincia del Chaco,
sera posta em funcionamento no primeiro
semestre de 2004. Dessamaneira, aprodu-
¢80 de biodiesel nas fabricas pode consti-
tuir-se em projetos para pequenos povoa
dos e cidades do interior da Argentina, ja
queseraparausoloca eregional. Por outro
lado, apropostaestafortementeligadaabus-
cadealternativas produtivas (subprodutos)
para as culturas de algodéo, soja, girassol,
0 que, sem dlvida, favorecera o setor rela
cionado aessescultivos. A plantaaser ins-
talada tera uma capacidade de producgéo ao
redor de 1,6 mil litros di&rios e o objetivo
essencid é avaliar os resultados técnicos e
econdmicos da producéo de biodiesel com
diferentestipos de dleo.

Carne de COELHO em alta

Dentro da ampla gama de pro-
dutos alimenticios argentinos de
alto valor, aexportacdo de carne de
coelho registrou um notavel desem-
penho durante 2003. O montante
exportado nos primeiros dez meses
do ano superou em 129% o obtido
durante todo 2002, com umamelho-
rade 8% no preco médio de expor-
tagcdo (US$ 4,9 por quilo).

Recupera-se assim uma ativida-
de gque havia mostrado interessan-
tes valores de exportacdo ha uma
década, chegando aUS$ 400 mil em
1993. Em 2003, em dez meses fo-
ram exportadas 262 toneladas por
US$ 1,07 milh&o, o que reflete no
alto valor unitario do produto, qua-
se US$ 4,1 mil por tonelada.
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prética do plantio direto iniciou

na década de 70 com agricul-

toresdeatitudeinovadora, insa
tisfeitos com a erosdo de solos e 0 exa-
gerado uso de maquinas para a prepara
¢a0 das lavouras. Na década de 80, o
plantio direto foi estimulado e difundi-
do pelos Clubes Amigos da Terrae teve
adocdo generalizadaapartir doinicioda
décadade 90. O crescimento daareacul-
tivada sob plantio direto obedeceu aten-
dénciasemel hante no Rio Grandedo Sul,
no Brasil e na Argentina.

O Brasil, com mais de 19 milhdes de
hectares, e os Estados Unidos, com cerca
de 22 milhdes de hectares, sdo os dois
paisescom maior areacultivadasob plan-
tio direto no mundo. A Argentinatem 15
milhdes de hectares.

O absurdodearar osolo— A ara
¢80, a escarificagdo e a gradagem sdo
préticas usadas na agricultura, teorica
mente, para descompactar e preparar 0
solo para a semeadura de soja, de trigo,
de milho e de outros graos. Um contras-
te curioso ocorre com os construtores de
estradas, que, ao preparar a base para o
asfaltamento, usam as mesmas préticas

PLANTIO DIRETO

Tudo sobre a PRATICA
conservacionista

Dirceu N. Gassen — Engenheiro agronomo, gerente técnico da Cooperativa dos Agricultores de
Plantio Direto (Cooplantio) — E-mail: dirceu@agri.com.br

para desestruturar, compactar e imper-
meabilizar o0 solo. Nas lavouras, essas
préticas, no minimo, causam a compac-
tacdo do solo e reduzem ainfiltracdo da
agua de chuvas, causando erosdo de ter-
ra fértil e reducdo no crescimento das
raizes de plantas.

As perdas anuais de solos por ero-
s80, nas décadas de 70 e 80, s estima-
das em 24 toneladas/hectare/ano, para

uma producdo de 2,3 toneladas de graos
(soja+trigo) namesmaarea. Isto &, para
cadatoneladade gréos produzida, foram
perdidas 10 toneladas de terra fértil.

O héhito dequeimar apalhaedepre-
parar o solo foi introduzido no Brasil
pelos colonizadores europeus. Em seus
paises de origem, adotaram aaracao para
expor aterraao sol, aguecendo-o paraa
germinacdo de sementes.

Em regides de clima subtropical,
como as do Sul do Brasil, a situacéo é
inversa. N&o ha necessidade de expor a
terra ao sol para a germinacéo de plan-
tas, e a palha decompde-se rapidamen-
te, sendo insuficiente para manter a co-
bertura do solo durante o ano.

A aracdo e as gradagens de solo sdo
desnecessérias e foram deixadas delado
pelos agricultores que adotam o plantio
direto. Comisso, estdo reduzindo as per-
das de solo por erosdo em mais de 90 %,
0 consumo de combustiveis em mais de

Nas décadas de 70 e 80, para cada tonelada de gréos
produzida foram perdidas 10 toneladas de terra fertil

Seu endereco rural na internet
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PLANTIO DIRETO

70% e anecessidade detratores em 60%.
Além disso, permite a recuperacdo da
agua dosrios e, principamente, de reti-
rar o dioxido de carbono da atmosfera,
fixando-o0 no solo na forma de carbono
na matéria organica.

O plantio direto por meio dasemea
dura, sem preparo de solo, e sobre a pa-
Iha da cultura anterior ja pode ser reco-
nhecido como amaior revoluggo naagri-
cultura de regiBes tropicais.

N&o hareceitaparaaadocao do plan-
tio direto, mas uma adaptacéo para cada
sistema de produgéo, sucessao de cultu-
ras, disponibilidade de maquinas e con-
digdesde clima. Algunsfatorestécnicos
e econbmicos causam apreensao aos
agricultores que, nafatade argumentos
e de dternativas de solugéo, resolvem
preparar 0 solo na forma convencional.
Alguns fatores sGo destacados por assis
tentestécnicose por agricultores, como li-
mitantes para a prética do plantio direto.

Fatores limitantes — A prética do
plantio direto foi adotada pelaexpressiva
maioriade agricultores, chegando amais
de 90% das lavouras em muitos munici-
pios do Sul do Brasil. Os problemas ou
fatores limitantes variam com aregido, o
agricultor, o sistema de producao, aren-
daeo climaprevalecente nalltimasafra.
Os motivos que levam o agricultor aes-
carificar e gradear 0 solo so, principa-
mente, a atitude do vizinho, a compacta
¢ao de solos, os rendimentos baixos, as
dificuldades para controle de plantas da-
ninhas, as pragasde solo, afatade ater-

viabilidade de investimento nalavoura,
e falta de base tedrica e convicgdo para
adocdo de préticas que levam a susten-
tabilidade da producéo agricola.

Semear sem lavrar e o plantio di-
reto— Naslavourasvisitadas e nastro-
cas de informagdes com assi stentes téc-
nicos, percebe-se que ainda predomina
a prética de semeadura sem aracéo de
solo com o apelido de “plantio direto”.
O éxito da prética esta na conscientiza-
¢ao do operador rural, na qualidade da
semeadora, na matéria organica, na co-
berturavegetal, incluindo palhaeraizes,
que viabilizam os equilibrios quimicos,
fisicos e bioldgicos do solo.

Muitos ainda ndo entenderam que
o plantio direto exige outras praticas e
estratégias de manejo para melhorar a
estrutura fisica e aumentar a atividade
bioldgica no solo.

Estima-se que as raizes de plantas
participam com 80% da movimentacdo
biolégica e da abertura de galerias no
solo, enquanto os animais (minhocas,
insetos etc.) participam com 20%. O su-
cesso do plantio direto depende de pa-
Iha e de raizes. O “descanso” do solo
ndo € pousio, mas é semear e cultivar
plantas para producéo de palha e raizes
0 ano todo.

Uso defertilizantes— A quantida-
de de nutrientes aplicados nas lavouras
muitas vezes é inferior aquela extraida
pelos gréos produzidos e vendidos, em-
pobrecendo cada vez mais 0 solo.

As consequiéncias da falta de recur-

O descanso do solo néo é pousio, mas semear e cultivar

plantas para producao de palha e raizes o ano todo

nativas economicamenteviaveisparaaro-
tacdo de culturas e producdo de paha

Esses fatores efetivamente causam
preocupagdo em determinadaslavouras.
Por outro lado, no ambiente onde areas
estdo sendo escarificadas e gradeadas,
existem agricultores conduzindo suas
lavouras sob plantio direto, por mais de
dez anos, e com rendimentos de gréos
crescentes.

Os fatores que levam agricultores a
resistir amudanca para plantio direto se
originam nas dificuldades econémicas e
em outras variaveis conjunturais, mui-
tas vezes despercebidas ou negadas.
Entre elas, pode-se destacar a reduzida
renda liquida da producdo de gréos na
Ultima década e, em conseqiiéncia, ain-

sos parafertilizantes, cobertura vegeta
e rotagdo de culturas resultam em me-
noresrendimentos, menor volume de pa-
Iha e raizes, piorando as qualidadesfisi-
cas, bioldgicas e quimicas de solos, es-
tabelecendo o “circulo da pobreza’.

Por outro lado, 0 uso de doses eleva
dasdefertilizantesem culturascommaior
espacamento entre fileiras, concentrando
potéssio e nitrogénio no sulco de seme-
adura, logo abai xo dasemente, pode pro-
vocar a morte de raizes e dificuldades
no crescimento das plantas. E necessa
rio adubar 0 solo para o sistema de pro-
ducéo, de forma equilibrada, de acordo
com o potencial osrendimentos projeta-
dos, distribuindo fertilizantes na cultura
para producdo de palha, e aplicando do-

ses menores no sulco de semeadura.

Compactacdo de solos — Nao ha
método préatico nem pardmetro confié
vel para determinar o grau de adensa-
mento de solos restritivo ao desenvolvi-
mento normal de plantas. Durante perio-
dos de chuvas regulares, os eventuais
“problemas’ atribuidosacompactacéo de
solo néo se evidenciam.

A compactacdo ou 0 adensamento de
solos e o desenvolvimento de plantas
daninhas de dificil controle ocorrem em
funcdo da deficiéncia de palha, de rai-
zes, de atividade bioldgica e de rotacéo
deculturas. Asplantas daninhas sao ris-
ticas e se estabel ecem em condi¢des ad-
versas de solo e de clima.

A alternativa de uso de escarifica-
dor e de grade de discos para substitui-
¢ao de herbicidas dessecantesresultana
desestruturacdo da camada superficial
de solo, expondo-o a erosividade da
chuva

A escarificagdo e a gradagem de so-
los apenas acentuam 0s riscos e néo
melhoram as caracteristicas fisicas, qui-

.llt,' .' "..
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A cobertura vegetal constante e palha na superficie do solo

permitem o equilibrio natural de populacfes de pragas

micas ou hioldgicas do solo, desenvol-
vendo o “circulo da pobreza’.

A semeadora e 0 semeador — A
semeadora desempenha a funcdo prin-
cipa naviabilidade e no sucesso de la
vouras sob plantio direto, especialmen-
te quando h& necessidade de recuperar
falhas em outras variavels, como pouca
palha ou cobertura vegetal e solo aden-
sado por maquinas na col heita da cultu-
ra anterior.

A semeadora serd usada eficiente-
mente se o tratorista conhecer os princi-
pios bésicos sobre plantio direto, sobre
estrutura de solo e sobre as necessida
des das sementes, das raizes e das plan-
tas. Naslavouras sob plantio direto, ain-
da predomina a cultura (forma de agir)
da época do plantio convencional. Os
problemas principais estédo na velocida-
de elevada de semeadura e na maquina
com peso insuficiente para cortar a pa-
Iha e preparacéo adequada do sulco de
semeadura.

As ferramentas de preparagéo e de
fechamento do sulco de semeadura, sul-

cadores e discos resistentes ao desgaste
(abrasividade) sdo aspectos que deman-
dam treinamento de operadores e evolu-
¢80 naindustria de semeadoras.

Pragas e afauna de solo— A pr&
tica de plantio direto permite o restabe-
lecimento de fauna nativa nos agroecos-
sistemas. A abundancia de palha bene-
ficia o estabelecimento de microrganis-
mos, de inimigos naturais e o controle
natural de pragas e doencas.

A aracdo ou a escarificacdo (pé-de-
pato) dalavoura, em geral, causa pouca
mortalidade de pragas de solo e selecio-
na espécies que se adaptam ao sistemae
atingem o nivel populacional de praga.

A gradagem, depois da aracdo, pode
causar a morte de coroés, grilos e outros
insetos de solo, principamente na faixa
onde passa a roda do trator. O solo de-
sestruturado e solto é compactado com o
peso do trator e causaamorte de aproxi-
madamente 30% dos insetos-de-solo na
lavoura. Para um controle efetivo, se-
riam necessarias varias passadas detra-
tor com grade. Portanto, a aragdo e

gradagem néo garantem o controle de
corés e outras pragas-de-solo nalavoura.

Para o controle de pragas-de-solo,
existem recomendagdes economicamen-
te vidveis e eficientes, ndo havendo ne-
cessidade de arar 0 solo.

O plantio direto com a coberturave-
getal constante e palha na superficie do
solo permite o restabelecimento de ca-
deias tréficas, estimula a atividade bio-
l6gica e em conseqliéncia o equilibrio
natura de populagdes de prages.

A palhaeaimportancia do milho—
A cultura de milho é fundamental para
viabilizar rendaeacoberturade solo com
palha. A rotacéo de soja com milho di-
minui os problemas com pragas, doen-
¢as e plantas daninhas na lavoura.

As regides com maior deficiéncia
hidrica ou com maior frequiéncia de es-
tiagens sdo as que menos cultivam mi-
lho e enfrentam os maiores problemas
com a adocdo de plantio direto.

A agricultura estavel e equilibrada
depende de sistemas de producéo, inte-
grando agricultura com a pecudriae ro-
tacdo de culturas. A monocultura é o
processo de selecdo de pragas, doencas
e plantas daninhas, e arotagéo ou alter-
nancia de praticas e culturas é atendén-
cia de equilibrio bioldgico, quimico e
fisico de solos.

Nas regies com deficiéncia hidri-
ca, por causa do risco de estiagens, 0
agricultor evita cultivar milho. A defi-
ciéncia de palha e de raizes acentua os
riscos para a producéo de soja. Estabe-
lece-se 0 “circulo da pobreza’, com
baixa producéo, dificuldade econdmi-
ca, pouco adubo, monocultura de soja,
pouca palha e uso de escarificador e
grade, atribuindo-se 0s*“ problemas’ ao
plantio direto.

A evolucdo e a continuidade do
plantio direto — O plantio direto é
uma pratica técnica e economicamen-
teviavel e é abase paraa sustentabili-
dade da lavoura. Os recursos naturais
para os agricultores de sucesso e 0s
com dificuldades econdbmicas sdo 0s
mesmos, evidenciando a necessidade
de investir em treinamento e no inter-
cambio de experiéncias.

Hé necessidade de organizar siste-
mas deinformagao, estabelecendo o flu-
X0 de demandas e de geragéo de conhe-
cimentos entre a pesquisa, a universi-
dade e asindustrias de maguinas, insu-
mMos e sementes, com 0 assistente téc-
nico, o agricultor e o operador rural. m

A GRANJA - 65



ACUCAR E ALCOOL

AGRIBUSINESS

Carlos Alberto Widonsck/Henrique Seije Nogueira — carlosw@bmf.com.br/hnogueira@bmf.com.br

Artigo redigido em 19/12/2003

Mercado futuro: altas e baixas no Brasil e no exterior

A s duas principais bolsas internacio-
nais que negociam contratos futu-
ros de aclicar apresentaram durante o
més de dezembro desempenho similar,
registrando recuperacéo de precos, em
fungdo das compras dos fundos. Na
Bolsa de Nova York (CSCE), os fun-
dos, depois de umaposicédo vendidaem
torno de 46.500 lotes, reverterdo sua
posicéo e no relatério de 12/12 ja apre-
sentavam uma posicado comprada de
4.300 lotes. O preco do agucar futuro
em NovaYork, parao vencimento mar-
€0/2004, segue acima de ¢US$ 6,40/Ib
com perspectiva de quebrar a resistén-
cia de ¢US$ 6,80/Ib, dando assim a
oportunidade de origens, como Brasil
e Tailandia, fixarem suas vendas. Na
BolsainglesaLiffe, o vencimento futu-
ro margo/2004 apresentou atédial7 de
dezembro variagdo positiva de 3,01%.
NaBM&F, ao contrario das outras Bol -
sas, 0 contrato futuro de aclcar apre-
sentou uma desvalorizacgo de 2,01%
para o vencimento fevereiro/2004, en-

guanto os vencimentos abril/2004 e se-
tembro/2004 apresentaram val orizagdo
de 2,32% e 0,72%, respectivamente. Os
contratos futuros de & cool anidro, por
sua vez, apresentaram variacdo positi-
vaem dezembro. Os vencimentos mais
curtos, jan./2004 e fev./2004, valoriza-
ram-se 0,54% e 0,40%, respectivamen-
te. Os efeitos dessa valorizagdo do al-
cool edesvaoriza-
¢do do aclcar po-
dem ser notados
no grafico de pari-
dade técnica (base
— Sertdozinho).
Segundo relatério
daUnica, publica-
do emdezembro, a
safra da cana atin-
giu298 milhdesde
toneladas no Cen-
tro-Sul, 11,05%

expectativas. No Centro-Sul, a produ-
¢do de aclcar foi de 20,3 milhdes de
toneladas, representando um aumento
de 9,7% em relacdo a producdo do pe-
riodo anterior. Ja a producéo de & cool
atingiu 12,80 bilhdes de litros, ou seja,
um incremento de 16,72% em relacdo
ao volume produzido na safra de 2002/
2003, quefoi de 11,01 bilhGesdelitros.

Paridade Técnica entre Aglicar e Alcool — Vencimento

Fevereiro/2004 — (BM&F) Base — Sertaozinho/SP

acima do registra-
do na safra passa-
da, superando as

ALGODAO

Plinio Penteado de Camargo — plinio@bmf.com.br

Previsdes seréo de precos firmes até junho

as Ultimas semanas, 0s precos de

algod&o no mercado interno regis-
traram alta na Bolsa de Nova York, se-
guida por periodo de acomodacéo que
provocou o receio de se chegar a pata-
mares abaixo de R$ 2,00/1b, como con-
traponto as fortes altas observadas em
todo esse segundo semestre. O preco do
algodao tipo 6, posto em S&o Paulo, al-
cancou R$ 2,20/Ib e chegou, na sema-
napassada, aR$ 2,05. Atualmente, esta
em R$ 2,10. Corroborando as quedas
de Nova York, o International Cotton
Advisory Committee (Icac), em 1°dede-
zembro, publicou andlise do mercado
mundial de algoddo, estimando cota-
¢oes do indice A da Cotton Outlook,
para a temporada 2003/2004, namédia
de US$¢ 65,00/lb, com intervalo de
confianca de 95% (US$¢ 12,00 ao re-
dor do preco estimado), e, para a tem-
porada 2004/2005, a média de US$¢
53,00/Ib, com 0 mesmo intervalo (vide
graficos de precosinternacionais). Ape-

sar disso, continuam vélidas as previ-
sbes para 0 mercado interno de que o
primeiro semestre de 2004 sera de pre-
¢os firmes. No segundo semestre, 0s
precos dependerdo, principal mente, da
producdo do Hemisfério Norte, quere-
presenta cerca de 80% do algodéo do
mundo. Se as condicdes climaticas de-
correrem normal-

mente, a safra

mundial podera

Artigo redigido em 18/12/2003

mercado, mais de 400 mil toneladas de
algoddo ja estdo comprometidas para
exportacdo em 2004, significando pra-
ticamente 40% dasafraque deveraatin-
gir entre 1,1 e 1,2 milh&o de toneladas.
As estimativas mais conservadoras ad-
mitem que, no total, 500 mil toneladas
deverdo ser enviadas para o exterior.

Precos Internacionais

atingir, segundo o
lcac, 20,27 mi-
Ihdes de tonel adas
contra 19,26 da
anterior. O consu-
mo devera dimi- £ 69,00
nuir para 21,7 mi-

Cotlook - A

1° Venct. N. York

Ihdes detoneladas, 63,00
300 mil a menos 60,00
do que na tempo- S S P PP PSS
rada 2002/2003. o 8 o e e e e

No Brasil, de acor-
do com fontes do
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Producdo e demanda incerta elevam volatilidade dos pregos

animo dos produtores com o cul-

tivo de soja pode ser expresso
pela atraente rentabilidade da lavou-
ra. O custo total da produgéo em Pri-
mavera do Leste/MT, elaborado pela
Embrapa Agropecuaria Oeste, ficou
em R$ 1.385,88/ha, para produtivi-
dade de 55 sacas/ha.

O custo por sacafoi de R$ 25,20 —
em 9 de dezembro, os negdcios a ter-
mo para a safra (margo/2004) estavam
sendo oferecidos, na mesma regido, a
US$ 13,00/saca ou R$ 39,26/saca (uti-
lizando-se o délar futuro para marco
de R$ 3,02).

Destaca-se que 0 preco de venda é
55,8% superior ao custo de producéo, ge-
rando receita liquida por hectare de R$
773,42. Por esse motivo, a area plantada
para 2003/2004, projetada pela Conab,
podera ser 10% superior em relacéo ao
ano anterior, podendo alcangar entre 56
milhdes e 58 milhdes de toneladas.

O ultimo relatorio mensal de ofer-
ta e demanda divulgado pelo USDA

estimou que a safra recém-colhida
norte-americana alcangou 66,73 mi-
Ihdes de toneladas, queda expressi-
va de 8,10 milhdes de tonel adas.

Os estoques finais dos Estados Uni-
dos permaneceram em 3,39 milhdes de
toneladas. O relatdrio estimou parao Bra
sl 60 milhdes de toneladas, 5,2% acima
da estimativa média da Conab e aterou
para baixo a esti-
mativa da produ-
¢ao argentina: de

250

contrato futuro de soja da BM&F indi-
cou, no dia 10 de dezembro, o preco de
US$ 265,00/tonelada ou US$ 15,90/
saca. A transparéncia, a facilidade e a
liberdade que os agentes tém em rea-
lizar travas de pregos na BM&F de-
vem ser levadas em consideracéo no
momento da decisdo da protecdo da
rentabilidade.

Producao de Soja dos Principais Portos

38 milhdes para

36,50 milhdes de

‘ m Argentina Brasil

EUA B World Total Summary ‘

toneladas.

200

Quanto a de-

150

manda, observa-
se 0 crescente

MilhGes de Toneladas

100

movimento de
elevacdo de con-
sumo mundial pu- ®
xado pelaagressi-

vidade chinesa. °
O vencimen-
to maio/2004 do

1990/1991 1992/1993

1994/1995 1996/1997 1998/1999 2000/2001 2002/2003
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O cenario nacional e internacional para o 1° semestre

plantio da safra do verdo 2003/
2004 encontra-se praticamente fi-
nalizado, sendo que aproximadamen-

te 96% da érea ja havia sido plantada

até o dia 5/12. No mercado interna-
cional, o prego dos contratos futuros
de milho na Chicago Board of Trade
vem apresentando comportamento as-
cendente, com o final da colheita nor-
te-americana e em face das cotagbes
dos contratos futuros de soja e trigo.
Noinicio de 2004, aatencao estaravol-
tadaparaaproducado daArgentina, que

vem sofrendo problemas no plantio da

safra de verdo 2003/2004, com expec-
tativa de redugdo na producéo de
18,52%, segundo o relatério de dezem-
bro do USDA, bem como para a ex-
portacdo chinesa, visto que, em 2003,
a expectativa de exportacéo era de

15,24 milhdes de toneladas e, para

2004, de aproximadamente 8,5 mi-
Ihdes de toneladas. No cenario nacio-
nal, os fatores de risco para o inicio
do ano sdo: o problemadelogisticano

pico de safra; a demanda européia em
periodo de entressafra, seguida de sa-
frainsatisfatoria de 21,70 milhdes de
toneladas; aincognita sobre a safrinha
brasileira e ao clima que parece ndo
ser tao favoravel quanto o ano de 2003.
A volatilidade diéria dos contratos
futurosnaBM & F, com vencimento ja-
neiro/2004, situou-se entre os extremos
0,50% e 1,23%
durante o periodo
analisado, sendo

zembro, plotadas em umamesmacurva.
Nota-se comportamento caracteristico,
relativo a safra e entressafra, sendo que
0s contratos com vencimentos para ja-
neiro, marco e maio mostram-se relati-
vamente estéveis, e osvencimentosmais
longos, referentes asafrinha, apresentam
comportamento de preco de carrego, em
raz&o dos fatores citados.

Curva do Milho Futuro

que, no final de 24,00
novembro, entre

osdias 21 e 28, a 23,00
volatilidade foi 22,00
crescente, dada a 21,00
gqueda acentuada 20.00 -
no preco do cereal. ‘

O gréfico apresen- 19,00
ta as cotacOes dos 18,00

seis vencimentos
dos contratos fu-
turos em aberto,
no dia 10 de de-

CAFE

Pedro Fonseca de Souza/Lami Buccolo Janior — psouza@bmf.com.br/Ibuccolo@omf.com.br

Artigo redigido em 19/12/2003

O mercado aguarda 2004 com grandes expectativas

A producéo neste ano safra 2003/2004,
estimada pela Conab e USDA entre
28 milhBes a 32 milhdes de sacas, apers-
pectiva para hova safra 2004/2005 entre
34 milhdesa37 milhdes; areducéo de 500
mil hectares no parque cafegiro do Brasil;

as redugdes dos niimeros projetados para

aproximasafraemimportantespaisespro-
dutores, como Colémbia e México, osci-
lando entre 15% e 30%; as noticias sobre
0s estoquees atuais no Brasil, e no mundo,
informando seguidamente que osestoques
S30 cadavez menores que osinformes an-
teriores; as noticias que alguns desses es-
toques estdo envelhecidos e/ou corroidos
pelo tempo; 0 mercado fisico travado pe-
los produtores brasileiros sem pressa de
vender e asiniciativas de cooperativas or-
ganizando suas tradings certamente con-
tribuem para esse otimismo.

O mercado futuro de café na BM&F
retrata este cenario promissor, batendo
neste ano seguidos recordes de movimen-
tac8o, favorecendo tanto a administracdo

derisco pelo hegder, como paragquem car-
rega posicdes para auferir taxas de renda
fixa acima das taxas disponiveis no mer-
cado financeiro. Tambémaadtavolatilida
de dos pregos vem atraindo novos opera-
dores especiais, tornando o mercado de
café cadavez maisliquido, dando atodos
0s participantes maior tranquilidade em
suas posicoes. Em
relacdo a safra bra-
sleira, os contratos
futuros de café arg

cimento mar¢o/2004 cotado aUS$ 70,20,
alta de 5,48% no periodo, 0 maio/2004
fechou a US$ 71,40, dta de US$ 3,50.
Nova York e Londres seguiram em alta,
com o vencimento margo/2004 cotado a
US$¢ 63,65/Ip, dtade 5,82%, e 0 venci-
mento jan./2004 a US$ 745,00/t, dta de
11,19%, respectivamente.

Producao de Café Arabica X Numero de Contratos
Negociados na BM&F

bica na BM&F ja

movimentaram em
2003 mais de duas
vezes a safra, mar-
ca esta alcancada
pela primeira vez.
De 24 denovembro
a 17 de dezembro,
as cotagdes no mer-

Milhdes de Sacas

........

cado futuro de café

naBMé& Fencerram
em dtacom o ven-
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ARROZ

Déficit em 2004 podera ser suprido pelo Mercosul

mais recente estimativa do Institu-
to Riograndense do Arroz (Irga) re-
gistraa areatotal no Rio Grande do Sul
em 1,041 milhdes de hectares. Se real-
mente consolidada e colhida, a respecti-
vaareaserarecorde no Estado e pode le-
var os produtores gatichos a produzirem
amaior safradearroz desuahistéria. Sob
uma produtividade médiade 4.930 kg/ha,
0s galchos produziram 4,7 milhdes de
toneladas, 775 mil toneladas, em 2003,
abaixo da oferta do ano anterior. O po-
tencial médio no Estado é de 5.700 kg/ha
nesta safra, 0 que sugere uma oferta em
2004 de 5,9 milhdes de tonel adas.
Apesar dasafrano Rio Grandedo Sul
ser amais importante no pais, a semea
dura também crescera nos demais Esta
dos brasileiros, de modo que a recupera
¢80 da producdo ndo serd registrada em
lavourasgalichas. A primeirapesquisade
intencdo de plantio da Conab jahaviain-
dicado uma possivel ampliacéo entre 4%
€ 6,5% no plantio e de 10% e 13% na
producéo de arroz no Brasil. Como de-

pende apenas das condices climéticas, ha
boas chances de a colheita naciona nesta
safraser amaior desde 2000.

A Conab projeta 0 consumo nacio-
nal em 12,860 milhdes de tonel adas nes-
teano, com umaampliacéo de quase 760
mil toneladas. Este volume indica um
déficit de oferta interna ainda superior
a1 milhdo de toneladas. Dessa forma,
0s consumidores
nacionais ainda
enfrentardo em

no Mercosul. O excedente exportavel no
Uruguai e na Argentina pode ser bastan-
te ampliado em virtude da maior semea-
dura também nesses paises. Na Argenti-
na, estima-se que o plantio dearroz tenha
coberto uma &rea de 173,7 mil ha, uma
altade 29%. No Uruguai, aprevisio éde
ampliacdo daareaplantadaem 20%, che-
gando a 182,6 mil ha.

Precos Médios

2004 uma deman-
da pelo gréo im-
portado bastante
consideravel. O
abastecimento in-
dustrial ao longo
deste ano devera
ser maistranqilo,
com o diferencial

48,00

(60 kg)

(50 kg)

49,77

de que a maior
parte das importa-
¢Oes podera ser ob-
tida internamente

Goias Sé&o Paulo

Mato Grosso Tocantins Rio Grande Parana

do Sul

Fonte: Solo Brazil

TRIGO

Projecao de embarque é de 500 mil toneladas

USDA regjustou a producéo de tri-

go naAustrdliade 24 para 24,5 mi-
Ihdes detoneladas, no Canadade 22 para
23,5 milhdesdetoneladase no Brasil de
4,7 para 5,2 milhdes de toneladas nesta
safra 2003/2004. Do lado das exporta-
¢oes, o potencial naAustraliafoi manti-
do em 17,50 milhdes de toneladas, mas
regjustado no Canada de 14,5 para 15,5
milhBes de toneladas. O destaque fica
com o Brasil, cujas exportagdes neste
ano/safra foram projetadas em 500 mil
toneladas.

O relatorio trouxe um adicional de
2,5 milhBes detoneladas detrigo em ex-
portagdes no mercado internacional,
oriundas do Canada, da Indiae do Bra-
sil. Este nimero acabou sendo conside-
rado negativo em Chicago, visto acom-
petitividade internacional um pouco
maior do que o esperado poder prejudi-
car aatual recuperacéo das exportacoes
norte-americanas. O USDA reduziu asa
frana Argentina, mas em um nivel mui-

to aquém do previsto. O relatorio trouxe
a producdo no pais vizinho projetadaem
12,5 milhdes de toneladas, contra 13 mi-
Ihdes de toneladas no relatdrio anterior.
O 6rgdo também reduziu o poten-
cial de exportacéo local de 8 para 7,5
milhdes de toneladas, ainda bem acima
do esperado pelos analistas. Com mais
de5milhdesdeto-
neladas produzi-
das neste ano no

todo este volume apresenta condicbes
de ser coberto pela Argentina, o que
deixa os consumidores nacionais bas-
tante tranquilos neste momento. O rit-
mo das exportacfes na Argentina tam-
bém é fraco, reflexo principalmente do
bom abastecimento no Brasil, seu
maior comprador.

Mercado Fisico Nacional (R$/60 kg)

Brasil, caso as
cooperativas na
Regi&o Sul consi-
gam exportar um
volume de 500 mil
toneladas, a de-
manda interna por
importacfes pode-
ra fechar em um
patamar entre4,5a

Cornélio  Sao Borja
5 milh&es tonela- Prosese /9

dasnestasafra. Ou
seja, teoricamente

Francisco Palmeira
Beltrdo das Missées
(PR) (RS)

Assis Chapecd
(SP) (SC)

Fonte: Solo Brazil
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ABMR PREMIA os melhores do marketing rural

s vencedores da 132 Mostra ABMR de Comunicacéo
em Marketing Rural foram apresentados durante sole-
nidade realizada em 4 de dezembro. Foram premiadas em-
presas, agéncias de propaganda e produtoras que concorre-
ram em diversas categorias, recebendo os prémios “ Ouro” e

“Prata’

e CRM (Customer
Relationship Management)
Titulo: Top Class (ouro)
Anunciante: FMC Quimica do
Brasil

Titulo: Valore (prata)
Anunciante: Merial Saide Animal
e FONOGRAMA

Titulo: Ritmo do Progresso (ouro)
Anunciante: New Holland —
CNH Latinoamericana

Titulo: Rumensin — Muito Mais
(prata)

Anunciante: Eli Lilly do Brasil —
Div. Elanco Satiide Animal

e ANUNCIO

Titulo: Manah. Sabedoria
Colhida no Campo (ouro)
Anunciante: Bunge Fertilizantes
Titulo: 4° Leildo CV. E Negécio
que ndo Acaba mais (prata)
Anunciante: Carlos Viacava

e COMERCIAL TV

Titulo: Lave-me (ouro)
Anunciante: Instituto Nacional
de Processamento de Embalagens
Vazias (Inpev)

Titulo: Ivomec Gold 2002 (prata)
Anunciante: Merial Saide Animal
e EVENTOS

Titulo: CNT — Circuito Nacional
de Tecnologia (ouro)
Anunciantes: Syngenta Protecéo
de Cultivos / Syngenta Seeds
Titulo: Cotton Lint (prata)

Anunciante: FMC Quimica do
Brasil

e WEB ADVERTISING

Titulo: Cartéo Consultor
Estratégico de Negdcios (ouro)
Anunciante: John Deere Brasil
Titulo: Covexin-9: Deixe o
Prejuizo da Porteira para Fora
(prata)

Anunciante: Schering-Plough Coopers
e PECA DE MERCHANDISING
Titulo: A Agromidia Entra com a
Semente pra Vocé Fazer a Colheita
(ouro)

Anunciante: Agromidia—
Desenvolvimento de Negécios
Publicitarios

Titulo: Programa EPI da BASF
(prata)

Anunciante: Basf

o PROGRAMA DE INCENTIVO
Titulo: Atitude 100% DuPont (ouro)
Anunciante: DuPont do Brasil
Titulo: Prémio Solugdes Roundup
2003 (prata)

Anunciante: Monsanto do Brasil

e CAMPANHA DE
PROMOCAO DE VENDAS
Titulo: Rola-bosta africano /
Cydectin NF (ouro)

Anunciante: Fort Dodge Salde
Animal

Titulo: Mais Maiz Selecdo Top (prata)
Anunciante: Syngenta Protecéo de

Presente a0 evento, 0 ministro da Agricultura, Roberto Ro-
driguesfoi agraciado com o prémio “Persondidade do Marke-

ting Rurd Brasileiro

", por suacontribuicdo adivulgacdo doagro-

negécio nacionad. Naocasido, foi anunciada, também, a nova
diretoria da ABMR para o biénio 2004/2005, que serd comarn-
dada por Jost L uis Tejon Megido, diretor da OESP Midia

'.lmu rriﬂSTRA hEM

Cultivos / Syngenta Seeds

e CAMPANHA DE
MARKETING DIRETO

Titulo: Energia Brasileira (ouro)
Anunciante: DuPont do Brasil
Titulo: Soja Roundup Ready (prata)
Anunciante: Monsanto do Brasil

o CAMPANHA DE SERVICO OU
PROMOCAO COMUNITARIA
Titulo: Colecéo Soja Total (ouro)
Anunciante: Dow AgroSciences
Titulo: 12 Gincanel (prata)
Anunciante: Associacao dos
Criadores de Nelore do Brasil
(ACNB)

e CAMPANHA DE PRODUTOS
Titulo: Nelore 2003 (ouro)
Anunciante: Associaggo dos

Criadores de Nelore do Brasil
(ACNB)

o CAMPANHA INSTITUCIONAL
Titulo: Do Campo até sua Mesa
(ouro)

Anunciante: Bunge

Titulo: Meio Ambiente (prata)
Anunciante: Fosfertil Ultrafértil

o CAMPANHA DE PROPAGANDA
Titulo: Somar para Multiplicar (ouro)
Anunciante: Bunge Fertilizantes
Titulo: Soja— Orgulho Tipo
Exportagéo (ouro)

Anunciante: Dow AgroSciences
Titulo: Priori e Score dupla—
Protecao para sua Soja (prata)
Anunciante: Syngenta Protecéo de
Cultivos

AGCO investe em Centro TECNOLOGICO

AGCO do Brasil amplia seu Centro Tecnolégico, com in-
vestimento que ultrapassa US$ 4 milhdes, entre construgéo
de nova &ea de 1.800 metros quadrados, infra-estrutura e equi-
pamentos. Dessaforma, o Centro Tecnol égico, localizado nasede
da fébrica de Canoas/RS, aumenta a bancada de testes, quadru-
plicando sua capacidade, dando maior confiabilidade e garantia
aos tratores e as colheitadeiras desenvolvidos pela empresa.
A partir dampliar;éo aAGCO do Brasil ficacapacitada
paraatender s normas internacionais, credenC| ando e consoli-

dando asfébricasdeCa
noas e Santa Rosa/RS, H
parasuprir mercado ex-
terno. No Centro Tecno-
|6gico sfo feitos os tes-
tes de desenvolvimento
detratoresecolheitadei-
ras da marca Massey
Ferguson.

(=}

Divulga

MUDANCAS na Goodyear

esde dezembro de
2003, José Eduardo dos

Santos (foto)
passou a exer-
cer exclusiva-
mente a funcéo
de gerente de
produto Pneus
Agricolas e In-
dustriais. A mu-
danca sefez ne-
cessario afimde
gue a Goodyear
do Brasil tenha
um profissional
focado na area
do agronegécio,
em funcdo dare-

FLASH

presentatividade do segmento

naeconomiabradleira

ao

Divulga
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Stara Sfil REUNE revendedores e clientes

5° Encontro de Revende-

dores e Clientes, promo-
vido pela Stara Sfil, em Néo-
Me-Toque/RS, nos dias 11 e
12 de dezembro, atraiu mais
de 900 pessoas de todo o
Brasil e de outros paises,
como México, Guatemala,
Panamd, Uruguai, Paraguai,
Argentina, Bolivia, Colém-
bia e Chile, em uma progra-
mac&o recheada de troca de
experiéncias e lancamento
de novas tecnologias e pro-
dutos. Os visitantes percor-

reram todas as fébricas de
Nao-Me-Toqueelbirub&RS,
bem como o Centro de Trei-
namento de Ibiruba e o local
onde sera construida a nova

fébrica de pulveri-
zadores, aindanes-
teano, frutodajoint-
venture com a em-
presa dema Ama-
zone. A unidade
produzira pulveri-
zadores com atec-
nologia da indis-
tria européia. No
final do encontro, os partici-
pantes ouviram palestra mo-
tivacional proferida pelo téc-
nico da Selecdo Portuguesa,
Luiz Felipe Scolari.

A Granja

DaimlerChrysler do Brasil DIVULGA

planos

DaimlerChrysler do

Brasil, que fechou 2003
com um faturamento de
aproximadamente R$ 6 bi-
Ihdes, prevé investimentos
daordem de R$ 440 milhGes
para o biénio 2004/2005. Os
recursos serdo direcionados
para a fabrica de veiculos
comerciais de S&o Bernardo
do Campo/SP.

Em 2003 houve um cres-
cimento significativo nasex-
portacGes de veicul os comer-
ciais. Elas deverdo atingir
9.300 veiculos, um volume
superior em 70% as 5.450
unidades comercializadas
pela empresa no ano passa-

ivulgacéo

D

do. Do total, destinados a
mais de 40 mercados inter-
nacionais, as exportacoes de
Onibus deverédo representar
6.400 unidades, enquanto a
de caminhdes, 2.900 veicu-
los. Em 2004, aempresapre-
v€& um novo aumento de suas
vendas parao mercado exter-
no, que dever&o atingir 10
mil unidades, sendo 6.200
Onibus e 3.800 caminhdes.

PROFISSIONAL de
Syngenta
Nacategoria“ Grandes Pré-
mios’, que el egeu osdestaques
do ano, esta a Syngenta Pro-
tecdo de Cultivos, onde Anto-
nio Carlos Costa (foto) foi
eleito o Profissional de
Marketing. Formado
em Administracéo de
Empresas, com poés-
graduacéo pela FGV,
trabalhahdmaisde 20
anos na Syngenta. Com expe-
riéncia profissional no setor
agricola desde 1989, ja atuou

Marketing é da

‘ nas areas de recursos huma-

nos, marketing, promo-
¢a0, propaganda, even-
tos, pesquisa de merca-
do, stewardship e insti-
tucional. Foi professor
de marketing na
ESPM e participa
ativamentedevérios
comités do segmen-
to agricola, entre
eles, Andef e ABMR, dém da
coordenacéo do Grupo de Co-
municaggo de Agrogquimicos.

oo
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=
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Farsul faz
BALANCO do
agronegocio
gaucho

Federacdo da Agri-

cultura do Rio Gran-
de do Sul (Farsul) reuniu
aimprensanoinicio de de-
zembro para divulgar os
nimerosdaagriculturaem
2003. O presidente da Far-
sul, Carlos Sperotto, pro-
jetou que o PIB do agro-
negécio brasileiro deve
fechar em R$ 454,27 bi-
IhGes, um crescimento de
7,05% em relagcdo a 2002.
No Rio Grande do Sul, a
projecéo é de que o PIB
do agronegadcio crescaem
torno de 9%.

Em relaco aostransgé-
nicos, Sperotto afirmou que
aFarsul ndo estadefenden-
do atecnologia a qualquer
custo, mas o livre-arbitrio
para que tanto produtores
quanto consumidores pos-
sam optar por qual cultivo
ealimento utilizar. “ Penso
que nadaéirreversivel. Se
for o caso, também pode-
mos plantar convencional
evoltar atrés. O caso é que
precisamos de uma solu-
¢ao definitiva’, avaliou o
dirigente.

ANOTE Al

O Colégio Técnico Agri-
cola de Pompéia abriu as
matriculas para os interes-
sados em estudar na escola,
onde o aluno se formara si-
multaneamente no ensino
médio e no técnico agricola.
Instituido ha 21 anos pela
Fundacéo Shunji Nishimura
de Tecnologia, o colégio tem
por missao formar agricul-
tores e cidadaos dentro dos
principios do trabalho, soli-
dariedade e profissionalis-
mo. Este tem sido o objeti-
Vo e o resultado alcancado
nas duas Ultimas décadas
pelo fundador da Jacto e da
escola, Shunji Nishimura.
Informaces pelo fone (14)
452-2034 e 452-2035, ou
mesmo pelo  e-mail
diretoria@nishimura.com.br

Nos dias 4,5 e 6 de fe-
vereiro sera realizado o
Showtec, show de tecnolo-
gia da Fundacdo MS, em
Maracaju. O evento conta-
ra com demonstracao de
plantadeiras, pulverizado-
res, apresentacéo de novas
cultivares de soja e milho,
adubacdo para altas pro-
dutividades e integracao
agricultura-pecuaria. In-
formagoes (67) 454-2631
ou fms.ms@terra.com.br

De 10 a 12 de fevereiro
acontece, em Campinasd/SP, o
27°Congresso PaulistadeFi-
topatologia, promovido pelo
I ngtituto Agrondmico de Cam+
pinas(IAC). O congresso sera
realizado enfatizando o im-
pacto da ciéncia da fitopato-
logia nas diferentes éreas do
agronegécio e da agroecolo-
gia. Para o debate do tema, 0
evento contara com a parti-
cipacéo de renomados pro-
fissionais de instituicdes
publicaseprivadas, ligadasa
pesquisa, ao ensino e a exten-
sdo. Informagdes pelo fone
(19) 3231-5422, ramal 360.
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Controle de doencgas aumenta
producao de MACAS

Testado e aprovado pela
Unesp de Jaboticabal/SP, o
Bordasul é um novo fertili-
zante composto por 25%
de cobre e 10% de célcio,
gue protege os pomares
contra a acao de doencas
fangicas e bacterianas.
Aplicado no periodo vege-
tativo, o produto melhora a
coloragéo das macas, pro-
porciona aumento da espes-
sura da casca e, na polpa,
reduz a caréncia de célcio.
Fabricado pelaRCN Agro, o
produto é uma calda borda-
lesa pronta, que facilita a

Divulgacao

vida do produtor, com gran-
de aderéncia as plantas.

BIOTECNOLOGIA

Inimigo natural criado em

LABORATORIO

O Ingtituto Agronémi-
co do Parana (lapar), vin-
culado a Secretaria Esta-
dual de Agricultura e
Abastecimento, colocou
em funcionamento o Labo-
ratorio de Manejo Ecol6-
gico de Pragas. O local
desenvolveratréslinhasde
pesquisa: plantas insetici-
das, insetos vetores e con-
trolebiol 6gico com Tricho-
gramma. O uso de plantas
inseticidas, mais especifi-
camente o nim, tem ampla
aplicacdo e vem apresen-

tando excelentes resulta-
dos. A plantatem agdo so-
bre um grande nimero de
pragas, toxidade muito bai-
xa aos vertebrados e per-
mite a integragdo com ou-
tros métodos de controle.
Ja a criagdo do Tricho-
gramma, um parasitéidede
ovos de pragas, também é
umaatividadeimportantedo
laboratério. Esse inimigo
natural € um dos mais estu-
dados e utilizados no cam-
po em programas de con-
trole biol6gico do mundo.

Nova variedade transgénica de

BATATA nos EUA

Cientistas da Universi-
dade de Winconsin-Madi-
son, nos Estados Unidos,
desenvolveram uma varie-
dade de batata genetica-
mente modificada, resis-
tente ao fungo da ferru-
gem. A propostade pesqui-
sar uma batata transgénica
resistente a doenca surgiu
com a constatacéo de que
a batata mexicana (Sola-
num bulbocastanum) foi a
Unica variedade imune a
esse fungo quando ele in-
festou as lavouras dos Es-
tados Unidos, em 1994. Os
pesquisadores mapearam o
genoma da batata para des-
cobrir qual o gene respon-

savel pela resisténcia ao
fungo, inserido posterior-
mente em uma variedade
convencional do tubérculo.

Dados levantados mos-
tram que uma infestacéo
macic¢a da ferrugem da ba-
tata no Estado de Wiscon-
sinreduziriaaprodugdo em
cercade 10%, representan-
do uma perda equivalente
aUS$ 12 milhdes aos agri-
cultores. O processo para
a liberacéo da comerciali-
zagdo da batata genetica-
mente modificada pode le-
var até cinco anos, ja que
€ necessaria a aprovacao
de diversas agéncias fede-
rais norte-americanas.

Decifrado o genoma do baculovirus
da LAGARTA DA SOJA

Umaparceriaentre a
Embrapa, Universida-
des de Séo Paulo e
de Brasilia, de
Mogi das Cru-
zesedaFl6-
rida con-
cluiu o
sequen-
ciamento
do geno-
ma do vi-
rusdalagar-
ta da soja (Baculovirus anticarsia). O virus foi isolado no
Brasil no final da década de 70 pela Embrapa Sojae noinicio
dos anos 80 comegou a ser usado no maior programa de con-
trole biolégico de pragas do mundo. Atualmente, cerca de 2
milh&es de hectares de soja sdo tratados, por ano, com produ-
tos abase de Baculovirus anticarsia, parareduzir ainfestacéio
da lagarta da soja, considerada a principal praga da cultura.

Divul gacao

Cultivares RESISTENTES a sigatoka negra

A EmbrapaAcrelancou as novas culti-
vares de banana resistentes a sigatoka ne-
gra. Sdo a Maravilha e a Preciosa, resul-
tantes de pesquisas feitas pela Embrapa
Acre (Rio Branco/AC) e EmbrapaMandio-
caeFruticultura(Cruz dasAlmas/BA). Em
testes de degustacdo feitos em supermer-
cados do Acre e da Bahia, as novas culti- |
vares obtiveram indices de aprovacéo su-
periores a 90%. Os nomes de batismo tam-

bém foram dados pelos consumidores. De
acordo com a pesquisadora Maria de Jesus
Cavalcante, da Embrapa Acre, Maravilhae
Preciosa atendem a demanda dos produto-
res gue estavam sendo prejudicados com o
mal da sigatoka negra, uma doenca provo-
cada pelo fungo Mycospharella fijiensis,

oriundo das Ilhas Fiji, na Asia, com poder
de dizimar bananais se nenhumamedida de
controle for adotada. No Acre, adoencafoi

diagnosticada pela primeira vez em 1998 e
seu estrago foi significativo.
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Vagao ORRAGEIRO para
aglentar o
~a tranco

Divulgagéo

O vagdo forrageiro Taurlis foi de-
senvolvido para se tornar a opgdo defi-
nitiva do produtor nacolheita. Seus di-
ferenciaistecnol 6gicos satisfazem todas
as necessi dades do produtor, aumentan-
do aprodutividade e diminuindo os cus-
tos com manutengdo. Seu chassi refor-
cado é totalmente aparafusado, o que
facilitamanutencBes etransporte, fazen-
do dele uma maquina muito maisresis-
tente e pratica. Suas paredes laterais on-
duladas possibilitam maior resisténcia
com menor peso, tendo como opgéo la
terais em ago galvanizado ou inox.

JF Maquinas Agricolas— Rua San-
ta Terezinha, 921, Itapira/SP, CEP
13973-005. Fone (19) 3863-9600. Site:
www.jfmaquinas.com.br

NOVIDADES NO MERCADO

Nova unidade de GEOSSINTETICOS

Foi implementada a nova unidade de
geossintéticos da Plastisul, com capaci-
dade de producéo diariade 21 mil qui-
los. O principal produto fabricado é a
Geomembrana de Polietileno de Alta
Densidade (PEAD) Trigeo, utilizadaem
obras de saneamento como estagdes de
tratamento de &gua e esgoto, aterros sa-
nitarios, aterrosindustriais e em constru-
¢Oes civisque envolvam servigos de geo-
tecnia(barragens, tune's, estruturacdesde
solos, contengdes de taludes ou arrimas,
entreoutras). Com 12 mil metrosquadra
dos, a nova empresa operara com equi-
pamentos de padréo internacional. O mé-
todo de transformacdo empregado pela
Plastisul édenominado “Blow Film” (fil-
me soprado). “No mercado mundial de
geomembranas, 92% das empresas uti-
lizam 0 mesmo processo produtivo. Os
clientes potenciais sdo indlstrias em ge-
ral, mineradoras, agroindistrias, prefei-
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turas e demais interessados em produtos
de impermesabilizacéo, cobertura, arma-
zenamento e transporte nas aress de sa
neamento ambiental e geotecnia

Plastisul — Av. Senador LUcio Bit-
tencourt, 1.860, Caixa Postal 16,
CEP 93214-170, Sapucaia do Sul/
RS. Fone (51) 474-2522. Site:
www.plastisul.com.br

GPS de alta
FIDELIDADE

Chegou a0 Brasil o novo GPS
Arag SIRIO de altafidelidade e
fécil operaciondidade. A partir
de agora, os agricultores poderdo contar
com maisum produto de altaperforman-
ce produzido pela empresa Arag, fabri-
cante de componentes para pul verizado-
res agricolas. O Sirio é muito versdtil,
poispode ser utilizado em qual quer equi-
pamento agricola que necessite de con-
trole direcional de trabalho com preci-
s30 via satélite. E indicado para quem
busca grande economia e agilidade.

Divulgagéo

Agro Jet do Brasil — Rua Umua-
rama, 238, CEP 83325-000, Pi-
nhais/PR. Fone (41) 668-7020. Site:
www.agr oj etbrasil.com.br

AGUA na medida certa

A divisio de irrigacdo do Grupo Fockink esta
no mercado com aestacdo meteorol 6gicauMETOS
SMR 300, que auxilia o produtor a decidir quando
e quanto irrigar. A estacdo meteorolégica € com-
posta por sensores de velocidade do vento, tempe-

ratura, umidaderelativado ar, radiacdo global e sen-

sores de determinacéo de umidade do solo. Esses
sensores definem o consumo de éguados principais
cultivos. O grande diferencial desse equipamento é
gue o calculo de consumo de agua é disponibiliza-
do na prépria lavoura e a tomada de decisdo pode
ser feita pelo produtor rural. O manuseio é facil e
acompanha ainda um poderoso software que auxi-
lia na andlise e interpretacdo dos dados recolhidos

durante o ciclo da cultura
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Grupo Fockink — Rua da Holanda, 123, CEP 98280-000, Panambi/RS.
Fone (55) 3375-9500. Site: www.fockink.ind.br

Kit de irrigacao FAMILIAR

Kif Net, sistema de irrigagdo familiar
produzido pelaNetafim, pode ser usado por
pessoas que ndo tém
nenhuma experiéncia
emirrigagdo. A tecno-
logia é considerada
téo eficiente e precisa
guanto o sistema con-
vencional. Irriga por
gravidade, economiza
agua, permite afertir-

rigacdo, aumentaaprodutividade e é defé&
cil instalag@o e manutencdo. O equipamen-

. to é comercializado em
maodulos de 500 m? e
1.000 m2,

Netafim — Rua Salva-
dor Scaglione, 135, Ri-
beir do Preto/SP. Fone
(16) 601-8000. Site:
www.netafim.com.br

Divulgacao
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Divulga

-Ta Raul Anselmo Randon

Presidente da Rasip Agropastoril S/A

Maca brasileira: sabor INCOMPARAVEL

A Granja— Qual a sua expecta-
tiva para o mercado interno de fru-
tas e de exportacéo, em 2004, em es-
pecial para macas?

Raul Anselmo Randon — O Bra-
sil nos Ultimos anos vem tendo um
grande crescimento na producéo e
oferta de frutas, tanto as de climatro-
pical como as de climatemperado. Na
minha avaliagdo, o crescimento da
oferta vem sendo superior ao cresci-
mento do poder aquisitivo do brasilei-
ro. A cada ano, o volume de exporta-
¢Oes vem crescendo e se solidificando
pela melhora qualitativa da producgéo
brasileira. O ano de 2004 terd um in-
cremento nas exportagdes de magas
comparado a 2003, por termos tido
uma floracéo e frutificagdo bem me-
Ihores do que nos ultimos anos. A Ra-
sip projetaum crescimento de 30% nos
volumes de exportacdo.

A Granja — Ao longo da déca-
da de 90 a producéo brasileira de
magca cresceu bastante. Na sua opi-
nido, a tendéncia é que isso conti-
nue acontecendo?

Randon — A década de 90 foi a
da execucéo de novos projetos de ma-
cieiras, visando alcancar a auto-sufi-
ciéncia da demanda do mercado inter-
no. A primeira década do novo milé
nio vem se caracterizando pelosinves-
timentos na qualificagdo do produto,
nas certificagbes para cumprir as exi-
géncias mercadoldgicas e principal-
mente nos métodos de rastreabilidade
e seguranca alimentar. A cada ano o
mercado consumidor passa a ser mais
exigente e, portanto, nosso foco deve
ser mais qualificacéo e menos quanti-
ficacdo.

A Granja— O mercadotem como
absorver esseaumento de producéo?

Randon — Creio que, nesse caso,
vale a pena uma reflexdo. A atividade
frutifera no Brasil e no mundo cresce
ano apds ano. Assim, precisamos ava-
liar muito bem o nivel e a velocidade
de crescimento, levando-se em conta
a movimentacgéo frutifera em todo o
mundo. Toda fruta nova é uma nova
concorréncia.

A Granja — A Rasip exporta
para varios paises. Como foi aten-
der aos padrdes sanitarios dos pai-
ses importadores?

Randon — Estamos no mercado de
exportacOes de magas desde 1989, por-
tanto nossa experiéncia ja soma 15
anos. A cada ano as exigéncias sdo
maiores e sistemati camente incorpora-
mos novos padrdes, novas tecnol ogias.
Quando se encara o mercado interna-
cional com seriedade, ano apds ano,
€ possivel antecipar as novas exigén-
cias. O pais que mais contribuiu para
0 NOossoO crescimento internacional,
porém, foi alnglaterra, pelo nivel de
exigéncia tanto dos consumidores
como dos 6rgéos governamentais.

A Granja — As normas sanita-
rias brasileiras atendem aos pa-
drdes internacionais?

Randon — Sim. Para aqueles pai-
Ses que ndo se consegue atingir, a As-
sociagdo Brasi-
leira dos Produ-
tores de Magas
(ABPM) articula
junto ao governo
federa para que
sefacam acordos

comerciais apés cumprida a etapa no
gue diz respeito a problemas técnicos
efitossanitarios. Além disso, aABPM
participa da Associagdo dos Exporta-
dores do Hemisfério Sul (Shafe) e da
Associagdo dos Importadores da Eu-
ropa (Cimo), repassando aos seus as-
sociados tudo o gue acontece no mun-
do da maca.

A Granja — Como anda a con-
corrénciacom asmacasimportadas?
O produto brasileiro tem condigdes
de competir em pé deigualdade com
o produto importado?

Randon — Pela experiéncia que o
Brasil tem no mercado de exportagéo,
sem nenhuma davida competimos em
igualdade com a maga importada. A
cada ano, o volume de macaimportada
diminui. Além disso, amaca brasileira
tem um sabor incomparavel.

A Granja — Quais S0 0S N0Ssos
maiores concorrentes?

Randon — Nossos concorrentes no
mercado internacional sdo todosos pro-
dutores do Hemisfério Sul, sendo os
principais: Nova Zelandia, Africa do
Sul, Chile, Argentina e, mais recente-
mente, o Uruguai. Dos produtores de
maca do Hemisfério Sul apenas o Bra-
sil é populoso em relacéo a sua produ-
¢a0, enquanto os demais paises depen-
dem fundamental mente do mercado de
exportacbes. m

A cada ano o mercado consumidor passa a ser mais
exigente e, portanto, nosso foco deve ser mais qualificacdo

e menos quantificagcdo
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30 anos ftra ndo
0 pequeno proautor em
0 médio em grande
e o grande em agroempresa.
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“Eu comece! prabicaments do nade. Meus pats eram agncultores e em casa famos fodos
criados na agnoutiura, E o iniple fol baslanle difcl, sabe? Comecel plantando
wm hactare de cenowrs & cada 15 diss & hoje & gante planta 40 hectares por més. Porgue
& ggricuifura hoje tem que ser 8 bese ge lecnologia, Nao e prefensdo ndo.
Sr. Mario Famashﬂa. E nacessidade. E a New Holland fem desarwoivido bastants e fem dado esse apoio
pmdutar de batata, cebols oA nas aqui na aghcultura da regido. Hoje el me zinto gratificado por ter dado
o oportunidade & lodss essas familas wivendd da agroitiuva " O & Yameshita crescay fanio
@ cenoura em 530 Gotardo-MG. fid proaucdo Quanto no processamantn @ industrialzacdo o sua lavoura,
B & U sk s proxdior e AQrEgaNOD valor aos sels produtos & geranda maks de 400 empregos.
EUCeS50. Sucesso conquistado

com muito empenho, conheciments, 5r, Mano Yamashite,
tecnologia @ New Holland. um exemplo de produlir e agoemprasdng de suresso.
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